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1. UVOD

U rujnu 2024. godine Ministarstvo turizma 1 sporta Republike Hrvatske objavilo je Smjernice i
upute za izradu plana upravljanja destinacijom, koje, sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23),
izraduje lokalna turisticka zajednica za podrucje jedne ili viSe turistickih zajednica. Plan
upravljanja destinacijom za Opc¢ine Kanfanar i Svetvin€enat kreiran je sukladno navedenim
smjernicama 1 predstavlja dokument koji je podloga za donosenje odluka i mjera za upravljanje

razvojem turizma u destinaciji.

Plan upravljanja destinacijom za Op¢ine Kanfanar i Svetvinfenat podijeljen je u osam
poglavlja. Nakon uvoda u poglavlju Profil turisticke destinacije, sazeto su prikazani osnovni

elementi Op¢ine Kanfanar i Op¢ine Svetvincenat.

Poglavlje Analiza stanja podijeljena je u Cetiri osnovna potpoglavlja. U prvom potpoglavlju
opisna je analiza stanja za podru¢je Op¢ine Kanfanar, dok je u drugom detaljno analizirano
podrucje Opcéine SvetvinCenat. U tre¢em potpoglavlju analizira se uskladenost ciljeva
marketinga i promocije te marketin$kih poruka i brenda turistickih zajednica op¢ina Kanfanar
i SvetvinCenat s regionalnim i nacionalnim smjernicama. U posljednjem potpoglavlju, Analiza
konkurencije, provodi se benchmarking odabranih pokazatelja Istarske zupanije, s
pokazateljima Toskane i1 Austrije kao referentnim destinacijama. Takoder, analiziraju se trzi$ni
trendovi na razini Istarske Zupanije kao destinacije te obiljezja turista i putovanja na glavnim

emitivnim trziStima.

Cetvrto poglavlje posveéeno je temi analize potencijala razvoja i podizanja kvalitete turisti¢kih
proizvoda na podrucju turistickih zajednica op¢ina Kanfanar 1 Svetvin€enat, promatrano s

aspekta pojedinih elemenata turisti¢kih proizvoda, trenutacnog stanja te potencijala.

Pokazatelji odrzZivosti naslov je petog poglavlja, a u njemu se navode pokazatelji koji su
izraCunati 1 uredeni sukladno Pravilniku o pokazateljima za praenje razvoja i odrzivosti
turizma (NN 112/24). Za svaki pokazatelj naveden je opis, svrha, metodologija izracuna, izvor
1 dostupnost podataka te izracun posebno za podruc¢je Opcine Kanfanar i Op¢ine Svetvinenat.
Iznimka od ovakvog odvojenog nacina izraCuna je za pokazatelje Zadovoljstvo lokalnog
stanovnistva turizmom 1 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom
u destinaciji. U ova dva sluCaja podaci su navedeni za obje opCine zajedno. Radi se o
pokazateljima za ¢iji izraCun su koriSteni podaci dobiveni putem primarnog istraZivanja.
Primarno istrazivanje provedeno je sukladno Smjernicama za provodenje istrazivanja stavova
lokalnog stanovni$tva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu zivota (2025) te Smjernicama
za provodenje istrazivanja zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji (2025). Svi podaci
za izraun pokazatelja dostavljeni su voditeljima turistickih zajednica op¢ina Kanfanar i
Svetvincenat.



U Sestom poglavlju opisan je razvojni smjer u kojem su, na temelju SWOT analize 1 planiranim
projektima u op¢inama Kanfanar i Svetvincenat, kreirani strateSki prioriteti 1 ciljevi. Planirani
projekti i aktivnosti koje se odnose na realizaciju ciljeva navode se u Prilogu 1. koji je sastavni
dio Plana upravljanja destinacijom, a koji su izradili voditelji turistickih zajednica op¢ina
Kanfanar 1 SvetvinCenat sukladno prethodno spomenutim Smjernicama i obrascu Plan
upravljanja —popis projekata (2025), koje je kreiralo Ministarstvo turizma i sporta Republike

Hrvatske. U osmom poglavlju naveden je popis koriStene literature za izradu Plana.



2. PROFIL TURISTICKE DESTINACIJE

U poglavlju Profil turisticke destinacije navode se elementi destinacije izradeni sukladno
Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom!. Profil turisticke destinacije
opisuje sazeto osnovna obiljezja destinacije, a sastoji se od profila Op¢ine Kanfanar i profila
Op¢ine SvetvinCenat.

2.1. PROFIL OPCINE KANFANAR

Opc¢ina Kanfanar nalazi se u Istarskoj zupaniji u srediSnjem dijelu istarskog poluotoka. Op¢ina
ukupno broji 22 naselja: Barat, Brajkovi¢i, Bubani, Buri¢i, Cervari, Dubravci, Jural, Kanfanar
(op¢insko srediste), Koreni¢i, Kurili, Ladi¢i, Mariéi, Maruzini, Matohanci, Mrgani, Okreti,
Putini, Sosi¢i, Sori¢i i Zunti¢i. Prostire se na povr§ini od 59,68 km? te grani¢i s Gradom
Rovinjem i opéinama Bale, Sveti Lovre¢, Svetvin¢enat, Tinjan, Vrsar i Zminj. Ukupno ima
1.498 stanovnika, prema Popisu stanovniStva iz 2021. godine, s prosjecnom gusto¢om
naseljenosti od 25,1 stanovnik/km?.

Karakterizira ju neobican reljef Limske drage, dugog usjeka od Pazinske jame iz smjera sjevera,
prolazi sredinom Op¢ine i na zapadu se proteZe do Limskog kanala. Limski kanal pruza Op¢ini
izlaz na Jadransko more, ¢ime se povezuje obalni i kontinentalni dio Istre, tako da taj prostor
predstavlja spoj priobalnog i ruralnog turizma.

Uz turisticku atrakciju Limski kanal, u Kanfanaru se nalaze srednjovjekovne rusevine grada
Dvigrada. Jedan od oCuvanih napustenih gradova u Istri koji pridonosi kulturno-povijesnoj
bastini podrucja. Osim kulturno povijesne bastine, poznata je i tradicionalna manifestacija
Jakovlja — Smotra istarskog vola, nastala s ciljem oCuvanja istarskog goveda —boskarina koje
je bilo pred izumiranjem. Kroz manifestaciju vezanu uz o¢uvanje autohtone pasmine boskarina,
Kanfanar pridonosi njegovanju Istarske tradicije i obi¢aja. Spoj prirodne ljepote, kulturno-
povijesne bastine 1 dugogodisnje tradicije ¢ine osnovne turisticke elemente privla¢nosti Opcéine
Kanfanar.

! Smjernice i upute za izradu Plana upravljanja destinacijom, Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske,
rujan 2024.



Tablica 1. Profil Op¢ine Kanfanar

Lokacija:

Op¢ina Kanfanar

Prometna povezanost (zracni prijevoz,
cestovne veze, zeljeznicke veze,
brodske veze i dr.)

Cestovni, zeljeznicki i1 biciklisti¢ki promet.
Podrucje je dobro pokriveno drzavnim,
zupanijskim i lokalnim cestovnim mrezama.
Odli¢an prometni polozaj zbog Istarskog ipsilona,
funkcionalne ZeljezniCke pruge te postojeée mreze
biciklisti¢kih staza.

Najbliza zracna luka je Zracna luka Pula (udaljena
oko 34 km).

Udaljenost od glavnog grada i glavnih
emitivnih trzista:

RH: Zagreb (239 km); Pazin (24,3 km); Pula
(37,3).

Emitivna trzista (udaljenost glavnih gradova):
Njemacka — Miinchen (577 km), Stuttgart (809
km), Frankfurt (972 km), Berlin (1,162 km);
Austrija — Graz (372 km), Salzburg (444 km), Be¢
(590 km);

Slovenija — Kopar (75 km), Ljubljana (174 km),
Maribor (306 km);

Italija — Trst (93 km), Venecija (255 km), Milano
(519 km), Rim (767 km)>*.

Geografska obiljezja (reljef, planine,
rijeke i dr.)

Limski kanal — potopljeni krski kanjon. Podrucje
Kanfanara dijeli Limska draga na juzni lagano
nagnut plato i sjeverni dio prostora bregovitih
padina Prikodrage. Osim izlaza na more obiluje i
gorskim podru¢jima.

Klimatska obiljezja (prosjecni broj
suncanih dana, koli¢ina padalina,
prosjecne sezonske temperature)

Prevladava blaga mediteranska klima s toplim
ljetima i1 blagim zimama s prosjec¢nih 2.300
suncanih sati godiSnje. Dnevne temperature u
srpnju i kolovozu dostignu 35 °C. Dnevne
temperature zimi oko 10°C.

Broj stalnih stanovnika

1.498 stanovnika (popis 2021. godine)

Broj turista (po zemlji porijekla,
demografska obiljezja i dr.)

2024. - 10.261 turista (strani gosti ¢ine 95,5 %, a
preostalih 4,5 % gosti iz Republike Hrvatske).
Najvise gostiju stiglo je iz Njemacke, Austrije,
Slovenije i Italije.

Muski: 43303 nocenja, 5279 dolazaka

Zenski: 38785 noéenja, 4982 dolazaka

Prosjecna duljina boravka

8 dana

Turisticki kapaciteti (po vrstama, po
kvaliteti)

Kapaciteti po vrstama: Kuce za odmor (158),
apartmani (97), studio apartmani (19), sobe (14).
Kapaciteti po kvaliteti: 5* (1), 4* (101), 3* (170),
2* (16).

2 navedene su cestovne udaljenosti, izvor: Google karte
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Konoba Matohanci; pizzeria Mamma; konoba
Ugostiteljski sadrzaji Mrgani 42; restoran Viking; caffee bar Dvigrad,
fast food Montecastell; bistro Tik Tak

Limski kanal, ostaci srednjovjekovnog grada
Najpopularnije turisticke atrakcije: Dvigrada te manifestacija Jakovlja.
Ostatak atrakcija nalazi se u analizi stanja.

Srednjovjekovna kulturna bastina, aktivni turizam,

Glavni turisticki proizvodi: .. .. . .
Vi TUTISLEKT protzvodt gastronomija (fuzi), manifestacije.

Izdvojeno gradevinsko podrucje izvan naselja
Prostor — turisticke zone i povrsine ugostiteljsko-turisticke namjene — izgradeni dio —
P=0,3 ha

Biciklisti¢ko-pje$acka staza Strika — Ferata;
PjeSacke staze —441 (ex 201): Kanfanar —
Dvigrad; 442 (ex 202): Lim — Sv. Martin;
Biciklisticke staze —271: Put u srediste Istre:
veliCanstvena Draga; 273: Kapetan Morgan i
napusteni grad; 274: Pedalom po 45. paraleli; 291
— Family&Recreation: Kumbaseja kids trail,
PenjaliSte Dvigrad; PenjaliSte Limski kanal;
IzletiSte Kasteljir; Park istarskog vola

Turisticka infrastruktura (kongresni
kapaciteti,
pjesacke/planinarske/biciklisticke
staze, plaze 1 dr.)

2.2. PROFIL OPCINE SVETVINCENAT

Opcina SvetvinCenat smjeStena je u juznom dijelu srediSnje Istre. Prema popisu stanovniStva iz
2021. godine, Op¢ina broji 2.179 stanovnika. Prostire se na povrsini od 79,74 km?, s prosje¢nom
gustoéom naseljenosti od 27,3 stanovnika/km?. Grani¢i s Opéinama Kanfanar, Zminj, Bale,
Barban, Marcana te Gradom Vodnjanom. Podru¢je Opéine SvetvinCenat Cini devetnaest
naselja: Bibi¢i, Bokordi¢i, Boskari, Bri¢anci, Butkovié¢i, Cukriéi, Cabruni¢i, Foli, Jursiéi,

Stokovci. Naselje Svetvinéenat turisti¢ki je najznacajnije.’

Bogata povijest te znacajna kulturna bastina oblikuju identitet ove istarske op¢ine, ¢ineci ju
privlaénom i prepoznatljivom turistickom destinacijom. Medu najpoznatijim znamenitostima
istiu se kastel Morosini Grimani, renesansni trg s lozom, crkve i freske. Valorizacijom
materijalne i nematerijalne kulturne bastine te stvaranjem dodatnih sadrzaja u destinaciji, potice

se sveukupni turisti¢ki razvoj mjesta, kao i razvoj posebnih oblika turizma.*

Poseban naglasak stavlja se na kulturni turizam, tradicijsku 1 autenti¢nu arhitekturu, suvremeno
opremljene centre za posjetitelje te interpretaciju i ozivljavanje bastine, enogastronomske
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dozivljaje, aktivni odmor u prirodi 1 rekreativne sadrzaje. Vazan dio turisticke ponude Cine
razli¢iti dogadaji i manifestacije na atraktivnim povijesnim lokacijama, kojima se promicu
lokalna kultura, tradicija, obicaji te gastronomija Istre.

Tablica 2. Profil Op¢ine Svetvincenat

Destinacija:

Opcina SvetvinCenat

Prometna povezanost (zra¢ni prijevoz,
cestovne veze, zeljeznicke veze,
brodske veze i dr.)

Cestovni promet je klju¢ni oblik povezanosti za
posjetitelje 1 lokalno stanovnistvo. Podrucje je
dobro pokriveno drzavnim, Zupanijskim i
lokalnim cestovnim mreZama, a u blizini se nalazi
i autocesta Istarski ipsilon. Zeljezni¢ki promet
dostupan je kroz zeljezni¢ke postaje u naseljima
Smoljanci i Cabruniéi. Najbliza zraéna luka je
Zracna luka Pula (udaljena oko 30 km).

Udaljenost od glavnog grada i glavnih
emitivnih trzista

RH: Zagreb (oko 240 km), Pazin (oko 22 km),
Pula (27 km)

Glavna emitivna trzista:

Njemacka — Miinchen (oko 580 km), Stuttgart
(oko 820 km), Frankfurt (oko 980 km), Berlin
(oko 1.170 km)

Austrija —Graz (oko 380 km), Salzburg (oko 450
km), Bec¢ (oko 560 km),

Slovenija—Kopar (oko 90 km), Ljubljana (oko 180
km), Maribor (oko 310 km)

Italija — Trst (oko 100 km), Venecija (oko 270
km), Milano (oko 530 km), Rim (oko 780 km)
*navedene su cestovne udaljenosti, izvor: Google
karte

Geografska obiljezja (reljef, planine,
rijeke 1 dr.)

Podru¢je karakterizira blago valoviti reljef
unutrasnje Istre (Crvena Istra). Prisutni su brojni
krski fenomeni poput lokvi 1 kamenjara.
Izmjenjuju se poljoprivredna zemljista i povrSine
obrasle tipicnom mediteranskom vegetacijom.

Klimatska obiljezja (prosjecni broj
sunc¢anih dana, koli¢ina padalina,
prosjecne sezonske temperature)

Podru¢je Op¢ine ima submediteransku klimu.
Glavna kiSna razdoblja su u jesen, a kiSni
minimum ljeti. Srednja mjesecna temperatura
najtoplijeg mjeseca visa je od 22°C, a tijekom
osam mjeseci u godini srednja dnevna
temperatura prelazi 10°C.

Broj stalnih stanovnika

2.179 stanovnika (Popis 2021. godine)

Broj turista (po zemlji porijekla,
demografska obiljezja i dr.)

2024. — 24.393 turista (strani gosti ¢ine 94,3 %, a
preostalih 5,7 % gosti iz Republike Hrvatske).
Najvise gostiju stiglo je iz Njemacke, Austrije,
slijedi Hrvatska 1 ostale zemlje.

Broj no¢enja: muski (100.600), zenski (95.323)
Broj dolazaka muski (12.588), zenski (11.805)

Prosje¢na duljina boravka

8,03 dana

Turisticki kapaciteti (po vrstama, po
kvaliteti)

Kapaciteti po vrstama: Kucée za odmor (440),
apartmani (56), studio apartmani (7), sobe (22).
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Kapaciteti po kvaliteti: 5* (41 — sve kuce za
odmor), 4* (268), 3* (209), 2* (7).

Ugostiteljski sadrzaji

Konoba Klariéi; konoba SanVincent 53; IzletiSte
Pekici; OPG Ondina; pizzeria Grimani, pizzeria
Palace; birerija Kampanjola; caffe bar Zlinja;
caffe bar Rovere; caffe bar Ostarija Ferlin; caffe
bar Tone

Najpopularnije turisticke atrakcije

Kastel Morosini Grimani, renesansni trg s lozom,
crkve 1 freske, dogadaji (Srednjovjekovni festival,
Srednjovjekovne noci, festival sira...), tematski
park Sanc. Michael

Glavni turisticki proizvodi

Kulturni turizam, aktivni turizam, turizam
dogadaja, enogastronomska ponuda

Prostor - turisti¢ke zone i povrsine

Izdvojeno gradevinsko podrucje izvan naselja
ugostiteljsko-turisticke namjene — izgradeni dio -
P=4.34 ha

Turisticka infrastruktura (kongresni
kapaciteti,
pjesacke/planinarske/biciklisticke staze,
plazeidr.)

Kastel Morosini-Grimani (s interpretacijskim
centrom i svim sadrzajima), Tematski park
Sanc. Michael, Kuéa vjestice Mare (interaktivni
centar za posjetitelje), Polje lavande i izletiSte
Pekici; Biciklisticke staze: 671 Putevima
kastela, 690 Renesansa na dva kotaca, 672
Roveria, 681 Divlja ljepota isto¢ne obale, 682
Venecijanska bastina, 683 Stazom Grimani,
Trail staze: 771 Srednjovjekovne tajne, 772
Kasteli, palace i plemi¢i; Mediteranski plesni
centar
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3. ANALIZA STANJA

U ovom poglavlju opisano je postojece stanje u opinama grupirano prema temama definiranim
u Smjernicama i uputama za izradu Plana upravljanja destinacijom koju je izradilo Ministarstvo
turizma 1 sporta u rujnu 2024. godine. Analizirani su sljede¢i elementi: turisti¢ki proizvodi i
usluge, resursna osnova, javna turisticka infrastruktura, komunalna infrastruktura, prometna
infrastruktura, analiza stanja digitalizacije, analiza stanja pristupac¢nosti destinacije osobama s
invaliditetom, analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji, analiza stanja i potreba
ljudskih potencijala, analiza komunikacijskih aktivnosti. U nastavku se prvo navodi analiza
stanja po svim temama za podru¢je Opc¢ine Kanfanar, a zatim za Opc¢inu Svetvincenat. Nakon

toga, slijedi poglavlje Analiza konkurencije koje se odnosi na obje op¢ine.

3.1. ANALIZA STANJA ZA PODRUCJE OPCINE KANFANAR

3.1.1. Turisti¢ki proizvodi i usluge Opc¢ine Kanfanar

Turisticki proizvodi i1 usluge na podrucju Opcéine Kanfanar opisani su u pet potpoglavlja, a to
su smjestajni kapaciteti, ugostiteljski objekti, turisticke atrakcije, turistiCke usluge te analiza

potraznje.

3.1.1.1. Smjestajni kapaciteti’

Analiza smjestajnih pokazatelja Opcine Kanfanar obuhvaca razdoblje od posljednjih pet
godina, uz poseban naglasak na 2024. godinu. Iako su podaci iz 2020. godine navedeni radi
kontinuiteta, ne smatraju se relevantnima za analiticke usporedbe zbog okolnosti uzrokovanih
pandemijom COVID-19. Sli¢no je i s podacima iz 2021. godine, kada su se jo§ osjecale
posljedice krize.

U analizi je najprije prikazana struktura gostiju prema zemlji iz koje dolaze, zatim broj dolazaka
i no¢enja u promatranom razdoblju, s uvidom u broj dolazaka i no¢enja po mjesecima u 2024.
godini te kapaciteti po kategoriji i zvjezdicama. Slijedi prikaz komercijalnih i nekomercijalnih
smjestajnih kapaciteta te u konacnici analiza korelacije izmedu razvoja smjesStajnih kapaciteta
1 rasta turistickog prometa, s ciljem uvida u moguée uzrocno-posljedicne veze i razvojne
trendove na podru¢ju Opcine Kanfanar.
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U 2024. godini u Op¢ini Kanfanar zabiljezeno je 10.261 dolazaka turista i 82.088 nocenja.
Strani gosti Cinili su 95,5 % ukupnog broja turista, dok je preostalih 4,5 % doSlo iz Republike
Hrvatske. Najve¢i broj dolazaka ostvarili su turisti iz Njemacke, slijede gosti iz Austrije, a
potom iz Slovenije. Prosjecno trajanje boravka u 2024. godini iznosi osam dana, $to je blagi
pad u odnosu na 2023. godinu kada je prosjecna duljina boravka bila 8,2 dana. U Tablici 3
prikazan je broj dolazaka i no¢enja u posljednjih pet godina.

Tablica 3. Broj dolazaka i no¢enja TZO-a Kanfanar

Godina Dolasci Noéenja
2020. 5.454 52.244
2021. 8.015 68.248
2022. 9.488 77.824
2023. 9.756 80.259
2024. 10.261 81.088

Izvor: eVisitor, 2025

Podaci pokazuju kako je iz godine u godinu vidljiva stopa rasta broja dolazaka i no¢enja. Op¢ina
Kanfanar najvise noc¢enja ostvaruje tijekom ljetnih mjeseci, to¢nije tijekom srpnja i kolovoza.
U srpnju 1 kolovozu ostvaruju ukupno preko 61 % svih nocenja, a uzmemo li u obzir sve ljetne
mjesece, lipanj — rujan, oni ostvaruju preko 85 % prometa svih nocenja ostvarenih u godinu
dana. To nam ukazuje na veliku sezonalnost, medutim, iz godine u godinu to se mijenja i sve
viSe turista je pocelo dolaziti i u ostalim mjesecima (proljece, jesen). Usporedimo li stanje
unatrag desetak godina, kada osim u ljetnim mjesecima, turista skoro da nije ni bilo tijekom
ostatka godine.

Tablica 4 prikazuje rezultate dolazaka i no¢enja po mjesecima za 2024. godinu gdje se moze
vidjeti da 1 dalje postoji visoka sezonalnost, odnosno, da najviSe turista dolazi u ljetnim
mjesecima.

Tablica 4. Broj dolazaka i no¢enja po mjesecima na podru¢ju TZO-a Kanfanar (2024)

Mjeseci Dolasci Nocenja
Sijecanj 26 318
Veljaca 55 320
OZujak 135 892
Travanj 252 1.630
Svibanj 889 6.665
Lipanj 1.477 10.305
Srpanj 2.908 23.497
Kolovoz 3.222 26.413
Rujan 982 9.447
Listopad 212 1.738
Studeni 44 358
Prosinac 59 505

Izvor: eVisitor, 2025
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Na povecanje dolaska turista izvan ljetne sezone utjecao je razvitak aktivnog, odnosno,
sportskog turizma, ponuda pjesackih, biciklistickih te penjackih staze te kulturni turizam i
odrzavanje raznih manifestacija.

Na podrucju Op¢ine Kanfanar u posljednjih nekoliko godina doslo je do velikog porasta broja
novih smjestajnih kapaciteta. Najvise dominiraju kuée za odmor (158), zatim apartmani (97), 1
na kraju, studio apartmani (19) te sobe (14). Tijekom 2024. godine 22 nova obveznika
registrirana su za obavljanje ugostiteljske djelatnosti — 17 kuc¢a za odmor, 7 apartmana, 4 studio
apartmana i jedna soba, takoder, dio smjeStajnog kapaciteta je odjavljen. U Tablici 3 moze se
vidjeti broj smjestajnih jedinica po broju zvjezdica.

Tablica 5. Broj i kategorija smjeStajnih jedinica na podrucju TZO-a Kanfanar

(2024.)8
Kategorija Zvjezdice Broj smjesStajnih
jedinica
Studio apartman 2% 5
Studio apartman 3* 10
Studio apartman 4% 4
Soba 2% 2
Soba 3* 9
Soba 4% 3
Kuéa za odmor 2% 2
Kuéa za odmor 3* 77
Ku¢a za odmor 4% 78
Kuéa za odmor 5% 1
Apartman 2% 7
Apartman 3% 74
Apartman 4* 16

Izvor: eVisitor, 2025

U Tablici 6 vidi se rast u posljednjih pet godina po broju smjestajnih jedinica, lezajeva i
obveznika, podijeljenih na komercijalni i nekomercijalni smjesta;.

6 Podaci TZO-a Kanfanar
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Tablica 6. Broj smjestajnih kapaciteta na podru¢ju TZO-a Kanfanar (2024.)

GODINA KOMERCIJALNI SMJESTAJ NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ
Broj Broj Broj Broj Broj Broj
smjeStajnih leZajeva obveznika smjeStajnih leZajeva obveznika
jedinica jedinica

2020. 252 1.1261 177 34 169 33
2021. 252 1.151 180 28 191 37
2022. 262 1.247 198 39 199 38
2023. 278 1.389 207 44 225 43
2024. 283 1.449 213 47 242 46

Izvor: eVisitor, 2025

Gledajuci broj dolazaka turista i no¢enja u usporedbi sa smjeStajnim kapacitetima, i jedni 1 drugi
pokazatelji rastu, medutim rast smjestajnih kapaciteta je mnogo izrazeniji od rasta dolaska 1
nocenja.

3.1.1.2. Ugostiteljski objekti’
Na podrucju Op¢ine Kanfanar posluju sljedeci restorani, konobe, pizzerije, kafi¢i:

- Konoba Matohanci; pizzeria ,,Mamma; Konoba Mrgani 42; Restoran Viking; Caffee bar
Dvigrad; Fast food Montecastell; bistro Tik Tak.

Razdoblje poslovanja:

- Konoba Matohanci: samo po najavi za grupe

- Pizzeria Mamma: tijekom cijele godine

- Konoba Mrgani 42: u zimskim mjesecima samo vikendom, tijekom ljeta od srijede do
nedjelje

- Restoran Viking: tijekom cijele godine, uz manju pauzu od 1. do sredine 2. mjeseca

- Caffe bar Dvigrad: tijekom cijele godine

- Fast Food Moncastell: samo u ljetnim mjesecima

- Bistro Tik Tak: tijekom cijele godine

Profil gostiju:

- Konoba Matohanci: pretezito obiteljska okupljanja za proslave svecanosti, grupe turista
- Pizzeria Mamma: razli¢ite strukture gostiju — domaci i strani gosti, mlada i starija
populacija

7 Podaci dobiveni od TZ-a Kanfanar
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Konoba Mrgani 42: razli¢ite strukture gostiju, u zimskim mjesecima pretezito domaci
gosti, a u ljetnim mjesecima turisti

Restoran Viking: razlicite strukture gostiju

Caffe bar Dvigrad: razlicite strukture gostiju

Fast Food Moncastell: pretezito turisti/posjetitelji Dvigrada

Bistro Tik Tak: razli¢ite strukture gostiju, pretezito lokalno stanovnistvo

Kapacitet:

Konoba Matohanci: oko 50 osoba

Pizzeria Mamma: s vanjskom terasom oko 100 gostiju

Konoba Mrgani 42: oko 50 osoba, s vanjskom terasom (radi samo u ljetnim mjesecima)
do 80 osoba

Restoran Viking: oko 200 osoba

Caffe bar Dvigrad: unutra oko 35, vani oko 30 osoba

Fast Food Moncastell: oko 20 osoba

Bistro 7ik Tak: oko 30 osoba

Prilagodenost objekta:

Vecina objekata nije na poseban nacin prilagodena osobama s invaliditetom, jedino pizzeria

Mamma ima prilaznu rampu za osobe s invaliditetom.

3.1.1.3. Turisticke atrakcije

Opc¢ina Kanfanar ima sveukupno 12 turisti¢kih atrakcija (osam registriranih kao kulturna dobra
te Limski zaljev, park istarskog vola, tematsku stazu Strika Ferata i izletiste Kasteljir)

Kulturne atrakcije®

osam registriranih kao kulturna dobra
o RusSevine srednjovjekovnog grada Dvigrada — napusten srednjovjekovni istarski
grad koji je ujedno i najpoznatije i najvaznije kulturno dobro Opéine Kanfanar.’
o Arheolosko nalaziste Gradina iznad Limskog kanala — smjesStena je na uzvisini
od 158 m nadmorske visine. Bila je naseljena od srednjeg neolitika, a danas je
ostala samo kamena struktura i tragovi zidina.°

8 Provedbeni program Op¢ine Kanfanar za razdoblje 2021. — 2025. godine
9
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o Tumul Maklavun — vjeruje se da je ovaj tumul star 3500 do 4000 godina i datira
iz bron¢anog doba. Vjeruje se da je ovo, takoder, bio prvi solarni opservatorij na
tlu Hrvatske.!!

o Crkva sv. Marije Magdalene — crkva ukrasena freskama koja datira iz 13.
stoljeca. 1

o Crkva sv. Ilije — kamena crkvica koja se nalazi u dnu Drage, sagradena u drugoj
polovici 15. stoljeca, danas je crkva zatvorena, a ranije je sluzila pastirima za
ovce i skloniste i kuhinja za skitnice.!?

o Crkva sv. Marije od Lakuca — nalazi se u Dvigradu i isti¢e se po kasnogotickim
freskama u Sarenim bojama poput ljubicaste, crvene, narancaste i zelene. U crkvi
se takoder mogu vidjeti glagoljaski grafiti.'

o Crkva sv. Antuna — smjeStena je povise Dvigrada jugoistocno od ulaza u grad.
Izgradena je u drugoj polovici 15. stoljeca, a do nedavno je sluzila pastirima za
drzanje ovaca.'’

o Crkva sv. Agate — predstavlja primjer ranosrednjovjekovne bizantsko-ravenske
arhitekture, unutra se nalaze ranoromanicke freske otonske benediktinske
tradicije.!®

Park istarskog vola — otvoren je u srpnju 2020. tijekom obiljezavanja 30. Jakovlje,
poznate manifestacije u Kanfanaru koja je posvec¢ena oCuvanju istarskih volova. To je
tematski park koji je usmjeren na pri¢u o istarskom volu — sadrzi multimedijalne
elemente, igre za djecu, informativni sadrzaj, odmoriSne zone i jo§ mnoStvo stvari
povezanih uz istarskog vola.'’

Tematska staza Strika-Ferata — biciklisticko-pjesacka staza proteZe se trasom
nekadasnje Zeljeznicke pruge koja je prometovala do 1966. godine od Kanfanara do
Rovinja. Na stazi se prolazi preko tri mosta, Cetiri ZeljezniCke stanice i Cetrnaest
¢uvarnica.'®

Izletiste Kasteljir — nekad je to podrucje imalo vaznu ulogu zbog brojnih pecina i
polupecina koje su sluzile kao utociste prvim lovcima i sakupljacima. Kasnije je postalo
poznato po izvorima vode, a danas sluzi kao izletiSte za domace stanovnistvo i turiste,
opremljeno informativnim tablama, koSevima za smece, piknik-zonama i dje¢jim

spravama i igralima.'”
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Prirodne atrakcije*®

Najpoznatija turisticka prirodna atrakcija je Limski kanal, koji je od 1964. godine zakonom
zasticen geomorfoloski-hidrogeoloski lokalitet kao znacajni krajobraz, a od 1980. proglasen je
1 posebnim rezervatom u moru. Duzina mu iznosi oko 12 km, prosjecna Sirina oko 600 m te se
kanjonske strane uzdizu do 150 m. Obiluje bogatom florom i faunom s izuzetnim zajednicama
morskog tla. More u kanalu ima smanjenu prozirnost, §to se povezuje s velikom koli¢inom
planktona. Salinitet je takoder smanjen, a njegova vrijednost varira ovisno o godiSnjem dobu i
dubini.

Dogadaji i manifestacije

Najznacajniji turistiki i lokalni dogadaj u Op¢ini Kanfanar je Jakovlja, manifestacija koja
obuhvaca bogat program kulturnih, gastronomskih 1 sportskih sadrzaja. SrediSnji dio
manifestacije ¢ini Smotra istarskih volova, kojom se isti¢e vaznost oCuvanja istarskog goveda
— gotovo izumrle autohtone pasmine i jednog od simbola istarskog identiteta. Na podrucju
Kanfanarstine sto¢ni sajymovi organizirali su se jo§ od davnina, no pocetkom 1990-ih tradicija
je obnovljena upravo kroz Jakovlju. U to je vrijeme broj boskarina bio drasti¢no smanjen te se
¢inilo da pasmini prijeti izumiranje. Kako bi se skrenula pozornost javnosti na ovu prijetnju i
potaknulo ocuvanje tradicije, pokrenuta je Smotra volova, koja je s vremenom prerasla u
sredi$nji dogadaj manifestacije. lako su istarska goveda i dalje ugrozena pasmina, njihov broj
se postepeno povecava, izmedu ostalog, zahvaljujuéi i ovakvim inicijativama.?!

Druga znacajna kulturna manifestacija je Zakantajmo istarske kante, susret istarskih kantadura
koji njeguju i promicu tradicijsko viSeglasno istarsko pjevanje, kao vrijedno nematerijalno
kulturno nasljede. Pjevanje na tanko i debelo jedno je od trinaest nematerijalnih kulturnih
dobara Hrvatske uvrstenih na UNESCO-ovu listu.??

U gastronomskoj ponudi posebno se istice FuZijada, manifestacija posvecena istarskoj
tjestenini fuzima, na kojoj lokalni proizvodaci i ugostitelji prezentiraju svoja kulinarska umijeca
i recepte utemeljene na tradiciji.>>

Poseban kulturni dozivljaj pruza i Dvigrad Festival, koji se odrzava u autenticnom ambijentu
ruSevina srednjovjekovnog grada Dvigrada. Festival nudi niz koncerata i umjetnic¢kih programa
koji prostor pretvaraju u jedinstvenu scenu pod otvorenim nebom.?*

Dan Limskih ostriga, manifestacija koja se organizira od 2023. godine, sredinom oZujka, oko
blagdana svetog Josipa. Naime, vjeruje se da su na taj dan kamenice (lokalni naziv: ostrige)
najpunije i najukusnije, pa se upravo oko tog perioda u Limskom zaljevu organizira ova

20
21
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23 Godi$nji program rata Turisticke zajednice Opéine Kanfanar za 2025. godinu
24 Provedbeni program Opéine Kanfanar za razdoblje 2021. — 2025. godinu
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manifestacija kojoj je cilj dodatno popularizirati, brendirati i valorizirati ovu jedinstvenu
namirnicu po kojoj je ovo podrugje nadaleko prepoznato.?®

Program ljetnih dogadanja u Limskom zaljevu pod nazivom Ljeto na Limu od 2023. godine
zajednicki organiziraju turisticke zajednice Kanfanara i Vrsara. Dogadanja su raznolika (kino-
projekcije, koncerti, panoramske voznje brodom, vinske degustacije, slikarske radionice...), a
cilj je kroz zabavan nacin educirati o prirodnim vrijednostima Limskoga zaljeva kao podrucja
zastiéenog u ak tri kategorije zastite. 2°

Sportsko rekreacijske i zabavne atrakcije %’

- Biciklisti¢ko-pjesacka staza Strika-Ferata; PjeSacka staza 441 (ex201): Kanfanar —
Dvigrad; PjeSacka staza 442 (ex 202): Lim — Sv. Martin; Biciklisti¢ka staza 271: Put u
srediSte Istre: veliCanstvena Draga; Biciklisticka staza 273: Kapetan Morgan 1 napusteni
grad; Biciklisticka staza 274: Pedalom po 45. paraleli; Biciklisticka staza 291 —
Family&Recreation: Kumbaseja kids trail; PenjaliSte Dvigrad; PenjaliSte Limski kanal;
Izletiste Kasteljir; Park istarskog vola

3.1.1.4. Turisticke usluge’®

Na podrucju Op¢ine Kanfanar posluje jedna turisticka agencija M-G Express d.o.o. koja je
specijalizirana za francusko govorno podrucje.

Takoder, posluju i1 dvije putnicke agencije, odnosno autobusni prijevoz Romano 1 autobusni
prijevoz Robi.

U 2024. godini otvoren je obrt Supres za pranje rublja koji posluje u Kanfanaru i &ije usluge
koriste brojni privatni iznajmljivaci Opcine, a tu i je i nekoliko obrta za ¢iS¢enje.

Turisticka zajednica Opc¢ine Kanfanar posluje u samom centru Kanfanara i ured je otvoren
tijekom cijele godine. U uredu se ujedno nalazi info-punkt turisticke zajednice.

3.1.1.5. Analiza potraznje %

U analizi potraznje dan je pregled ostvarenih nocenja i dolazaka prema sociodemografskim

obiljezjima (dob 1 spol) te prema zemlji iz kojih turisti dolaze.

25 Podaci dobiveni od TZ-a Kanfanar

26 Podaci dobiveni od TZ-a Kanfanar

7 (viSe izvora na stranici Visit Kanfanar)
28 Podaci dobiveni od TZ-a Kanfanar

2 Podaci dobiveni od TZO-a Kanfanar
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Tablica 7. Analiza noc¢enja i dolazaka prema dobi turista na podru¢ju TZO-a
Kanfanar (2024.)

Dob Broj nocenja Broj dolazaka Udio (%) u broju
dolazaka

0-5 5.485 666 6,5
6-11 7.681 949 9,2
12-17 7.859 968 9,4
18-24 8.894 1.180 11,5
25-34 11.219 1.684 16,4
35-44 15.450 1.886 18,4
45-54 12.572 1.541 15
55-64 7.681 898 8,8
65-120 5.247 489 4,8

Izvor: eVisitor, 2025

Kako se vidi u Tablici 7. u 2024. godini najviSe nocenja i dolazaka ostvarili su turisti u dobnoj
skupini od 18 do 54 godine koji ¢ine ukupno 61,3 %. Od ukupnog broja vecina je bila muskaraca
(51,4 %), koji su ukupno ostvarili 43.303 nocenja i 5.279 dolazaka, dok Zene ¢ine 48,6 % od
ukupnog broja turista u 2024, odnosno, ostvareno je 38.785 nocenja, 4.982 dolazaka.

Tablica 8. Analiza noc¢enja i dolazaka prema zemlji prebivaliSta turista u Op¢ini
Kanfanar (2024.)

Zemlja prebivaliSta turista Broj no¢enja Broj dolazaka

Njemacka 42.392 4.816
Austrija 5.578 848
Hrvatska 3.937 584
Slovenija 3.334 293
Italija 2.815 548

Ostale zemlje 24.032 3.172

UKUPNO 82.088 10.261

Izvor: eVisitor, 2025

Najveci broj no¢enja ostvarili su turisti koji dolaze iz Njemacke, Austrije, Hrvatske, Slovenije
1 Italije koji su ostvarili ukupno 70,7 % ukupnih nocenja dok ostatak ¢ine nocenja turista iz
ostalih zemalja. Sli¢no je i s brojem dolazaka, najviSe turista bilo je iz Njemacke, Austrije,
Hrvatske, Italije (Tablica 8.).

3.1.2. Resursna osnova na podrucju Opéine Kanfanar

U okviru poglavlja navode se kulturna dobra, kulturno-povijesna bastina te se analiziraju
okoli$ni elementi u potpoglavlju Priroda i okolis.
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3.1.2.1 Kulturna dobra

Na podruc¢ju Op¢ine Kanfanar, nalazi se sveukupno osam registriranih kulturnih dobara i sva
spadaju pod zasti¢ena materijalna kulturna dobra.

Tablica 8 Popis kulturnih dobara na podrucju Op¢ine Kanfanar

Kanfanar — popis kulturnih dobara

Rusevine srednjovjekovnog grada Dvigrada Arheologija
ArheoloSko nalaziSte Gradina iznad Limskog kanala Arheologija
Tumul Maklavun Arheologija

Crkva sv. Marije Magdalene Nepokretna pojedinacna

Crkva sv. Ilije Nepokretna pojedinacna

Crkva sv. Marije od Lakuéa Nepokretna pojedinacna

Crkva sv. Antuna Nepokretna pojedinacna

Crkva sv. Agate Nepokretna pojedinacna

Izvor: TZO Kanfanar

3.1.2.2. Kulturno-povijesna bastina

Rijetko koji kraj poput Opcine Kanfanar obiluje tako bogatom kulturno-povijesnom bastinom.
Ovo je podrucje joS od prapovijesti bilo pogodno za razvoj zZivota, a kontinuirani razvitak
nastavio se kroz antiku sve do srednjeg vijeka.

Nepokretna kulturna dobra — sakralna bastina®®

e Bazilika sv. Sofije; crkva sv. Agate; crkva sv. Marije od Lakuca; crkva sv. Antuna; crkva
sv. Silvestra; crkva Majka Bozja Snjezna; crkva sv. Siksta; crkva sv. Ilije; crkva sv.
Martina; crkva sv. Petra u Okovima; crkva Sv. Duha; crkva sv. Valentina; crkva sv. Marije
Magdalene; crkva sv. Margarete; crkva sv. Marije od Zdravlja

Pokretna kulturna dobra’!

e Kip Bogorodice s djetetom; Slika ,,Bogorodica sa sv. Agatom, sv. Lucijom i sv. FoSkom*;
Skulptura ,,Bogorodica s Djetetom*; Kamena propovjedaonica; Oltar sv. Antuna
Padovanskog s pripadaju¢om oltarnom palom

Gradine??

o Karastak; Skrbustak; Morozolu; Sv. Martin;

30

31 Lokalna razvojna strategija LAG-a Juzna Istra za razdoblje 2023. — 2027.
3
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SrediS$nji povijesni lokalitet ¢ine ostaci srednjovjekovnog Dvigrada, koji je zahvaljujuéi
neposrednoj blizini Limske drage — jedne od najvaZznijih srednjovjekovnih prometnica u Istri —
imao velik strateski znacaj. Danas poznati ostaci Dvigrada zapravo predstavljaju kastel
Montcastello, dok se drugo naselje na suprotnoj strani Limske drage zvalo Castel Parentino.
Kada je Castel Parentino napusten, njegovi su stanovnici presli u Montcastello, koji tada
preuzima funkciju dvaju gradova pa se naselje pocinje nazivati Dvigrad. Prvi se put Dvigrad
spominje u darovnici iz 879. godine. Napustanje Dvigrada uzrokovali su Uskocki rat te Ceste
epidemije kuge 1 malarije. Stanovni$tvo se tada povlac¢i na uzvisine iznad Limske drage, najvise
u naselja Barat i Kanfanar, ¢ime zapoc¢inje intenzivniji razvoj Kanfanara, koji dobiva na znacaju
upravo nakon napustanja Dvigrada.>

Vazno je istaknuti i jedinstveni kulturni artefakt iz ovog kraja — jedinu certificiranu kopiju
Torinskog platna u Hrvatskoj, koja se ¢uva u Zupnoj crkvi sv. Silvestra u Kanfanaru.**

Mitovi i legende

Legenda o kapetanu Henryju Morganu, zloglasnom engleskom gusaru iz 17. stoljeca, povezuje
ga s Istrom, to¢nije s napustenim gradom Dvigradom i selom Mrgani. Prema legendi, Morgan
je, bjezedi pred vlastima, uplovio u Limski kanal i sakrio svoje blago u Dvigradu, a zatim se
nastanio u selu koje je po njemu dobilo ime — Morgani, sada poznato kao Mrgani.*

Drugi aspekti tradicijskog zivota — dogadaji i manifestacije

Na podru¢ju Op¢ine odrzavaju se mnogobrojni dogadaji 1 manifestacije, najéeSce vezani uz
kulturu, tradiciju 1 obi¢aje stanovnika Kanfanarstine.

33
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Tablica 9 Dogadaji u Opéini Kanfanar tijekom godine’®

Mjesec
Veljaca
OZujak

Travanj
Svibanj
Lipanj

Srpanj
Kolovoz
Rujan

Listopad
Studeni
Prosinac

Izvor: TZO Kanfanar

Udruge®’

Dogadaji

MasSkare u Kuntradi
Rally Day Two Castles
Tradizione a tavola: Jela iz pinjate
Dan limskih ostriga
Blueskrs
Weekend Bike & Gourmet Tour
Festival duhovne glazbe (datum ovisi o blagdanu Duhova), Maruzinska
festa, Dvigrad festival (nema stalan datum/mjesec otvaranja, ali je uvijek
u ljetnim mjesecima)
Jakovlja, Ljeto na Limu
Ljeto na Limu, Zvijezde u Dvigradu
Zakantajmo istrijanske kante; Ljeto na Limu; Fuzijada, Dvigrad Blues
Festival, Dan op¢ine, Svjetski dan turizma
Ruzarevo
Sv. Marija od Zdravlja
Smotra mladog maslinovog ulja Kanfanarstine; Badnjak u Kanfanaru

Na podrucju je registrirano 27 udruga, od kojih se tri bave djelatnostima vezanim uz kulturu i
umjetnost. Sve se nalaze na podrucju naselja Kanfanar, a bave se Sirokim spektrom djelatnosti
u kulturi, kao $to je njegovanje tradicionalnog pjevanja u klapama, briga o ocuvanju kulturnog
naslijeda te okupljanje svih zainteresiranih u kulturno-umjetnic¢ko drustvo.

Vierska dogadanja

Putevima vjere kroz Kanfanarskih crkvica: Pjesacka vjerska tura — Kanfanar ima brojne stare
crkvice obogacene freskama i vrijednim relikvijama. Na pjeSackoj turi razgledavaju se
najznacajniji sakralni objekti op¢ine te u turu spada i sveta misa i blagoslov hrane koju se
kasnije zajednicki objeduje.®

Proslava sv. Silvestra pape — krajem godine odrzava se sve¢ana misa na kojoj se obiljezava

blagdan sv. Silvestra pape, nebeskog patrona, zastitnika zupe. *

36
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Ruzarova — tradicionalna proslava na kojoj se slavi Blagdan Majke Bozje od Krunice prve
nedjelje u listopadu u crkvi sv. Silvestra.*

Arhitektura®!

U Op¢ini Kanfanar, gdje se spajaju plava i zelena Istra, i dalje prevladava izvorna istarska,
ruralna arhitektura koja se stapa s kulturno-povijesnom bastinom i prirodnim ljepotama. Op¢ina
u svoja 22 naselja, uz tradicionalne kamene kuce, ima mnostvo kuc¢a za odmor 1 apartmana.

Lokalna kuhinja®

e Fuzi spadaju medu najpoznatiju istarsku tjesteninu, a nastali su u Kanfanaru potpuno
sluc¢ajno kad je nona Luca htjela iznenaditi posebnog gosta i napravila od pasutice novi
oblik. Op¢ina Kanfanar naziva se Op¢inom istarskog vola i fuzi, i ovo jelo priprema se u
sveCanim prilikama. U naselju Kanfanar postoji Tvornica istarske tjestenine Klara M.

e Med—na podrucju Opcine, koja je ekoloski Cisto podrucje, proizvodi se visokokvalitetan
med. Proizvoda¢i meda na podrucju Opcine su: OPG Atilo Maruzin; OPG Sebastijan
Mari¢; OPG Rita Meden Bili¢; OPG Sead Sabanovié.

e Vino na podrucju se nalazi nekoliko proizvodaca vina, a u ponudi se moze nac¢i malvazija,
muskat crni, muskat suhi, Chardonnay, Sauvignon, Sauvignon Akacija, Carojbo,
Chardonnay barique, Merlot barique, Cabarnet Sauvignon barique, Merlot, Cabarnet
Sauvignon, Teran i Merlot rose. Proizvodaci: Vina Lunika (ekoloSka); Vina Trost.

e Maslinovo ulje — obitelj Sironi¢ tijekom godina ubire najkvalitetnije plodove koji daju
ekstra djevi¢ansko maslinovo ulje Merlo.

e Ostali poljoprivredno-prehrambeni proizvodi — OPG Olimp je lokalno obiteljsko
poljoprivredno gospodarstvo koje se bavi uzgojem voca i povréa te proizvodnjom vina,
maslinovog ulja i1 rakija. Suhomesnate domace proizvode, proizvedene po tradicionalnoj
recepturi moze se pronaci u seli Mari¢i, OPG Sebastijan Mari¢.

e U Limskom zaljevu osim S$to se moze dozivjeti spoj plave i zelene Istre takoder se mogu
kusati razne Skoljke od koji se najvise izdvajaju limske kamenice.

3.1.2.3. Priroda i okolis

Prirodne ljepote vazan su dio turisticke ponude Op¢ine Kanfanar. Njihova atraktivnost rezultat
je kombinacije raznolike vegetacije 1 specificne klime podrucja. Taj prostor dijeli Limska draga
na juzni lagano nagnuti plato 1 sjeverni dio prostora bregovitih padina Prikodrage. Najznacajniji
prirodni resurs je Limski kanal — potopljeni krski kanjon, koji se zbog svoje duzine od 12
kilometara &esto usporeduje s norveskim fjordovima, a ujedno je i najduzi zaljev u Istri.*?

40
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Limski je zaljev jedinstveni geomorfoloSko-hidrogeoloski krajolik koji zaSticuje 1 zakon
Republike Hrvatske** te ima status posebnog rezervata u moru.*’ Obale zaljeva prekrivene su
bogatom vegetacijom karakteristicnom za makiju, u kojoj prevladavaju crnika (Quercus ilex
L.), zelenika (Phillyrea latifolia L.), planika (Arbutus unedo L.), lemprika (Viburnum tinus L.),
tetivika (Smilax aspera L.), trSlja (Pistacia lentiscus L.), bjelograb (Carpinus orientalis Mill.) 1
crni jasen (Fraxinus ornus L.). Zahvaljujuc¢i posebnim mikroklimatskim uvjetima, na ovom se
podrucju razvila i submediteranska zajednica hrasta medunca (Quercus pubescens Willd.) 1 cera
(Quercus cerris L.). Ova iznimna raznolikost biljnog svijeta na relativno malom prostoru
predstavlja ekolosku jedinstvenost.*® Limski kanal Opéini Kanfanar pruza izlaz na Jadransko
more.*’

Uz izlaz na more, Op¢ina Kanfanar obiluje i gorskim podru¢jima koja pruzaju izvrsne
mogucnosti za razvoj sportsko-avanturistickog turizma. Brojne litice idealne su za slobodno
penjanje 1 planinarenje. Na podrucju opc¢ine nalaze se 1 dva poznata penjaliSta — Dvigrad i
Limski kanal — s ukupno vise od 200 penjackih smjerova.*®

Arheoloska nalazista *°

e RuSevine srednjovjekovnog grada Dvigrada; Kasteljir; tumul Maklavun; Romuldova
pecina; rusevine opatije sv. Petronile; Krug svetog Andela

Speleoloski objekti®’

e Jama kod sela Buri¢i; jama Kumbaseja; Borosnica; Mali Kumbaseja; Jancina jama;
Kurilska jama; Bliznica; Smokvenka
Vazan segment opc¢ine ¢ine jame, Spilje te niz poluspilja koje konkuriraju za zastitu u kategoriji
geomorfoloSkih spomenika prirode, a zasti¢ene su zbog svoje funkcije staniSta kolonija velikog
$i¥misa.’!
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3.1.3. Javna turisticka infrastruktura na podrucju Opcine Kanfanar

U okviru poglavlja Javna turisticka infrastruktura analizirani su primarna i sekundarna

turisticka infrastruktura na podru¢ju Op¢ine Kanfanar.

3.1.3.1. Primarna turisticka infrastruktura

Jedan od oblika turizma na podrucju Op¢ine Kanfanar jest aktivni turizam. Op¢ina raspolaze
raznovrsnim stazama koje omogucuju posjetiteljima upoznavanje prirodnih i kulturnih znacajki
Kanfanarstine, uz moguénost rekreativnih i sportskih aktivnosti na otvorenom.

Biciklisticko-pjeSacka staza Strika-Ferata>>

Trasa biciklisticko-pjesacke staze Strika-Ferata slijedi nekada$nju Zeljezni¢ku prugu koja je
povezivala Kanfanar i Rovinj. Zeljezni¢ki odvojak Kanfanar-Rovinj bio je dug 20.561 metar i
izgraden s ciljem povezivanja gospodarskih centara Austro-Ugarske Monarhije s tada snaznim
industrijskim sredistem — gradom Rovinjom. Zeljezni¢ki promet na ovoj dionici odvijao se od
1876. do 1966. godine, a danas njena povijesna trasa predstavlja atraktivnu rutu za bicikliste 1
pjesake.

Pjesacka staza 441 (ex201): Kanfanar — Dvigrad>>

KruZna pjeSacka staza Kanfanar — Dvigrad duga deset kilometara vodi kroz bogatu prirodnu 1
kulturnu bastinu Kanfanara. Na stazi se prolazi uz izvor Kasteljir, nekada glavni opskrbljivac
vodom u ovom podrucju, te kroz Limski kanal, zasti¢eni geomorfolosko-hidrogeoloski lokalitet
poznat po uzgoju Skoljki i ribe. Poseban dozivljaj pruza obilazak srednjovjekovnog grada
Dvigrada, napuStenog 1714. godine, ¢iji impozantni ostaci i danas svjedoCe o prosSlim
vremenima. Legenda o blagu gusara Henryja Morgana dodatno obogacuje pricu ovog lokaliteta.
Na stazi se obilaze i crkva sv. Marije od Lakuca, crkva sv. Antona te ruSevine samostana sv.

Petronile, a ruta pocinje i zavrSava u sredistu Kanfanara.

Pjesacka staza 442 (ex 202): Lim — Sv. Martin>*

Pjesacka staza Lim — Sv Martin pruza autenti¢an dozivljaj prirodnih i kulturnih posebnosti.
Polazi s livade na pocetku Limskog zaljeva — potopljene krske doline, zastiCenog
geomorfolodko-hidrogeoloskog lokaliteta i specijalnog rezervata u moru. Setnja uz obalu
poznatu po uzgoju skoljki 1 riba otkriva smaragdne poglede te privlaci raznovrsne turiste poput
gurmana, ljubitelja prirode i1 adrenalinskih sportova. PjeSacka staza vodi prema Romualdovoj
pecini, povezanoj s legendom o pustinjaku sv. Romualdu. Na usponu do vrha Sv. Martin
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posjetitelji mogu uzivati u panoramskim pogledima na Limski kanal 1 okolni krajolik. Na vrhu
se takoder nalazi crkva sv. Martina te komunikacijski objekti poput atenskog tornja i radarske
antene. Put zavrSava prolaskom kroz dva tradicionalna istarska sela, Bubani 1 SoSi¢i.

Biciklisti¢ka staza 271: Put u srediste Istre: veli¢anstvena Draga®

Staza je dugacka 32,9 kilometara, od ¢ega 24.9 km ¢ini makadamski put, a 8§ km asfaltna cesta.
Na ruti srednje zahtjevnosti, s ukupnom visinskom razlikom od 531 m, prolazi se kraj sakralne
bastine Kanfanara, kroz uredene Sumske predjele, kraj vidikovca u Limskoj dragi, uz Limski
kanal, te kraj brojnih $pilja, lokvi, srednjovjekovnog lokaliteta Dvigrada.

Biciklisti¢ka staza 273: Kapetan Morgan i napusteni grad>®

Staza je dugacka 23,8 kilometara, srednje zahtjevnosti s ukupnom visinskom razlikom od 479
metara. Ruta kombinira 9,8 km makadama i 14 km asfaltirane ceste, prolazi kroz Viduline,
Limsku dragu, Barat, Mrgane te srednjovjekovno i arheolosko nalaziste Dvigrad.

Biciklisti¢ka staza 274: Pedalom po 45. paraleli®’

Staza je duga 18,7 kilometara, srednje zahtjevnosti, s ukupnom visinskom razlikom od 263 m.
Vozi se pretezno makadamskim putem (2/3) te dijelom asfaltiranom cestom (1/3), uz prolazak
kroz tradicionalna istarska sela Bubani, Zunti¢i, Sori¢i, Golas i Pilkoviéi, posebno se istice
vidikovac sv. Martin.

Biciklisti¢ka staza 291 — Family&Recreation: Kumbaseja kids trail®®

Staza je duga 11,5 kilometara i spada u lagane staze, s ukupnom visinskom razlikom od 144 m.
Ruta obuhvaca 6,4 km makadamskog puta 1 5,1 km asfaltirane ceste, prolaze¢i kroz Burice i
Marice, uz vinograde, maslinike, plodna polja te speleoloske lokalitete poput jama Kumbaseja,
Borosnica i Kumbasel, kao i kulturne znamenitosti poput crkve sv. Silvestra s odvojenim
zvonikom.

Stanica za servis 1 punionica e-bicikla mogu se pronaci u centru Kanfanara.

Penjaliste Dvigrad

Penjaliste broji ukupno 117 smjerova u rasponu tezina 4B do 8B+, ¢ime pokriva razliCite razine
zahtjevnosti, od smjerova za pocetnike do iskusnih penjaca. Najpoznatiji smjer je Malvasia,
koji je 90-ih godina postavio talijanski penja¢ Maurizio ,,Manolo* Zanolla, nakon ¢ega su brojni
penjaci iz cijelog svijeta poceli dolaziti kako bi pokusali ispenjati ovaj smjer i koji je do dan
danas uspjesno ispenjala tek nekolicina penjaca. PenjaliSte se nalazi uz srednjovjekovne
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ruSevine Dvigrada, a podrucje Ladi¢evi krugi dodatno je atraktivno zbog prirodnih polupecina
i pogleda na Limsku dragu. Podnozje stijena je atrakcija sama za sebe, jer imaju udubljenja koja
su nekada sluzila stanovnicima KanfanarStine za zastitu zivotinja pa ostavljaju dojam kao da
lebde.*

Penjaliste Limski kanal®®

Penjaliste je smjesteno iznad Limskog zaljeva, jednog od najpoznatijih prirodnih lokaliteta u
Istri. Penjaliste se sastoji od pet sektora i nudi viSe od 100 smjerova tezine od 4c do 8c. Strme
Sumske litice koje se uzdizu do 150 metara visine, zajedno s mirnom i bistrom vodom zaljeva,
stvaraju impresivne vidike.

Izletiste Kasteljir®!

IZletiSte Kasteljir smjesteno je u blizini naselja Kanfanar, u Limskoj dragi, nudi vidikovac s
pogledom na okolne prirodne ljepote. Do lokaliteta se dolazi pjeSice ili biciklom makadamskom
stazom. Postoje sadrzaji poput vidikovca, piknik zone i edukativnih tabli.

Park istarskog vola

Prva tematski osmisljena cjelina u Istri posvecena istarskom volu, park je otvoren na 30.
Jakovlju, u srpnju 2020. godine. SmjeSten je na prostoru nekadaSnjeg sajmista. Sadrzaji
ukljucuju multimedijalne prikaze, igre za djecu, informativne sadrzaje, prikaz rasta istarskog
vola u prirodnoj veli¢ini, odmorisne zone, obnovljene stare stocne vage.

Brodsko pristaniste

Brodsko pristaniste u Limskom kanalu nalazi se na kraju zaljeva, uz podru¢je poznato po
uzgajaliStima Skoljaka i ribljim restoranima. Sluzi prvenstveno za pristajanje turistickih
brodova, izletni¢kih brodica i manjih jahti, omogucujuéi posjetiteljima obilazak prirodnih i
gastronomskih atrakcija Limskog kanala. PristaniSte je nezaobilazna tocka za organizirane ture
1 jednodnevne izlete duz zapadne istarske obale.

Interpretacijske plo¢e

Na podrucju naselja Kanfanar postavljeno je osam interpretacijskih ploca, s ciljem boljeg
upoznavanja stanovnika i posjetitelja s povijescu i kulturom. Ploce su izradene na Cetiri jezika,
pruzaju informacije i slike vaznih povijesnih tocaka. Lokacije koje su obuhvacene na plo¢ama
su: zeljeznicka stanica, zupna crkva svetog Silvestra, javne Sterne, te crkava sv. Valentina, sv.
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Agate 1 sv. Marije od Lakuca. Projekt su zajednicki realizirali Op¢ina Kanfanar, Udruga

Dvegrajci i Turisti¢ka zajednica Opéine Kanfanar. 63

Takoder, na podrucju op¢ine nalazi se jo$ niz informativnih tabli. Na izletistu Kasteljir vise je
informativnih tabli o atrakcijama toga podrucja, a informativna se tabla nalazi 1 na arheolo§kom
lokalitetu Maklavun. Po viSe sela u op¢ini nalaze se 1 ploce s kartama biciklistickih 1 pjesackih
staza. Takoder, kontinuirano se nadopunjuju i table turisticke signalizacije kojih na podrucju
op¢ine trenuta¢no ima preko 50. U Parku istarskog vola, kao posebnoj tematskoj cjelini
posvecenoj istarskom volu, takoder se nalazi nekoliko edukativnih tabli. Svi su sadrzaji
visejezi¢ni (uglavnom hrvatski, engleski, njemacki i talijanski jezik).5*

3.1.3.2. Sekundarna turisticka infrastruktura

Arheolo$ka nalaziSta, speleoloski objekti, povijesni spomenici 1 popratna infrastruktura

Na podrucju Op¢ine postoji znacajan broj arheoloskih 1 speleoloskih nalazista koji predstavljaju
vazan segment kulturne i prirodne baStine. ArheoloSka nalaziSta poput ruSevina
srednjovjekovnog grada Dvigrada, lokaliteta Kasteljir, tumula Maklavun, Romuldove pecine,
ruSevina opatije sv. Petronile te Kruga svetog Andela imaju povijesnu i znanstvenu vrijednost.
Uz njih, speleoloski objekti kao $to su jama kod sela Buri¢i, Kumbaseja, Mali KumbasSeja,
Borosnica, Jan¢ina jama, Kurilska jama, Bliznica i Smokvenka predstavljaju znacajne
geomorfoloske oblike. Posebnu vaznost imaju zbog uloge staniSta za kolonije velikog SiSmisa,
Sto ih Cini potencijalnim kandidatima za zastitu u kategoriji geomorfoloskih spomenika prirode,
sukladno odredbama provedbenog plana Op¢ine.

ParkiraliSta 1 pristupne ceste u funkciji turisti¢ke infrastrukture iz stavka 2. ovoga ¢lanka koje

nisu kategorizirane kao javne ceste *

Parkiraliste Placa, Parking Vala, Parking 16 rujan.

ParkiraliSte u Istarskoj ulici — Veliko, besplatno parkirali§te otvoreno tijekom cijele godine,
kapaciteta oko 60 vozila. Mirno i bez zabrana, idealno za kratki predah ili noc¢enje.
Parkiraliste kod stare crkve (blizina Dvigrada) — Prostrano parkiraliSte u blizini rusevina
srednjovjekovnog grada Dvigrada. Besplatno i mirno.

Parkiraliste u naselju Pinkolica — Manje parkiraliste s dvije pozicije 1 pristupom vodi. Besplatno
1 otvoreno cijele godine, pogodno za kra¢i odmor.

U Op¢ini Kanfanar ceste koje nisu kategorizirane kao javne — nerazvrstane ceste — iznose 28,8
km.
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%5 Rije¢ je o lokacijama koje se koriste kao parkiralista, iako sluzbeno oznagenih parkirali$ta nema.*
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Javni sanitarni ¢vorovi

Javnih sanitarnih ¢vorova nema.

Sportski objekti 1 ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji aktivnog
turizma ¢’

Popis sportskih terena na podrucju Op¢ine Kanfanar:

Kanfanar: nogometno igraliste, stolni tenis, rukomet, koSarka, odbojka, bo¢anje

Mariéi: bo¢anje, tenis, odbojka na pijesku, malonogometno igraliSte, rukometno igraliste
Maruzini: malonogometno igraliSte, stolni tenis, stolni nogomet

Sosici: bocanje, odbojka na pijesku, tenis

Barat: bocanje

Ladi¢i: boc¢anje

Soriéi: boéanje

Bubani: streljana

3.1.4. Komunalna infrastruktura na podrucju Opcine Kanfanar

U okviru strateskog planiranja i razvoja Op¢ine Kanfanar definirano je 14 razvojnih mjera do

2025. godine, a jedna od njih odnosi si na komunalnu infrastrukturu.®

Tablica 9. Komunalno gospodarstvo na podruéju Opéine Kanfanar®

KOMUNALNO GOSPODARSTVO

Aktivnost/projekt Pokazatelj rezultata PolaziSna Ciljana
vrijednost vrijednost
2021. 2025.
odrzavanje javnih  odrZavane javne povrsine u m? 80.000 100.000
povrsina
razvoj i km novoizgradene vodovodne 76 79,4
unaprjedenje infrastrukture
razlicitih km novoizgradene infrastrukture 10,8 km 15 km
infrastrukturnih odvodnje
sustava broj novih korisnika priklju¢enih 1.087 1.120
na vodovodnu mrezu
broj novih korisnika prikljuc¢enih 160 250
na kanalizacijsku mrezu
unaprjedenje broj novih energetski efikasnih 320 500
javnih povrsina rasvjetnih tijela
kroz ulaganje u udio naseljenih dijelova 95 % 100 %
infrastrukturu pokrivenih javnom rasvjetom
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% Provedbeni program Opéine Kanfanar za razdoblje 2021. — 2025. godine
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Vodoopskrba 7

Prostornim planom odreduje se priklju¢ivanje svih naselja i gradevina na javnu vodoopskrbnu
mrezu, koja se polaze najmanje 90 cm ispod povrsine tla. Uz prometnice se postavlja mreza
hidranata s maksimalnim razmakom od 80 m, a industrijske zone u Op¢ini imaju vlastite sustave
za vodoopskrbu s uredajima za protupozarnu zastitu.

Gospodarenje otpadom 7!

Opc¢ina Kanfanar koristi se reciklaznim dvoristem u Rovinju na temelju sklopljenog Sporazuma
o zajednickom koristenju reciklaznog dvorista izmedu Grada Rovinja, Op¢ine Kanfanar i
Komunalnog servisa d.o.o.

Omoguceno je prikupljanje odvojenog otpada na kuénom pragu.

Lokacije cetiri ,,Zelenih otoka®:
e ParkiraliSte ,,Vala®“ u Kanfanaru — spremnik za papir, PET-MET, staklo i staru obucu i
odjecu,
e Zeljeznicka stanica u Kanfanaru — spremnik za papir, PET-MET i staklo,
e Kod podrucne Skole Sosi¢i — spremnik za papir, PET-MET i staklo,
e Kod stare autobusne stanice u Brajkovi¢i — spremnik za papir, PET-MET i staklo.

Odvodnja

Prostornim planom utvrden je sustav, na¢in odvodnje i sabiranje otpadnih voda. Otpadne vode
se nakon pred tretmana odvode u sustav kanalizacije i zatim uredaje za proc¢iS¢avanje s u¢inkom
kakvocée vode II. stupnja. U zasticenom obalnom podrucju voda se proc¢is¢ava i ne smije se
ispustati u more. Neka se naselja koriste bioloSkim uredajima ili septi¢ke jame za procis¢avanje.
Oborinske vode prikupljaju se u zaseban sustav kroz upojne bunare, a oborinske vode s velikih
prometnik povrSina takoder se prikupljaju u upojne bunare s kiSnim preljevom, uz dodatne
mjere zastite koje omogucuju odvajanje ulja i masti. Uz dopusStenje nadleznog tijela za zastitu
voda, investitori mogu postaviti vlastite uredaju za prociS€enje voda prije izgradnje
kanalizacije.”

Kada je rije¢ o sustavu odvodnje, prikljucenost stanovnistva iznosi 30 % —u okviru mreze Cija
je duljina 10,8 km.”
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Kanalizacija’

Sustav odvodnje otpadnih voda podijeljen je na dva podsustava, koji uvjetuje raspored sadrzaja,
konfiguracija terena i prometna mreza. Prvi podsustav obuhvaca naselja Kanfanar, Buri¢i,
Mari¢i, Maruzini te mreze za industrijsku zonu. Dok drugi podsustav, ,,BINA®, obuhvaca
poslovnu 1 komunalnu zonu, prometni ¢vor Istarskog Y 1 naselje Okreti.

Elektroopskrba’®

Elektroopskrba je utvrdena u Prostornom planu i1 temelji se na planiranim trasama
distribucijskih dalekovoda od 100kV 1 35 kV, kao i rekonstrukciji postojecih i1 gradnji novih
objekata prema rjeSenju Plana te uvjetima HEP-a. Potreba i lokacije novih transformatorskih
postrojenja TS 20/ 10 (0,4) kV odredit ¢e se kroz postupak izdavanja lokacijskih dozvola.

Elektroenergetske gradevine —distribucijski dalekovod napona 110 kV: dalekovod DV 110 kV
na trasi TS 110/20 kv Rovinj =TS110/20kv Funtana, dalekovod DV 110 kV na trasi TS 110/20
kV Rovinj — TS 110/20 kV Guran 1 dalekovod DV 2X110 kV na trasi TS 110/20 kV
Svetvincenat — spoj na dalekovod DV 110 kV na trasi TS 110/20 kV Rovinj — TS 110/20 kV
Guran juzno od Golasa; dalekovodi 35kV; vr$ne elektrane - mini CHP

Telekomunikacija’®

Planirane trase za uredenje navode se u dokumentu Izmjene i dopune PPUO Kanfanar iz 2019.,
gdje se planiraju 1 uredaji u sustavu poste te ostali uredaji koji Cine telekomunikacijski sustav.
Nova digitalna telefonska centrala povezana na postoje¢i svjetlovodni kabel odredena je
Prostornim planom. Javne telefonske govornice smjeStene su uz glavne javne sadrzaje i
prometna raskrizja.

Internet i pokrivenost’’

Na podrucju cijele Op¢ine u sklopu europskog projekta postavljena je infrastruktura za opticki
internet. Dugi niz godina postoji projekt ,,Kanfanar Sutra“ u sklopu kojega su na podrucju cijele
Op¢ine omogucéene Wi-Fi pristupne tocke, a projektom Wi-Fi4EU to je jos poboljsano.

Cijela je Opc¢ina pokrivena besplatnim pristupnim Wi-Fi toCkama i1 besplatnom internet
mrezom. Od 2025. godine Op¢ina je infrastrukturno pokrivena i optikom.
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Plinoopskrba 7

Sustav plinoopskrbe obuhvaéa magistralni plinovod, Rovinj — Zminj — Pazin, lokalne plinovode
1 mjerno-redukcijsku stanicu (MRS Kanfanar). Uvjeti za izgradnju i prikljuc¢enje potrosaca na
plinsku mrezu provode se sukladno prostornom planu, posebnim propisima i posebnim
uvjetima nadleznih tijela.

Potencijal za razvoij obnovljivih izvora energije

Postoji snazan potencijal za razvoj obnovljivih izvora energije. Na podruc¢ju Opc¢ine nalazi se
sunceva elektrana ,,Petrokov®, a izrazen je interes i drugih investitora za ulaganjem u ovo
podrugje.”

Planirana sun¢ana elektrana bit ¢e smjestena u Istarskoj Zupaniji, na podrucju Op¢ine Kanfanar.
Gradit ¢e se na zemljistu koje ima povrsinu od 95.620 m?. Rije¢ je o fotonaponskoj elektrani
koja nije integrirana u zgrade 1 bit ¢e povezana sa srednjonaponskom (SN) mrezom. Ima
predvidenu snagu od 7 megavata 1 godiSnje bi trebala proizvoditi oko 12.576 megavati
elektricne energije. Snaga prikljucka u smjeru potrosnje iznosi 99 kilovata. Glavna svrha ove
elektrane je pretvaranje sunceve energije u elektricnu, koja ¢e se zatim isporucivati u javni
elektroenergetski sustav.

Planom je dozvoljeno koriStenje dopunskih izvora energije — prirodno obnovljivih izvora
energije vode, termalne vode, sunca, vjetra te, prema lokalnim prilikama, topline iz industrije,
otpada 1 okoline. Komercijalno iskoriStavanje dopunskih izvora predvida se na posebno
pogodnim mjestima u zonama proizvodne i poslovne (K3) gospodarske namjene, na podrucju
obuhvata Plana. Posebno treba valorizirati iskoriStavanje termalnih voda u energetske potrebe
na trasi Kanfanar — Istarske toplice, u svrhu razvoja poljoprivrede (zagrijavanje staklenika) i za
rekreativne namjene. 8!

Potencijalni problemi i opasnosti®?

Potencijalne opasnosti mogle bi predstavljati neoznaene Sumske staze koje neki posjetitelji i
rekreativci koriste kao biciklisticke staze. Takoder, potencijalan problem s vrlo popularnom
biciklisti¢ko-pjesadkom stazom Strika-Ferata jest ¢injenica da na tu stazu u priliéno velikom
broju ulaze quad-vozila.

78 , Clanak 157.
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3.1.5. Prometna infrastruktura na podrucju Opcine Kanfanar

Op¢ina Kanfanar ima odlican prometni poloZaj zbog povezanosti putem Istarskog ipsilona,
zeljezni¢ke pruge te postojee mreze biciklistiCkih staza. Podrucje je dobro pokriveno
drzavnim, zupanijskim i lokalnim cestovnim mreZama.

Prometne gradevine®

Cestovni promet:
- autoceste A8 1 A9,
- drzavne ceste D75 (D200 — Pula), D303(Rovinj — Cvor Kanfanar),
- zupanijske ceste: ZC5076, ZC5077 i ZC5097,
- lokalne ceste: LC50100, LC50101, LC50102, LC50128, LC50131 1 LC50132,
- nerazvrstane ceste.
Zeljeznika pruga:
- Zzeljezni¢ka pruga 1. reda (Drzavna granica-Buzet-Pazin-Pula), Zeljezni¢ki kolodvor
Kanfanar, stajaliste SoSi¢i (u planu).

PriveziSte na dijelu obale u Vrhu Lima odredeno je prostornim planom za izletni¢ke brodove s
dozvolom. Prostor se oblikuje na temelju lokacijske dozvole koja se izdaje u skladu s detaljnim
planom uredenja usuglasenim sa zahtjevima zastite prirode.

Javna parkiralita®*

Parking Placa, Parking Vala, Parking 16. rujan®

3.1.6. Analiza stanja digitalizacije Opéine Kanfanar?®®

Digitalna povezanost

Na podrucju Op¢ine je odli¢na digitalna povezanost zahvaljuju¢i dostupnoj optici te visokoj
pokrivenosti besplatnim WiFi pristupnim tockama.

Online rezervacijski sustavi

Nema vlastitih rezervacijskih sustava na podrucju Opéine, iako turisti¢ka zajednica suraduje s
Istarskom razvojnom agencijom putem c¢ije se platforme To Do In Istria mogu rezervirati razni
turisticki sadrZaji u Op¢ini Kanfanar.
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Edukacija i digitalne vjeStine

Procjena je da je lokalno stanovniStvo informaticki pismeno na zadovoljavajucoj razini te se
stoga ni ne provode posebne edukacije iz ovog podrucja. Edukacije koje pretezito organizira
turisticka zajednica odnose se na druge bitne teme iz podrucja turizma, poput pracenja
zakonskih regulativa, informiranja o turistickim trendovima, odrzivom turizmu i sli¢no.

Digitalna integracija lokalnih pruzatelja usluga

Lokalni pruzatelji usluga informaticki su pismeni i prisutni na brojnim digitalnim kanalima
poput online rezervacijskih sustava, digitalnih vodica 1 e-commerce platforme.

Uskladenost s regulativama
Turisti¢ka zajednica posluje s u skladu s regulativama o zastiti podataka, poput GDPR-a te se
transparentno komunicira s turistima o prikupljanju i koriStenju njihovih podataka.

3.1.7. Analiza stanja pristupac¢nosti destinacije osobama s
invaliditetom®’

Fizicka pristupacénost

Vecina je javnih prostora dostupna i osobama sa smanjenom pokretljivos¢u, poput glavnog
kanfanarskog trga, parka kod trga i Parka istarskog vola. Pruzatelji ugostiteljskih usluga
uglavnom nisu prilagodeni osobama s invaliditetom kada je u pitanja fizi¢ka pristupacnost.

Komunikacijska pristupaénost

Komunikacijska pristupacnost (dostupnost turistickih informacija na prilagodenim medijima)
osobama s invaliditetom trenutacno ne postoji.

Pristupacnost usluga

Od smjestajnih objekata gotovo ni jedan nije prilagoden osobama s invaliditetom, iako veci dio
njih nema fizi¢kih prepreka koje bi otezavale kretanje osobama s invaliditetom.

Ugostiteljski objekti uglavnom nisu prilagodeni osobama s invaliditetom — ni fizi¢ki, ni u smislu
pristupacnosti usluga (npr. jelovnik).

Drus$tvena i kognitivna pristupacnost

Turisticko osoblje se ne educira o radu s osobama s invaliditetom u smislu drustvene i
kognitivne pristupacnosti.

87 Podatci dobiveni od TZO-a Kanfanar
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3.1.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

Na podrucju Op¢ine nalazi se ordinacija op¢e medicine, ordinacija dentalne medicine i ljekarna.
Takoder, postoji privatna tvrtka za pruzanje lokalne usluge zdravstvene skrbi, specijalizirana
za rijetke metaboliCke bolesti. Zbog geografske blizine, $to se ti¢e zdravstva, Opc¢ina Kanfanar
oslanja se na Rovinj u poslovima pruzanja zastite. Hitna pomo¢ 1 stalna dezurstva postoje u
Rovinju, a u Opéini Kanfanar organiziran je punkt pripravnosti.®

U sustavu civilne zastite Op¢ine Kanfanar djeluje Dobrovoljno vatrogasno drustvo u suradnji s
Javnom vatrogasnom postrojbom Rovinj. U sustav civilne zastite takoder su uklju¢eni Gradsko
drustvo Crvenog kriza Rovinj, koje pruza socijalne usluge, i HGSS stanica Pula, zaduZena za
spasavanje u teze dostupnim podruéjima. %

Na podrucju odgoja i obrazovanja, djeluje Osnovna $kola Petra Studenca u naselju Kanfanar, a
u naselju Sosi¢i nalazi se podruc¢na skola. U samom Kanfanaru takoder se nalazi Dje¢ji vrti¢
Neven, ¢ija je nadogradnja dovrena 2025. godine. *°

Opcina ima mnostvo terena za razli¢ite sportske aktivnosti, dominiraju bocarski tereni. Prema
Registru udruga na podruc¢ju djeluje 13 udruga vezanih uz sportske djelatnosti, nakon toga
slijede udruge u podrucju socijalnih djelatnosti, kulture i umjetnosti te obrazovanja i znanosti s
po tri udruge.’!

U pogledu vjerskog Zivota, aktivna je Zupa svetog Silvestra u Kanfanaru.®?

Op¢ina Kanfanar ima tri trgovine — dvije trgovine Studenac u neposrednoj blizini i Kanfanarsku
butigu — trgovinu s lokalnim proizvodima.

U naselju Okreti nalazi se benzinska postaja — Shell BS Kanfanar.”®

Sto se ti¢e financijskih i postanskih usluga, u Kanfanaru se nalaz poslovnica i bankomat Erste
banke te bankomat OTP-a**, kao i ured Hrvatske poste. *°
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3.1.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala®

Iako se u ovom podrucju posebna istrazivanja, anketiranja i sl. nisu provodila, iz svakodnevne
komunikacije turisticke zajednice sa svojim c¢lanovima, prvenstveno ugostiteljima i
iznajmljivacima, zakljucak je da postoji problem s nedostatkom radne snage, a posebno
kvalitetne. Primjerice, konoba Mrgani 42 smanjila je broj radnih dana jer nisu mogli pronaci
djelatnike za ispomo¢, dok drugi ugostiteljski objekti gotovo ovise o stranim djelatnicima. To
utjeCe na kvalitetu usluge zbog nepoznavanja specifi¢nosti prostora, nepoznavanja jezika,
kulture 1 sli¢no.

U turistickoj zajednici stalno je zaposlena samo jedna osoba, na radnom mjestu direktorice
turisticke zajednice, a preko glavne turisticke sezone preko studentskog se ugovora zaposljava
jos jednu osoba. Postoji potreba za barem jo$ jednom stalno zaposlenom osobom u turistickoj
zajednici kako bi se aktivnosti 1 zadac¢e mogle kvalitetnije provoditi, no trenuta¢no za to nema
financijskih moguénosti.

3.1.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti®’

Pregled komunikacijskih kanala:

Sluzbena stranica turisticke zajednice Op¢ine Kanfanar
https://visitkanfanar.hr/

Facebook profil turisticke zajednice Opc¢ine SvetvinCenat
https://www.facebook.com/VisitKanfanar/

Instagram profil turisticke zajednice Opc¢ine Svetvincenat
https://www.instagram.com/visitkanfanar/

Profil turisticke zajednice Opc¢ine Kanfanar na platformi 7ik Tok
https://www.tiktok.com/@visitkanfanar

Youtube kanal turisticke zajednice Opéine Kanfanar
https://www.youtube.com/@visitkanfanar7681

Sluzbena stranica turisti¢ke zajednice

Turisticka zajednica Op¢ine Kanfanar upravlja sluzbenom mreznom stranicom Visit Kanfanar
te vodi profile na drustvenim mrezama (Facebook, Instagram, YouTube, TikTok). Mrezna
stranica ima puno pregleda jer je postavljena kao pocetna za sve korisnike besplatnog WiFi-ja
u Op¢ini te je imala preko 27.000 posjeta do studenog 2024. godine, s prosjekom od 244
dnevno. Usporedbe radi, kada je stranica otvorena 2018. godine zabiljezeno je 9.181 posjeta,
Sto pokazuje kontinuirani rast interesa. Najposjeceniji mjesec je srpanj, uslijed manifestacije

% Podaci dobiveni od TZO-a Kanfanar
97 Godisnji program rada TZO-a Kanfanar za 2025. godinu
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Jakovlja, dok u predsezoni odskace ozujak zbog Dana limskih ostriga. Promatraju¢i kroz
godine najvise pregleda imao je Dvigrad, a u 2024. godini manifestacija Jakovlja. Pokazatelji
dokazuju da je najveéi interes od atrakcija dobio Dvigrad, zatim Strika-Ferata i Limski zaljev.

Analiza druStvenih mreza

Aktivnost na popularnijim drustvenim mrezama (Facebook, Instagram) objave su tijekom
ljetnih mjeseci ucestale, otprilike jednom tjednom, ponekad i vise, na YouTube ima nekoliko
video zapisa, Tik Tok profil postoji, ali nije aktivan kao ostale drustvene mreZze.

Sadrzaj ¢ine najava i promocija lokalnih manifestacija, promocija prirodnih ljepota, pejzaza i
outdoor turizma, promocija lokalnih obi¢aja i kulturne bastine, obavijesti o dogadanjima 1
vodic¢i za turiste.

Jezik koji se koristi je hrvatski jezik u prijateljskom i informativnom tonu.

Vizuali, stil fotografije i videozapisa obuhvaca pejzaz, prirodu, arhitekturu, manifestacije,
lokalne proizvode.

Tablica 10. DruStvene mreze za Op¢inu Kanfanar (podaci prikupljeni: 31. 10. 2025.)

Naziv Broj objava Broj pratitelja
Facebook ~1.000 2.306
Instagram 734 1.798

TikTok 11 156
Youtube 31 75 pretplanika, 32.946
pregleda

Od drustvenih mreza, najaktivniji su profili na Facebooku i Instagramu, koji ostvaruju najveci
doseg 1 interakciju.
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3.2. ANALIZA STANJA ZA PODRUCJE OPCINE SVETVINCENAT

3.2.1. Turistic¢ki proizvodi i usluge Op¢éine Svetvincenat

Turisticki proizvodi i usluge na podru¢ju Opcine Svetvincenat takoder su opisani u pet
potpoglavlja, kao i u sluaju Opc¢ine Kanfanar, a to su smjeStajni kapaciteti, ugostiteljski
objekti, turisticke atrakcije, turistiCke usluge te analiza potraznje.

3.2.1.1. Smjestajni kapaciteti

U 2024. godini na podru¢ju TZO-a Svetvincenat ostvareno je ukupno 24.393 dolazaka 1 195.923
nocenja, $to je 6,73 % viSe dolazaka i 3,53 % viSe nocenja u odnosu na 2023. godinu. U
ukupnom turistickom prometu domaci gosti sudjeluju s 5,7 %, dok strani gosti ¢ine 94,3 %.
Prema strukturi dolazaka, najbrojniji su turisti iz Njemacke, zatim iz Austrije te potom gosti iz
Nizozemske. Povecanje turistickog prometa u 2024. godini u odnosu na 2023. godinu rezultat
je manjih porasta dolazaka iz Njemacke te blagog rasta broja gostiju iz Poljske, Belgije, Danske,
Svicarske i Italije, uz pozitivna turisti¢ka kretanja u Europi.”®

Tablica 11. prikazuje kretanje broja dolazaka i no¢enja na podrucju Opcéine Svetvincenat u
razdoblju od 2020. do 2024. godine. Nakon oporavka od utjecaja pandemije na turizam,
turisticki promet nastavlja rasti, pri ¢emu su u promatranom petogodiSnjem razdoblju 2024.
zabiljezene najvece vrijednosti.

Tablica 11. Broj dolazaka i no¢enja na podrucju Opc¢ine Svetvincenat

Godina Dolasci Nocenja
2020. 12.366 109.463
2021. 18.110 155.916
2022. 21.749 189.657
2023. 22.855 189.246
2024. 24.393 195.923

Izvor: Izrada autora prema podacima TZO-a Svetvingenat®

Tablica 12. u nastavku prikazuje broj dolazaka i nocenja u Op¢ini Svetvin¢enat po mjesecima
u 2024. godini te potvrduje izrazenu sezonalnost. Najveci broj noéenja ostvaren je u kolovozu,
dok je najmanji broj no¢enja ostvaren u veljaci.

% Izvjesce o izvrienju programa rada TZO-a Svetvingenat za 2024. godinu s financijskim izvje$¢em

9 Izvjesce o izvrenju programa rada TZO-a Svetvinéenat za 2024. godinu s financijskim izvjes¢em; Izvjedce o izvrSenju
programa rada TZO-a Svetvincenat za 2023. godinu s financijskim izvjes¢em; Izvjesée o izvrSenju programa rada TZO-a
Svetvincenat za 2022. godinu s financijskim izvjes¢em; Izvjesce o izvrSenju programa rada TZO-a SvetvinCenat za 2021.
godinu s financijskim izvjeS¢em; Izvjesce o izvrenju programa rada TZO-a Svetvincenat za 2020. godinu s financijskim
izvjescem
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Tablica 12. Broj dolazaka i no¢enja po mjesecima (2024)

Mjeseci Dolasci Nocenja
Sijecanj 81 794
Veljaca 91 635
OZujak 342 1.458
Travanj 563 2.814
Svibanj 2.614 18.547
Lipanj 3.719 25.630
Srpanj 6.324 54.223
Kolovoz 7.176 60.495
Rujan 2.397 24.800
Listopad 717 5.323
Studeni 189 785
Prosinac 281 1.113

Izvor: Izrada autora prema Izvje$¢u o izvrSenju programa rada TZO-a SvetvinCenat
za 2024. godinu s financijskim izvje$¢em

U nastavku slijedi tablica koja prikazuje strukturu smjestajnih kapaciteta prema kategorizaciji
zvjezdicama. Podaci ukazuju da na podrucju Opcine prevladavaju kuée za odmor s tri i Cetiri
zvjezdice.

Tablica 13. Standard po zvjezdicama na podruc¢ju Opcine SvetvinCenat (2024)

Kategorija Zvjezdice Broj smjestajnih
jedinica
Studio apartman 2% -
Studio apartman 3* 4
Studio apartman 4% 3
Soba 2% -
Soba 3* 9
Soba 4% 13
Kuéa za odmor 2% 5
Kuéa za odmor 3* 153
Ku¢a za odmor 4% 241
Ku¢a za odmor 5% 41
Apartman 2% 2
Apartman 3* 43
Apartman 4* 11

Izvor: Izrada autora prema Izvjes$¢u o izvrSenju programa rada TZO-a Svetvincenat za 2024. godinu
s financijskim izvjes¢em

Sljedeca tablica prikazuje broj smjestajnih kapaciteta te broj obveznika u razdoblju od 2020.
do 2024. godine. U tom se razdoblju biljezi kontinuirani rast broja smjestajnih jedinica, broja
lezajeva te broja obveznika u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju.
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Tablica 14. Broj smjesStajnih kapaciteta na podru¢ju Opcine Svetvincenat (2020. -
2024.)

GODINA KOMERCIJALNI SMJESTAJ NEKOMERCIJALNI SMJESTAJ
Broj Broj Broj Broj Broj Broj
smjeStajnih  leZajeva obveznika smjeStajnih leZajeva obveznika
jedinica jedinica
2020. 414 2.402 317 33 183 33
2021. 413 2.475 318 35 189 35
2022. 461 2.746 364 41 219 41
2023. 495 2.946 392 46 258 46
2024. 531 3.148 417 49 274 49

Izvor: Izrada autora prema Izvjes$¢u o izvrSenju programa rada TZO-a Svetvincenat za 2024. godinu s
financijskim izvjes¢em

3.2.1.2. Ugostiteljski objekti

Restorani, konobe, pizzerije, kafiéi:'%°

e Konoba Klari¢i; Konoba SanVincent 53; izletiste Pekici; OPG Ondina; pizzeria
Grimani; pizzeria Palace; birerija Kampanjola; caffe bar Zlinja; caffe bar Rovere;
caffe bar Ostarija Ferlin; caffe bar Tone

Razdoblje poslovanija:'°!

- Konoba Klarié¢i — tijekom cijele godine

- Konoba SanVincent53 — tijekom cijele godine

- Izletiste Pekici - u zimskim mjesecima po najavi, tijekom ljeta svaki dan popodne
- OPG Ondina - u zimskim mjesecima po najavi, tijekom ljeta svaki dan popodne
- Pizzeria Grimani — tijekom cijele godine

- Pizzeria Palace — tijekom cijele godine

- Birerija Kampanjola — tijekom cijele godine

- Caffe bar Zlinja — tijekom cijele godine

- Caffe bar Rovere — tijekom cijele godine

- Caffe bar Ostarija Ferlin — tijekom cijele godine

- Caffe bar Tone — tijekom cijele godine

Profil gostiju:'®?

- Konoba Klaric¢i — razlicite strukture gostiju, u zimskim mjesecima pretezito domaci
gosti, a u ljetnim mjesecima turisti

100 _

; Podatci TZO-a SvetvinCenat
101 Podatci TZO-a Svetvincenat
102 podatci TZO-a Svetvinéenat

43



Konoba SanVincent53 — razliCite strukture gostiju, u zimskim mjesecima pretezito
domaci gosti, a u ljetnim mjesecima turisti

Izletiste Pekici - razliCite strukture gostiju, u zimskim mjesecima pretezito domaci gosti,
a u ljetnim mjesecima turisti

OPG Ondina - razli¢ite strukture gostiju, u zimskim mjesecima pretezito domaci gosti,
a u ljetnim mjesecima turisti

Pizzeria Grimani — domaci 1 strani gosti, mlada i starija populacija

Pizzeria Palace — domaci i strani gosti, mlada i starija populacija

Birerija Kampanjola - razlicite strukture gostiju, pretezito ljubitelji craft piva

Caffe bar Zlinja — razligite strukture gostiju

Caffe ber Rovere — razlicite strukture gostiju

Caffe bar Ostarija Ferlin — razliCite strukture gostiju

Caffe bar Tone — razlicite strukture gostiju

Kapacitet: 103

Konoba Klari¢i — oko 200 gostiju s terasom
Konoba SanVincent53 — oko 150 gostiju s terasom
IzletiSte Pekici — oko 80 gostiju s terasom
OPG Ondina — oko 150 gostiju

Pizzeria Grimani — 120 gostiju s terasom
Pizzeria Palace — 150 gostiju s terasom
Birerija Kampanjola — oko 70 s terasom
Caffe bar Zlinja — oko 40 s terasom

Caffe bar Rovere — oko 40 s terasom

Caffe bar Ostarija Ferlin — oko 80 s terasom
Caffe bar Tone — oko 50 s terasom

Prilagodenost objekta:!'%

Konoba Klari¢i — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
Konoba SanVincent53 — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
IZletiSte Pekici — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom

OPG Ondina — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom

Pizzeria Grimani — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
Pizzeria Palace —nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
Birerija Kampanjola — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
Caffe bar Zlinja — nije na poseban na¢in prilagodeno osobama s invaliditetom

Caffe ber Rovere — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
Caffe bar Ostarija Ferlin — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom
Caffe bar Tone — nije na poseban nacin prilagodeno osobama s invaliditetom

103 Ibid.
104 Ibid.
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3.2.1.3. Turisticke atrakcije

Kulturne atrakcije:'?

Kastel Morosini-Grimani'®® — Kameni kaStel Morosini-Grimani, najveéa gradevina i

simbol Svetvincenta, ujedno je i najsacuvaniji kastel u Istri. Kastel zauzima cijelu sjevernu
stranu gradskog trga te predstavlja najdominantniji element naselja. Prva utvrda podignuta
je u 13. stoljecu, a kroz povijest je mijenjao izgled i vlasnike — od biskupa, preko obitelji
Castropola, Morosini i Grimani pa sve do ponovnog vlasniStva biskupa, koji su ga
pocetkom 21. stoljeca predali Opcini. Danasnji izgled kastel dobiva 1589. godine, kada ga
obnavlja Marino Grimani prema nacrtima venecijanskih arhitekata. Krajem Drugog
svjetskog rata, kastel je ponovno spaljen. Danas je kastel Morosini-Grimani
novoobnovljeni i revitalizirani dvorac iz 15. stoljeca, koji predstavlja glavnu turisticku
atrakciju mjesta s bogatom ponudom za posjetitelje. Dostupna ponuda u kastelu obuhvaca
razgledavanje kastela, interpretacijski centar/multimedijalnu izlozbu, zbirku starog oruzja
Ferlin, Escape Castle igru, prostor za kuSaonu vina i lokalnih proizvoda, pakete za Skolske
1 vrticke izlete, organizaciju djecjih rodendana, team building programe 1 grupne posjete,
najam prostora za razli¢ite dogadaje, kao i online sadrzaje, odnosno online vodi€ i virtualne
Setnje.

Renesansni trg Placa'®” — Trg u Svetvinéentu predstavlja najcjelovitiji primjer planiranog
renesansnog urbanizma u Hrvatskoj. Poseban znacaj toj cjelini daje jedinstveno
oblikovanje svih klesanih arhitektonskih detalja na kastelu, ku¢ama, lozi 1 crkvi.

Zupna crkva Navjestenja Marijina — Smjestena na isto¢noj strani svetvinéentskog trga,
sagradena je pocCetkom 16. stolje¢a. Krasi ju renesansno trolisno procelje od domaceg
klesanog kamena. Crkva je jednobrodna, a u njoj postoje Cetiri mramorna i jedan drveni
oltar. U crkvi se nalaze relikvije sv. Viktorije, kao 1 grob bl. Miroslava Bulesi¢a, hrvatskog
katolickog svecenika rodenog u Svetvincentu.

Crkva sv. Vincenta — Crkva se nalazi na groblju u Svetvincentu, a potjece iz 12. stoljeca.
Unutras$njost crkve ima tri sloja zidnih fresaka, medu kojima je i najopseZzniji istarski ciklus
romanickih fresaka pod bizantskim utjecajem s kraja 13. st., rad majstora Ognobenusa
Trevisanusa. Freske su loSe ocuvane i tesko citljive prvenstveno zbog velike koli¢ine vlage
koja ih prozima.

Crkva sv. Katarine — Crkva se nalazi na isto¢nom izlazu iz Svetvinenta. Datira iz 14.
stoljeca te predstavlja primjer pucke romanike. UnutraSnjost je oslikana freskama koje su
nastale pod utjecajem venecijanskog slikarstva 15. stoljeca, a prikazuju ciklus posvecen
legendi o sv. Katarini.

Crkva sv. Franje AsiSkog — Crkva se nalazi u Jur§i¢ima, a sagradena je 1874. godine.
Crkva sv. Kvirina — Crkva je smjeStena u naselju Sveti Kirin te datira iz 16. stoljeca.
Crkva sv. Marije od “Trih kunfini — Crkva se nalazi u naselju BoSkari. Prema predaji,
postojala je ve¢ u 7. stoljecu, a danasnja gradevina potjece iz 17. stoljeca.
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Crkva sv. Roka — Crkva potjece iz 1622. godine. Nalazi se u sjeverozapadnom dijelu
Svetvinenta i1 predstavlja tip srednjovjekovne istarske arhitekture.

Crkva sv. Antona — Crkvica sv. Antuna Opata, nepravilnog tlocrta s preslicom. Pripada
gotickoj puckoj arhitekturi i u unutrasnjosti ima drveni kip sveca, rad domaceg majstora iz
14. stoljeca.

Dogadanja i manifestacije

Opcina SvetvinCenat svoju turistiCku ponudu obogacuje organizacijom razlicitth dogadanja
kojima je cilj promovirati tradiciju, kulturu, obicaje i gastronomiju Istre.

Festa od rozic'® — Tradicionalni dogadaj, prepoznatljiv simbol Svetvinéenta, koji kroz tri
dana sajma nudi bogat program za sve generacije, ukljucuju¢i zabavne aktivnosti, radionice
1 kulturne nastupe. Program se odrzava na Placu i u kastelu.

Srednjovjekovne noéi'® — Predstave u organizaciji Povijesne udruge iz Svetvinéenta, koje
tijekom ljeta u kastelu stvaraju srednjovjekovnu atmosferu uz viteski turnir, natjecanja i fire
show.

Srednjovjekovni festival'!® — Svetvindentski srednjovjekovni festival je trodnevni dogadaj
koji nudi autenti¢no srednjovjekovno iskustvo uz razli¢ite aktivnosti tipi¢ne za srednji vijek,
ukljucujuéi viteske turnire, povijesne predstave, strelicarska natjecanja, plesove, radionice,
sajmove i mnoge druge sadrzaje. Festival okuplja razlicite udruge iz Hrvatske i inozemstva,
kao i brojne posjetitelje. Manifestacija se odrzava u okruzenju kastela i starog grada,
pruzajuéi zabavu i edukaciju za sve uzraste.

Smotra istarskog tovara'!! — Smotra okuplja uzgajivade iz cijele Istre, a cilj je o¢uvanje
istarskog magarca, vaznog za povijesni i kulturni identitet istarskog podneblja.

Festa mladega vina''? — Manifestacija okuplja najbolje istarske vinare, s naglaskom na
mlade vinare, pruzajuc¢i im poticaj za daljnji razvoj. Odrzava se ve¢ 40-ak godina i postala
je vazan dio tradicije i identiteta Svetvincenta.

Mrkat istrijanskega dela''® — Smotra istarskih suvenira i tradicijskih zanata koja je postala

tradicionalna manifestacija s rastu¢im brojem sudionika i posjetitelja. Cilj je poticanje
razvoja turizma u Opéini te promoviranje istarske tradicije 1 kulture.

Ivanja ''* - Visednevna manifestacija kojom se obiljezava Dan op¢ine Svetvinéenat.
Program ukljucuje kulturne, sportske i glazbene sadrzaje poput koncerata, predstava,
turnira, radionica 1 gastro ponude, a odvija se na razliCitim lokacijama unutar mjesta.
Naglasak je na povezivanju zajednice 1 prezentaciji lokalne tradicije.

108 https://www.istra.hr/hr/kalendar/23923

109 https://tz-svetvincenat.hr/event/srednjoviekovne-noci-11/

10 https://tz-svetvincenat.hr/medievalfestival/

1 hitps://www.istra.hr/hr/kalendar/24946, https://stocarstvo.mps.hr/konjogojstvo/istarski-magarac/

12 htps://www.istra.hr/hr/destinacije/svetvincenat/dogadjanja/24947

113 https://www.istra.hr/hr/kalendar/16863, https://www.parentium.com/clanak/mrkat-istrijanskega-dela-u-
nedjelju-u-savicenti

114 https://svetvincenat.hr/ivanja-u-savicenti-23-25-lipnja/
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Jela iz pinjate''® — Gastronomska manifestacija organizirana u suradnji sa susjednim

op¢inama s ciljem promicanja tradicionalne lokalne kuhinje, uz odabrana autohtona istarska
jela koja posjetitelji mogu kusati u lokalnim konobama.

Dani lavande''® - Dogadaj je posveéen promociji lavande i njezinih proizvoda, a odrzava

se u izletiStu Pekici.

Festival sira i izbor naj-koze Istre'!” - Gastronomska manifestacija i izbor Naj-koze Istre
okuplja proizvodace sira koji predstavljaju svoje ekoloske proizvode, uz bogat program za
sve uzraste.

Festa sv. Germana u ReZanci!''® — U okviru dogadanja organizirani su malonogometni
turnir, igre za djecu te ples i zabava.

Roverska festa u Juri¢i'!"® - U okviru dogadanja organizirani su malonogometni turnir, igre:
medugeneracijsko pljockanje, prasickanje, skakanje u vrecama, igre za djecu te ples i

zabava.

Tablica 15. Pregled dogadanja na podrucju Op¢ine Svetvincenat

DOGADANJE RAZDOBLJE LOKACIJA

Jela iz pinjate ozujak konobe u Op¢ini
Svetvincenat 1 okolnim
op¢inama

Festa od rozic travanj Svetvincenat

Obiljezavanje Dana opcine lipanj Svetvincenat

Svetvinéenat - feSta Ivanja

Festa sv. Germana lipanj Rezanci

Roverska festa lipanj Jursicéi

Srednjovjekovne noéi

kraj lipnja - pocetak rujna

Svetvincenat (Kastel
Morosini - Grimani)

Dani lavande srpanj IzletiSte Pekici
Srednjovjekovni festival kolovoz Svetvincenat
Mrkat istrijanskeg dela rujan Svetvincenat
Festival sira i izbor naj- rujan Svetvincenat
koze Istre

Smotra istarskog tovara listopad Svetvincenat
FeSta mladega vina listopad Svetvincenat

Izvor: Izrada autora prema sluzbenoj mreznoj stranici TZO-a Svetvincenat,

Sportsko rekreacijske atrakcije!?°

- Biciklisticke staze: 671 Putevima kastela, 690 Renesansa na dva kotaca, 672 Roveria
- Pjesacke staze: 771 Srednjovjekovne tajne, 772 Kasteli, palace 1 plemici

115 https://tz-svetvincenat.hr/event/jela-iz-pinjate/

116 htps://www.istra.hr/hr/destinacije/svetvincenat/dogadjanja/8427

U7 https://www.istra.hr/hr/destinacije/svetvincenat/dogadjanja/16862

118
119

120 podatci TZO-a Svetvinéenat
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- Rekreativne biciklijade: odrzavaju se u sklopu manifestacija /vanja (lipanj) 1 Festa
mladega vina (listopad)

Zabavne atrakcije

- Kucéa vjestice Mare '*!' — Interaktivni centar za posjetitelje posveéen materijalnoj i
nematerijalnoj kulturnoj bastini Svetvinc¢enta. Uz pomo¢ suvremenih tehnologija poput 3D
mappinga, virtualne i proSirene stvarnosti, ozivljava bogatu kulturnu bastinu mjesta i vodi
posjetitelje na putovanje u proslost.

- Srednjovjekovni tematski park Sanc. Michael'** —Smjesten u blizini Svetvinéenta, park
nudi razli¢ite sadrzaje tipicne za srednji vijek, poput drvenog dvorca, streljasStva lukom 1
strijelom, jahanja i1 druzenja s domacim zivotinjama, pruzaju¢i posjetiteljima zabavu i
autenticno iskustvo tog povijesnog razdoblja.

3.2.1.4. Turisticke usluge

Na podru¢ju Opc¢ine Svetvincenat djeluje turisticka agencija Istria lux d.o.o., koja je
specijalizirana za rezervaciju smjeStaja te tvrtka Savicenta d.o.o. u vlasnistvu Opcine
Svetvincenat, koja upravlja kastelom Morosini Grimani te prodaje paket aranzmane temeljene
na turisti¢koj ponudi Op¢ine Svetvincenat.

Turisticka zajednica Op¢ine Svetvincenat ima ured smjesten na ulazu u mjesto Svetvincenat,
koji je ujedno 1 info-centar turisticke zajednice, a posluje tijekom cijele godine.

Od 2021. otvoren je Obrt Gorana za pranje 1 peglanje rublja te nekoliko obrta za ¢iS¢enje 1
odrzavanje kuca za odmor.'?

3.2.1.5 Analiza potraznje

U analizi potraznje dan je pregled ostvarenih nocenja i dolazaka prema sociodemografskim
obiljezjima (dob 1 spol) te prema zemlji iz kojih turisti dolaze.

121 https://tz-svetvincenat.hr/kuca-vjestice-mare/
122 https://tz-svetvincenat.hr/sanc-michael/
123 Podatci TZO-a Svetvinéenat
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Tablica 16. Analiza no¢enja i dolazaka prema dobi (2024.);

Turist Broj no¢enja Broj dolazaka Udio % u broju
Starost dolazaka
0-5 13.682 1.609 6,6
6-11 20.216 2.229 9,1
12-17 20.592 2.350 9,6
18-24 21.402 2.979 12,2
25-34 29.198 4.180 17,1
35-44 36.769 4.585 18,8
45-54 29.110 3.543 14,5
55-64 17.308 2.048 8,4
65-120 7.646 870 3,6
Ukupno 195.923 24.393 100,0

Izvor: Podatci TZO-a Svetvincenat

Kako se vidi u Tablici 16. u 2024. godini najvise nocenja i dolazaka ostvarili su turisti u dobnoj
skupini od 18 — 54 godine koji ¢ine ukupno 62,6 %. Od ukupnog broja veéina su bili muskarci
(51,6 %), koji su ostvarili ukupno 100.600 no¢enja i 12.588 dolazaka, dok Zene ¢ine 48,4 % od
ukupnog broja dolazaka turista u 2024. godini, odnosno, ostvareno je 95.323 nocenja, 11.805
dolazaka.

Tablica 17. Analiza no¢enja i dolazaka prema zemlji prebivaliSta turista na podrucju
Op¢ine Svetvincenat (2024.)

Zemlja prebivaliSta turista Broj nocenja Broj dolazaka
Njemacka 126.771 13.800
Austrija 11.249 1.606
Nizozemska 7.505 860
Ujedinjeno Kraljevstvo 5.566 671
Hrvatska 5.457 1.392
Ostale zemlje (sve zemlje s 39.375 6.064

2,7% ili manje od ukupnih

nocenja i dolazaka)

Ukupan broj 195.923 24.393
Izvor: Podatci TZO-a Svetvincenat

Najvec¢i broj nocenja ostvarili su turisti koji dolaze iz Njemacke, Austrije, Nizozemske,
Ujedinjenog Kraljevstva te Hrvatske (tablica 17.) koji su ostvarili ukupno 79,9 % ukupnih
nocenja, dok ostatak ¢ine nocenja turista iz ostalih zemalja. Ako promatramo dolaske, najveci
broj turista doSao je Njemacke, Austrije, Hrvatske, a slijede ostale zemlje.
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3.2.2. Resursna osnova na podrucju Opc¢ine Svetvinenat

Analiza resursne osnove na podrucju Opcine Svetvincenat opisana je u dva potpoglavlja u

kojima su opisani kultura i bastina, te priroda 1 okolis.
3.2.2.1. Kultura i bastina
Na podru¢ju Opc¢ine SvetvinCenat postoji viSe registriranih kulturnih dobara te arheoloskih

lokaliteta koji su saZeto opisani u nastavku. U tablici u nastavku su prikazana kulturna dobra na

podrucju Op¢ine Svetvincenat, koja su upisana u Registar kulturnih dobara RH.

Tablica 18. Kulturna dobra na podruéju Opéine Svetvinéenat!'?*

Naziv kulturnog Naselje Vrsta kulturnog Status

dobra dobra

Crkva sv. Katarine Svetvincenat Nepokretna Zasti¢eno kulturno

Aleksandrijske pojedinacna dobro

Crkva sv. Kvirinai = Sveti Kirin, Cukrié¢i Nepokretna Zasti¢eno kulturno

ostaci trobrodne pojedinacna dobro

predromanicke

bazilike

Crkva sv. Marija Boskari Nepokretna Preventivno

Sacijana pojedinacna zasti¢eno dobro

Crkva sv. Vincenta Svetvincenat Nepokretna Zasti¢eno kulturno

na groblju pojedinacna dobro

Gradska loza Svetvincenat Nepokretna Zasti¢eno kulturno
pojedinacna dobro

Kastel Morosini - Svetvincenat Nepokretna Zasti¢eno kulturno

Grimani pojedinacna dobro

Kulturno - Svetvincenat Kulturnopovijesna Zasti¢eno kulturno

povijesna cjelina cjelina dobro

Svetvinenta

Tradicijska pucka Istarska Zupanija - Nematerijalna Zasti¢eno kulturno

igra Pljockanje (UNESCO) dobro

Izvor: Registar kulturnih dobara RH

Spomenici kulture!?

- Kastel Morosini Grimani — Kameni kastel Morosini — Grimani, koji zauzima cijelu
sjevernu stranu gradskog trga, najveéi je i najdominantniji element naselja Svetvincenat.
Rije¢ je o jednom od vecih kastela u Istri, ¢ija je veliina rezultat spoja ladanjskog,
poljoprivrednog gospodarstva i obrambene funkcije. Uloga kastela u oblikovanju mjesta

124 Napomena: U Registru kulturnih dobara pljockanje se ne navodi kao nematerijalna bastina specifi¢no
Svetvincenta, ve¢ Istarske Zupanije, , Popis nematerijalne
bastine u Istri:

125 Strateski razvojni program Op¢ine Svetvingenat 2014.-2020.
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viSestruka je — od odredivanja veliCine trga do pojedinih arhitektonskih i urbanistickih
elemenata — a posebno je znacajna njegova simbolika u kontekstu feudalizma, odnosno
odnosa zakupnik — feudalni gospodar. Kao grani¢na utvrda mletackog dijela Istre, kastel je
povremeno sluzio i kao glavno sjediSte vojnih operacija u sukobima protiv Austrije. Prva
tvrdava na tom mjestu sagradena je ve¢ pocetkom 13. stolje¢a, no burna ratna zbivanja
Cesto su dovodila do njezina razaranja pa potom i obnove, uz promjene izgleda. Kroz
povijest su se mijenjali i vlasnici — nakon biskupa, obitelji Castropola i Morosini, vlasnistvo
nad kastelom preuzima venecijanska patricijska obitelj Grimani di San Luca. Sadasnji oblik
gradevina dobiva 1589. godine, kada Marino Grimani obnavlja spaljeni kastel po nacrtu
venecijanskih arhitekata Scamozzija i Campagne. Kastel je danas jedna od najznacajnijih
mletackih gradnji tog vremena u Istri te predstavlja turisticku atrakciju s bogatom
turistickom ponudom.

Gradska loza — Na juznom dijelu gradskoga trga nalazi se gradska loza s otvorenim
trijemom 1 arkadama. Gradska loZa otvara se jednim ulazom trijema prema trgu, a drugim
ulazom otvorena je prema sporednoj ulici.

Sakralni objekti

U SvetvinCentu djeluje Zupa sv. Vincencija (Vinka) mucenika. Popis zasti¢enih i evidentiranih

sakralnih objekata zupe sv. Vinka Op¢ine Svetvincenat obuhvaca:

126

Zupna crkva Navjestenja Marijina —sagradena po¢etkom XVI. st. (Svetvinenat)
Crkva. Sv. Katarine —sagradena u XIIL. st., freske iz XIV. st., glagoljski grafiti iz XV-
XVL. st. (Svetvinenat)

Crkva sv. Vincenta —sagradena u XILI. st., freske iz XIIL. st. (Svetvincenat)

Crkva sv. Roka —sagradena 1621. godine. (Svetvincenat)

Crkva sv. Antuna Opata —sagradena u XIV. st. (Svetvin¢enat)

Crkva Sv. Germana —sagradena u XIL. st. (Rezanci)

Crkva Gospe od Zdravlja - sagradena u X VIIL. st. (Smoljanci)

Crkva sv. Marije od “tri kunfini“—prema predaji postojala je ve¢ u VII. st., danasnja je
sagradena u XVII. st. (Boskari)

Crkva sv. Franje Asiskog —sagradena 1874. g. (Jursic¢i)

Crkva sv. Kvirina —sagradena u XVI. st. (Jursi¢i)

Osim postojeCih zasticenih sakralnih objekata, postoji popis od deset sruSenih i1 nestalih
sakralnih objekata na podrucju Op¢ine Svetvincenat.

Freske u crkvama'?’

Freske u crkvi sv. Vincenta — unutrasnjost oslikana je freskama s biblijskim prizorima,
prizorima iz Kristovog Zivota, scenama iz Zivota sv. Vincenta i drugih svetaca. Najstariji
prikaz je Kalendar s alegorijskim prikazima radova po mjesecima. Freske su loSe oCuvane i
teSko Ccitljive prvenstveno zbog velike kolic¢ine vlage koja ih prozima. Freske majstora

126

program Opc¢ine Svetvincenat 2014.-2020;

127

; Strateski razvojni

)
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Arheolo$ki spomenici 1 lokaliteti

Ognobenusa iz Trevisa predstavljaju najopsezniji istarski ciklus romanickih fresaka, a
naslikane su pod bizantinskim utjecajem sredinom 13. stoljeca. Postoje tragovi fresaka koji
su nastali prije i poslije ciklusa majstora Ognobenusa.

Freske u crkvi sv. Katarine—freske u crkvi sv. Katarine predstavljaju ciklus posveéen legendi
o ovoj svetici. Na sredini je prikazana Marija s Djetetom ispred koje je sv. Katarina s
ispruzenom rukom, ¢ije prste pridrzava Krist, a simbolizira ¢in misti¢nih zaruka. Freske su
nastale pod utjecajem talijanskog, tocnije venecijanskog slikarstva 15. st.

128

Na podrucju Op¢ine Svetvincenat evidentirano je 17 arheoloskih lokaliteta:

Skicini — LakorSaga (A1) prapovijesni nalaz — gradinski bedemi, pronadeno nekoliko
ulomaka prapovijesne keramike,

Skicini — Kazali (A2) kasnoanti¢ki nalaz — pronadeni sitni ulomci anti¢ke keramike i
gradevinskog kamena, kasnoanticki zidani grob i ostaci gospodarskog objekta, a s
tijeskovima za preradu maslina ili grozda,

Skicini (Jur§i¢i) — Sv. Petar (A3) crkva — jedan od pet anti¢kih lokaliteta u okolici
SvetvinCenta zabiljezenih 1988. godine u knjizi R. Matijasic¢a ,,Ageri anti¢kih kolonija Pola
1 Prentium®.

Cabruniéi — Gradina (A4) prapovijesni nalaz — ostaci zidina (tehnika suhozida)

Cabruniéi — Veliki Vrh (A5) prapovijesni nalaz — pronadeni ostaci keramike

Cabruniéi — Turki (A6) anti¢ki nalaz — prostor gdje se nekad nalazio ruralni anticki objekt;
okolica Cabruniéa nesto je bogatija od ostalog dijela Svetvinéenstine po arheoloskim
nalazima iz antickog vremena,

Boskari — Sv. Marija od tri kunfina (A7) crkva — u okolici crkve suhozidi i kamene
gromace, pronadeni ulomci anticke keramike,

RezZanci / Boskari — Markovica (A8) anticki 1 srednjovjekovni nalaz — gromace s ostacima
dijelova rimskih zidova sa Zzbukom, u okolnim suhozidima pronadeni ulomci rimske
keramike,

Bijazi¢i — Sohe (Soline) (A9) prapovijesni nalaz — pronadeno nekoliko ulomaka
prapovijesne keramike,

Pajkovi¢i — Suhi Dub (A10) anti¢ki nalaz — pronadeni ostaci dvaju manjih Cetvrtastih
objekata 1 nekoliko ulomaka anticke keramike,

Crnjié¢ (A11) Monte Cergnic,

Cabruniéi (A12) nisu poznate okolnosti nalaza,

Cabruniéi — Zeljezni¢ka stanica (A13) nisu poznate okolnosti nalaza,

Svetvincenat — lok. Komunski (A14) nisu poznate okolnosti nalaza,

Bric¢anci (A15) slu¢ajni nalaz,

Svetvincenat — Biskupovica (A16) nisu poznate okolnosti nalaza,

Bici¢i (A17) nisu poznate okolnosti nalaza,

128 Strateski razvojni program Op¢ine Svetvingenat 2014.-2020.
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Sterne u Svetvinéentu'?’ — U Svetvinentu postoji 15 $terni, od kojih je pet javnih i 10

privatnih. Najpoznatije su Sterna na glavnom trgu i ona smjesStena iza crkvice Sv. Antuna
Opata.

Arhitektura'?°

- SvetvinCenat je renesansni gradi¢ s atraktivnim povijesnim prostorima i arhitekturom.
Posebno se izdvaja renesansni trg Placa s kaStelom Morosini-Grimani, simbolom mjesta.

Vjerska dogadanja'?!

- Grob blazenog Miroslava Bulesica, hrvatskog katoli¢kog svecenika rodenog u Svetvincentu,
nalazi se u Zupnoj crkvi, kamo vjernici hodocaste. U selu Cabruni¢i, nalazi se njegova rodna
kuca, nadomak koje je sagradena kapelica njemu u Cast.

Lokalna kuhinja'*?

- Gastronomija SvetvinCenta temelji se na jednostavnim 1 ukusnim istarskim jelima,
oblikovanima primorskim 1 kontinentalnim utjecajima. IstiCu se istarski prsut, ov¢;ji sir, domace
tjestenine (fuZzi, njoki 1 pljukanci), manestra, jela od peradi ili divljaci s povréem te vina poput
malvazije, pinota, muskata, terana, merlota i borgonje.

3.2.2.2. Priroda i okolis

Podrucje Op¢ine Svetvincenat obuhvaca poljoprivredni prostor smjesten u unutrasnjem dijelu
jugozapadne zaravni porecko-pulske ploce. S obzirom na prirodne uvjete, podrucje je gotovo
homogeno. Grani¢i s opéinama Vodnjan, Bale, Kanfanar, Barban i Zminj. Cijelo podrugje blago
se uzdize od juga prema unutraSnjosti, s valovitim terenom niskog nagiba, na kojem se
izmjenjuju povrSine obrasle tipicnom mediteranskom vegetacijom i1 poljoprivredna zemljista.
Poljoprivredne povrSine prosjecne su veli¢ine oko 3.600 m? te su omedene suhozidima ili
raslinjem. Op¢inu SvetvinCenat smatra se tipicnim podrucjem tzv. ,,Crvene Istre®, odnosno
srediSnjeg istarskog ravnjaka, s reljefom blage dinamike i bez istaknutih morfoloskih jedinica
(cjelina), ali s brojnim krSkim fenomenima (lokvama, kamenjarima). Od poljoprivrednih
kultura prevladavaju vinova loza i maslina medu viSegodiSnjim kulturama, dok se od
jednogodisnjih uzgajaju povrée 1 ratarske kulture. U stoCarskoj proizvodnji istiCe se ovcarstvo.

Podruc¢je Opcine SvetvinCenat nalazi se u pojasu submediteranske klime. Za to je podrucje
karakteristi¢an tip klime s glavnim kiSnim razdobljima u jesen i kiSnim minimumima ljeti.

129 https://www.helloistria.com/mjesta/savicenta-u-sternama/
130 https://tz-svetvincenat.hr/svetvincenat/

31 https://www.miroslavbulesic.com/

132 https://tz-svetvincenat.hr/tradicionalna-jela/
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Srednja mjesecna temperatura najtoplijeg mjeseca visa je od 22 °C, a tijekom osam mjeseci u
godini srednja dnevna temperatura prelazi 10 °C.'

Zastiéena podrudja'?*

Na podru¢ju Opéine Svetvincenat ne postoje zasticena podrucja prirode u smislu Zakona o
zastiti prirode (NN 80/13). Medutim, na podruc¢ju Op¢ine se nalazi jedan tockasti lokalitet
Ekoloske mreze Natura 2000 ,,Spilje i jame zatvorene za javnost“ HR2001207 Pliskovi¢eva
jama. Jama je zasti¢ena zbog endemicne $piljske faune.

3.2.3. Javna turisti¢ka infrastruktura na podrucju Op¢ine
Svetvincenat

Javna turisticka infrastruktura (primarna i sekundarna) smatra se infrastruktura koja na podrucju
turisticke destinacije izravno ili neizravno utjece na razvoj turizma i turisticke ponude u funkciji
dodane vrijednosti turisti¢kih sadrzaja.!*

3.2.3.1. Primarna turisticka infrastruktura

Turisti¢ka infrastruktura'3®

- Kastel Morosini-Grimani (s interpretacijskim centrom i svim sadrzajima)
- Tematski park Sanc. Michael

- Kuca vjestice Mare (interaktivni centar za posjetitelje)

- Polje lavande i izletiSte Pekici

Info-plode i turisti¢ka signalizacija'®’

Na podru¢ju Opcine SvetvinCenat postavljene su cetiri info-ploce, koje se nalaze na
odmorisStima biciklistickih staza i koje nose pricu o kulturnoj i sakralnoj bastini koja se nalazi
u blizini odmorista.

133

2014.-2020.

134

2014.-2020.
135 Pravilnik o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN 126/21),

; Strateski razvojni program Op¢ine Svetvincenat

i Strateski razvojni program Op¢ine Svetvincenat

136 podatci TZO-a Svetvincéenat
137 Tbid.
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Na podru¢ju Op¢ine postavljene su ploce dobrodoslice na glavnim i1 sporednim prometnim
pravcima koji vode u Op¢inu Svetvincenat te oznake smjestaja i ostalih turistickih atrakcija po
naseljima.

Sportsko-rekreativna turisti¢ka infrastruktura'®®

Op¢ina Svetvincenat profilira se kao destinacija koja ulaze trud u razvoj biciklistickog turizma.
Op¢ina je polazisna tocka Sest biciklisti¢kih staza

- Biciklisticke staze 1 infrastruktura:
o 671 Putevima kastela (lagana staza; 11.8 km, start: SvetvinCenat)
690 Renesansa na dva kotaca (lagana staza, 29.6 km, start: Svetvincenat)
672 Roveria (lagana staza, 14.9 km, start: Jur$iéi)
681 Divija ljepota istocne obale (zahtjevna staza, 102 km, start: Svetvincenat)
682 Venecijanska bastina (srednja tezina, 79 km, start: SvetvinCenat)
683 Stazom Grimani (lagana staza, 34 km, start: SvetvinCenat)
o Punionica elektri¢nih bicikla

0O O O O O

- Trail staze:
o 771 Srednjovjekovne tajne (lagana staza, 10,4 km, start: SvetvinCenat)
o 772 Kasteli, palace i plemici (zahtjevna staza, 33,5 km, start: Svetvincenat)

- Mediteranski plesni centar'*® —u Svetvinéentu djeluje Mediteranski plesni centar, koji
je osnovan 2010. godine. Od 2025. godine Mediteranski plesni centar preuzima nasljede
Festivala plesa i neverbalnog kazaliSta. Danas Mediteranski plesni centar djeluje kao
cjelogodiSnji programski centar posvecen suvremenim izvedbenim praksama,
eksperimentu i medudisciplinarnim projektima. Uz rezidencijalne boravke, produkciju
1 javna dogadanja, razvija programe koji povezuju umjetnike i publiku te poti¢u
kreativnost, istrazivanje i razmjenu. Centar ostaje mjesto otvoreno umjetnickoj inovaciji
1 aktivnom ukljucivanju zajednice.

3.2.3.2. Sekundarna turisticka infrastruktura’*’

Kulturno-povijesni i vierski sadrzaji

- Sakralni objekti na podrucju Op¢ine

- Freske

- Placa

- Rodna kuéa blazenog Miroslava Bulegi¢a nalazi se u Cabruni¢ima (Op¢ina
Svetvincenat)

138 Sluzbene mreZne stranice TZ-a Op¢ine Svetvindenat, ,

139 https://www.mediteranskiplesnicentar.hr/hr/o-nama.html
140 Sluzbene mreZne stranice TZ-a Op¢ine Svetvingenat, sluzbene stranice Opéine Svetvindenat, podaci TZO-a
Svetvincenat
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Sportsko rekreativni sadrzaji

- Konjicki klub Cukrici
- Sportski tereni: - nogometni tereni u Svetvicentu

ParkiraliSta
Parkiralista: parkiraliSte kod groblja, parkiraliSte na glavnom trgu, parkiraliSte na malom trgu

ispred groblja, parkiraliSte za kamione i autobuse kod vatrogasnog doma.

Javni sanitarni ¢vorovi
Javnih sanitarnih ¢vorova nema.

Sportski objekti 1 ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji aktivnog

turizma

Popis sportskih terena na podruc¢ju Opcine Svetvincenat:

- Svetvincenat: nogometno igraliSte sa prirodnom travom, malonogometno igraliste s
umjetnom travom, teren za bocanje

- JurSi¢i: malonogometno igraliste, koSarkasko igraliSte, teren za boc¢anje, igraliste za
pljockanje

- Rezanci: malonogometno igraliste, teren za bocanje

- Raponji: malonogometno igraliSte

- Foli: teren za bocanje

3.2.4. Komunalna infrastruktura

U dokumentu Analiza upravljanja komunalnom infrastrukturom Opcine Svetvincenat iz 2023.,
godine '*! navodi se detaljna analiza i plan upravljanja komunalnom infrastrukturom na
podruc¢ju Opéine Svetvincenat. Dokument je javno dostupan te se u nastavku navodi samo
kratki prikaz tema koje se odnose na Plan upravijanja destinacijom.

Vodoopskrba i odvodnjal4?

Javnu vodoopskrbu na podruc¢ju Opéine osigurava Vodovod Pula-Labin d.o.0., ¢iji su osnivaci
Grad Pula, Grad Vodnjan, Grad Labin te Op¢ine Barban, LiZnjan, Marcana, Medulin,
Svetvincenat, Rasa, KrSan i Sv. Nedelja. Tijekom proteklog razdoblja izvedena je
rekonstrukcija 4,7 km vodovodne mreZe u naseljima Gilesi¢i, Boskari, ReZanci i Stokovci. Za

141

142 Provedbeni program Op¢ine Svetvingenat 2021 — 2025, Provedbeni program Opéine Svetvingenat 2025 -
2029

56



daljnje poboljsanje sustava potrebna su dodatna ulaganja u obnovu postoje¢e mreze te
dogradnju nove.

Distribucijski podsustav Opcine Svetvinenat uklopljen je u regionalni transportno-
distribucijski sustav Rakonek, koji pak €ini sastavni dio regionalnog vodoopskrbnog sustava
Istarske zupanije. Odvodnju 1 prociS¢avanje otpadnih voda u Op¢ini Svetvincenat vrsi tvrtka
Cabrunac d.o.o.

Gospodarenje otpadom'*

Na podruc¢ju Opcine provodi se sustavno razvrstavanje otpada, pri cemu se mijeSani komunalni
otpad, plastika i metal te papir i karton odlazu u za to predvidene, posebne spremnike. Odvoz
otpada, odnosno sakupljanje otpada u specijalna vozila pomocu tipiziranih posuda te prijevoz
istog na ZCGO Kastijun obavlja Herculanea d.o.o. U Opéini Svetvingenat se provode akcije
odvoza glomaznog otpada. Korisnici usluga Pula Herculanea d.o.o. imaju pravo na besplatnu
uslugu prikupljanja glomaznog otpada do 3 m”>.

Energetska infrastruktura'**

Na podrucju Op¢ine Svetvincenat postojeci elektroopskrbni sustav ¢ine objekti distribucije.
Rije¢ je o trofaznom elektroenergetskom sustavu koji je potrebno modernizirati sukladno
potrebama Opc¢ine.

Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta'*

Kompletno podrucje Op¢ine Svetvin€enat pokriveno je telekomunikacijskim vezama. U okviru
projekta razvoja Sirokopojasne infrastrukture izgradena je opticka mreza, ¢ime je omogucéen
prikljucak na brzi internet za cijelo podrucje Op¢ine. Osim toga, u srediStu naselja Svetvinc¢enat
dostupna je besplatna javna Wi-Fi mreza koja pokriva glavni trg i okolna frekventna podrucja,
Sto posjetiteljima omogucuje laksi pristup informacijama i digitalnim sadrzajima.

3.2.5. Prometna infrastruktura na podrucju Opcine SvetvinCenat

Cestovni promet'*°

Op¢ina Svetvincenat dostupna je prvenstveno cestovnim putem, §to predstavlja kljucni oblik
prometne povezanosti za lokalno stanovniStvo i posjetitelje. Na podru¢ju Opcine, sukladno

143 Provedbeni program Opéine Svetvingenat 2025 — 2029, https://www.herculanea.hr/hr/

144 Provedbeni program Op¢ine Svetvingenat 2025-2029
145 Provedbeni program Op¢ine Svetvingenat 2021 — 2025,

https://tz-svetvincenat.hr/free-wifi/
146 Provedbeni program Opcine Svetvinenat 2025-2029
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Odluci o razvrstavanju javnih cesta u drzavne, Zupanijske i lokalne ceste, razvrstane su sljedece
prometnice:

Drzavne ceste:
- A9 (¢voriste Umag — Kanfanar — ¢voriste Pula), dio Istarskog ipsilona, predstavlja
glavnu autocestovnu vezu regije; D77 (Vodnjan — Pazin) dodatno osigurava
povezanost sa srediSnjim dijelom Istre.

Zupanijske ceste:
- ZC 5097 Kanfanar (Z5077) — Svetvinenat (Z5190)
- ZC 5098 D21 — Krmed — Svetvinéenat (25190)
- ZC 5099 Svetvinéenat (25190) — Pajkoviéi — Z5100

Lokalne ceste:
- LC 50131 Kanfanar (Z5077) — MaruzZini — Smoljanci (Z5098)
- LC 50133 Smoljanci (Z5098) — Rapanji
- LC 50139 Svetvinéenat (Z5190) — Cere (25077)

- LC 50136 Cabruni¢i — Jankovica (Z5190)

- LC 50137 Cukriéi — Jursiéi (Z5190)

- LC 50142 75190 — Stokovci — Bokordiéi (Z25099)

- LC 50143 Jursi¢i (Z5190) — Butkovié¢i — Orbanié¢i — Div§ié¢i (Z5101)
- LC 50187 25190 — Rezanci

\% V4 1 tuj u iregi u povez i Cemu vetvine

Ova mreza prometnica omogucuje lokalnu i regionalnu povezanost, pri ¢emu se Svetvincenat
povezuje s vaznim prometnim pravcima i susjednim Opcinama. U kontekstu prometne
povezanosti, vazno je istaknuti i blizinu Istarskog ipsilona.

147

Parkiralista: *’ parkiraliSte kod groblja, parkiraliSte na glavnom trgu, parkiraliSte na malom trgu

ispred groblja, parkiraliSte za kamione i autobuse kod vatrogasnog doma.

Zelieznicki promet'*®

Kroz podrucje Opcine prolazi Zeljeznicka pruga, a Zeljeznicke postaje se nalaze u naseljima
Smoljanci i Cabruniéi. Dio su Zeljezni¢ke istarske mreze Pula-Pazin-Buzet.

Zratna dostupnost'*®

Najbliza zra¢na luka Op¢ini Svetvin€enat je Zracna luka Pula, udaljena oko 30 kilometara, koja
tijekom turisticke sezone Istru povezuje s europskim gradovima. Osim nje, najblize su zracne
luke u Rijeci, Trstu, Ljubljani, Zagrebu 1 Veneciji, koje omogucuju dodatne moguénosti
zracnog pristupa regiji.

147 Podatci TZO-a Svetvincenat
198 Google karte
49 Google karte
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3.2.6. Analiza stanja digitalizacije na podrucju Op¢ine Svetvin¢enat

Digitalna povezanost'>°

Odli¢na digitalna povezanost na podru¢ju Opc¢ine Svetvincenat je zahvaljuju¢i dostupnoj optici
na ¢itavom podrucju, dok mjesto Svetvincenat nudi uslugu besplatnog bezi¢nog pristupa (Wi-
Fi) kojim je moguce ostvariti brz i slobodan pristup internetu.

Online rezervacijski sustavi

Nema vlastitih rezervacijskih sustava na podrucju Op¢ine, iako turisti¢ka zajednica suraduje s
Istarskom razvojnom agencijom putem c¢ije se platforme 7o Do In Istria mogu rezervirati razni
turisticki sadrZaji u Op¢ini Svetvincenat.

Edukacija i digitalne vjeStine

Procjena je da je lokalno stanovniStvo informati¢ki pismeno na zadovoljavajucoj razini te se
stoga i ne provode posebne edukacije iz ovog podruc¢ja. Edukacije koje pretezito organizira
turisticka zajednica odnose se na druge bitne teme iz podrucja turizma, poput pracenja
zakonskih regulativa, informiranja o turistickim trendovima, odrzivom turizmu i slicno.

Digitalna integracija lokalnih pruzatelja usluga

Lokalni pruzatelji usluga informaticki su pismeni i prisutni na brojnim digitalnim kanalima
poput online rezervacijskih sustava, digitalnih vodica 1 e-commerce platforma.

Uskladenost s regulativama
Turisticka zajednica posluje u skladu s regulativama o zastiti podataka, poput GDPR-a, te se
transparentno komunicira s turistima o prikupljanju i1 koristenju njihovih podataka.

3.2.7. Analiza stanja pristupac¢nosti destinacije osobama s
invaliditetom

Fizi¢ka pristupacnost!'’!

- Vedina je javnih prostora dostupna i osobama sa smanjenom pokretljivos¢u, poput glavnog
trga Place, partera i kuSaonice kastela Morosini Grimani, Kuce vjeStice Mare, terase
ugostiteljskih objekata, postanskog ureda, trgovina.

Komunikacijska pristupaénost

- Informacije: mrezne stranice Opcéine SvetvinCenat, Turisticke zajednice Opcine
Svetvincenat optimizirane su za CitaCe zaslona, infobroSura kaStela Morosini Grimani
dostupna je na Brailleovom pismu.

150 podatci TZO-a Svetvinéenat
151 Thid.
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- Signalizacija 1 oznacavanje: nema.

Pristupacnost usluga

- Usluge u smjestaju: Smjestajni objekt Stancija 1904 ima dva apartmana dostupna i
prilagodena u potpunosti za osobe slabije pokretljivosti i osobe s invaliditetom.

- Restorani 1 ugostiteljski objekti: Kod konobe Sanvincent53 i caffe bara Ostarije Ferlin
dostupan je 1 unutrasnji dio.

- Pristupa¢nost kulturnih 1 zabavnih sadrzaja: mogu¢ je pristup osobama slabije
pokretljivosti svim manifestacijama u Svetvincentu.

Drus$tvenu i kognitivna pristupacénost

- Obuka osoblja: Osobe zaposlene u turistickoj zajednici 1 kastelu Morosini Grimani prosle
su obuku za rad sa slabovidnim 1 slijepim osobama te osobama slabije pokretljivosti.

- Kulturalna osjetljivost: MoZemo reci da postoji svijest 1 senzibiliziranost drustva prema
potrebama osoba s invaliditetom, no ona nije na vis$oj razini.

3.2.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji

U sustavu civilne zastite Opcine SvetvinCenat djeluje Dobrovoljno vatrogasno drustvo u
suradnji s Javnom vatrogasnom postrojbom Pula.'>> Na podruéju Opéine dostupne su trgovine:
Studenac, trgovina mjesSovite robe Svi bi d.o.o. 1 trgovina Konzum u Svetvin€entu te trgovina
Konzum u Jur$iéima.'>® U pogledu zdravstvenih djelatnosti, u Opéini djeluje lije¢nik opée
prakse, stomatoloska ordinacija i ljekarna.!>* Postanske i financijske usluge uklju¢uju Postanski
ured u Svetvinéentu!> i bankomat OTP-a u centru naselja Svetvinéenat'*°. Na podrucju djeluje
stanica za tehnicki pregled vozila i vulkanizerska radnja. 7axi-stanice nalaze se u obliznjim
gradovima, odnosno u Puli i Rovinju.'3” Za usluge uljep$avanja dostupni su Frizerski i masazni
salon Trajnanena v Smoljancima, Frizerski salon 7iti u Jur§i¢ima i Frizerski salon Tko te Sisa
u Svetvin&entu.'® U kontekstu vjerskih zajednica, u Op¢ini djeluje Zupa Svetvingenat.'™

U Op¢ini Svetvicenat veliki je naglasak na sportu, pa na njezinu podrucju postoje sportsko-
rekreacijski sadrzaji te devet sportskih udruga. U Op¢ini djeluje i 16 udruga gradana, koje
znacajno doprinose razvoju i op¢oj dobrobiti lokalne zajednice. Udruge su aktivne u razli¢itim
podrucjima, ukljucujuci ocuvanje i promicanje kulturno-povijesne bastine, folklorne aktivnosti,
inovacije, podrSku slabovidnim osobama i umirovljenicima, vatrogastvo, motoristic¢ki sport,
oldtimere, poljoprivredu i uzgoj domaéih Zivotinja te lovstvo.'®® Za odrzavanje i izgradnju

152 podatci TZO-a Svetvinéenat

153 https:/tz-svetvincenat.hr/usluge/#tab-id-1 (pristupljeno: svibanj, 2025)
154 Provedbeni program Op¢ine Svetvindenat 2025-2029
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136 Google karte
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160 provedbeni program Opcine Svetvinenat 2025-2029
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zaduzena je Savicenta d.o.o. - tvrtka u vlasniStvu Opc¢ine SvetvinCenat. Savicenta d.0.0. je
zaduZena i za turisti¢ke usluge, odnosno za poslove upravljanja i odrzavanja Kastela Morosini-
Grimani te turisti¢ku ponudu i popratne sadrzaje vezane uz Kastel.'®!

Opc¢ina SvetvinCenat ima mnoStvo privatnih obrta, poduzeca i obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstva. ' Na podruéju Opéine postoji Industrijska zona Bibié¢i, u kojoj trenutaéno
aktivno djeluje 13 poslovnih subjekata s oko 45 zaposlenih osoba.!®*

U podrucju odgoja i obrazovanja, u Op¢ini djeluju Osnovna $kola Svetvincenat, Osnovna Skola
Jursiéi te vrti¢ Balonci¢. Od veljace 2024. godine u provedbi je projekt rekonstrukcije i
dogradnje §kolske zgrade i izgradnja $kolske sportske dvorane Osnovne $kole Svetvinéenat. '

U kontekstu organizacije obavljanja komunalne djelatnosti, vlastiti pogon Opéine Svetvincenat
za obavljanje komunalnih djelatnosti na podru¢ju Op¢ine odgovoran je za odrzavanje Cistoce
javnih povr§ina, odrZzavanje javnih zelenih povrSina, odrzavanje gradevina, uredaja i predmeta
javne namjene, odrzavanje javnih povrSina na kojima nije dopusten promet motornim vozilima
te odrzavanje groblja i usluge ukopa. Za ostale komunalne djelatnosti zaduzeni su sljedeci
subjekti:

- Obrt Greder — komunalna djelatnost odrzavanja nerazvrstanih cesta,

- Vodovod Pula d.o.o. — odrzavanje sustava javne odvodnje otpadnih voda naselja
Svetvincenat,

- Vodovod Pula d.o.o. — usluge javne vodoopskrbe,

- Cabrunac d.o.o. — usluge odvodnje i pro¢iséavanja otpadnih voda,

- Herculanea d.o.o. — komunalna djelatnost odvoza otpada,

- Ovlastene fizicke osobe / ugovor o povjeravanju poslova — komunalna djelatnost
odrzavanja javne rasvjete, provodenje mjera obvezne preventivne dezinfekcije,
dezinsekcije 1 deratizacije, sakupljanje napusStenih i izgubljenih Zivotinja te njihovo
zbrinjavanje i usluge higijenicarske sluzbe, obavljanje dimnjacarskih poslova.'®’

3.2.9. Analiza stanja i potreba ljudskih potencijala

Iako se u ovom podrucju posebna istrazivanja, anketiranja i sl. nisu provodila, iz svakodnevne
komunikacije turistiCke zajednice sa svojim clanovima, prvenstveno ugostiteljima i
iznajmljivacima, zakljuCak je da postoji problem s nedostatkom radne snage u segmentu
odrzavanja i ¢iS¢enja smjestajnih objekata te rada u ugostiteljstvu. '

161 Provedbeni program Op¢ine Svetvingenat 2025-2029

162 Podatci TZO-a Svetvincenat
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164 Provedbeni program Op¢ine Svetvingenat 2025-2029

165 Analiza upravljanja komunalnom infrastrukturom Opéine Svetvinéenat, 2023
166 Podatci TZO-a Svetvincenat
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3.2.10. Analiza komunikacijskih aktivnosti

Pregled komunikacijskih kanala koje koristi turisti¢ke zajednice:
- Sluzbena mrezna stranica turisticke zajednice Opc¢ine Svetvin¢enat
https://tz-svetvincenat.hr/

- Facebook profil turisticke zajednice Opc¢ine Svetvin¢enat
https://www.facebook.com/svetvincenat.turistickazajednica?locale=hr HR

- Instagram profil turisticke zajednice Op¢ine Svetvincenat
https://www.instagram.com/visitsvetvincenat/

- TikTok profil turisticke zajednice Opc¢ine Svetvincenat
https://www.tiktok.com/(@visit.svetvincenat?lang=en

- Youtube kanal turisticke zajednice Op¢ine Svevincenat
https://www.youtube.com/(@svetvincenattouristboard7128

- Pinterest profil turisticke zajednice Opcine Svetvincenat
https://www.pinterest.com/TZ_Svetvincenat/pins/

- Profil turisticke zajednice na platformi X https://twitter.com/svetvincenat
- E-mail marketing putem platforme MailChimp'’

Analiza sluzbene mrezne stranice turisti¢ke zajednice Opéine Svetvincenat

- Korisnicko iskustvo: moderan, jednostavan 1 responzivan dizajn (jednako dobro
funkcionira na raCunalima i na mobilnim uredajima); navigacija je jednostavna, jasna
struktura izbornika, korisnici brzo nalaze klju¢ne informacije

- Pristupacnost (Accessibility Tools): mrezna stranica ima ugradene alate za pristupacnost
koji korisnicima omogucuju prilagodbu prikaza stranice prema vlastitim potrebama

- Sadrzaji:

o kljuéne informacije o destinaciji, turistickoj ponudi i uslugama u destinaciji,
turistickim atrakcijama i aktivnostima, dogadanjima, kulturnoj bastini i povijesti,
gastronomiji, smjestaju, informacije o kontaktu i lokaciji itd.,

o fotogalerije, dostupne broSure za preuzimanje, live webcam, virtualna Setnja
Svetvin¢entom,

o kategorija za iznajmljivace sa svim vaznim obavijestima 1 informacijama.

- Jezici: hrvatski, engleski, njemacki, talijanski

- Interaktivnost s korisnicima: mogucénost kontaktiranja turisticke zajednice putem e-poste
preko mrezne stranice

- Povezanost s drustvenim mrezama: Na mreznoj stranici postoje poveznice na Facebook,
Instagram, X i Pinterest profil turisticke zajednice

- Prema Google Analyticsu u 2024. godini ostvareno je ukupno 148.000 pregleda stranica, a
broj korisnika/posjetitelja je 43.279. Najvise korisnika je iz Hrvatske 35.511, zatim
Njemacke 2.521, Slovenije 1.423, Austrije 728 te Italije 652.

167 Podaci TZO Svetvincenat
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Drustvene mreze

Op¢ina Svetvincenat aktivno se koristi drustvenim mrezama za promociju lokalnih dogadanja,
turistickih atrakcija, bastine i tradicije. Objave karakterizira dosljednost vizualnog identiteta te
fotografije 1 video sadrzaji visoke kvalitete. Angazman publike (broj lajkova, komentara,
dijeljenja) varira ovisno o samoj objavi. Prilikom objavljivanja koriste se prikladni hashtagovi,
kao 1 oznake drugih profila. Jezik obrac¢anja publici je standardni hrvatski, a ton je prijateljski
te je usmjeren na poticanje ljudi na posjetu ili sudjelovanje. U nastavku slijedi pregled broja
objava i pratitelja na profilima turisticke zajednice.

Tablica 19. Drustvene mreze za Opc¢inu SvetvinCenat (podaci prikupljeni: 31. 10.
2025.)

Naziv drusStvene mreze Broj objava Broj pratitelja
Facebook ~1.000 5.254
Instagram 473 2.932
TikTok 26 316
Youtube 23 17 pretplatnika, 7.332 pregleda
Offline aktivnosti

Provedba offline aktivnosti vezana je uz podjelu broSura destinacije na cetiri jezika, mape
destinacije s QR-kodovima kao poveznicama na sluzbenu stanicu turisticke zajednice, te QR-
kodovima za pristup landing pageu destinacija s koje mogu pristupiti mreznoj stranici kastela
Morosini Grimani te turistickoj zajednici. Zatim dostupan je Plan grada u A3 formatu, Cetiri
mape outdoor aktivnosti — jedna prikazuje pjesSacke staze, dok ostale tri prikazuju biciklisticke
staze segmentirane za ,,familije i rekreaciju®, MTB rekreacije te cestovne staze. BroSura Jela iz
pinjate na Cetiri jezika, koja prezentira lokalne konobe od kojih je svaka prezentirana s jednim
tradicionalnim jelom i receptom za pripremu jela. Od promotivnih aktivnosti vezanih uz
promociju dogadanja koriste se plakati, billboard oglasavanje, no proteklih desetak godina
naglasak je na online oglasavanju.

Suradnja s tre¢im stranama

Suradnja s lokalnim medijima usmjerena je na promociju manifestacija, dok je suradnja sa
stranim novinarima 1 influencerima usmjerena na stvaranje motiva dolaska stranih turista u
destinaciju. Suradnja sa stranim novinarima 1 influencerima ostvaruje se u dogovoru s
Turistickom zajednica Istarske Zupanije 1 Hrvatskom turistickom zajednicom.
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3.3. ANALIZA USKLADENOSTI ULOGA I CILJEVA
MARKETINGA I PROMOCIJE TE MARKETINSKIH PORUKA I
BRENDA S REGIONALNIM I NACIONALNIM SMJERNICAMA

Analiza marketin§kog pozicioniranja TZO-a Kanfanar i TZ0O-a Svetvincenat provedena je
promatranjem klju¢nih poruka i obiljezja njihovih sluzbenih mreznih stranica i druStvenih
mreza u odnosu na relevantne regionalne i nacionalne smjernice (Master plan turizma Istarske
zupanije 2015. — 2025. 1 Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine Republike
Hrvatske), s ciljem utvrdivanja u kojoj mjeri ciljevi marketinga i promocije, brend i marketinske
poruke odgovaraju tim smjernicama.

TZO Kanfanar temelji svoju marketinSku komunikaciju na promociji ponude aktivnog i outdoor
turizma (biciklisticke i pjesacke staze, penjanje, kajakaske ture, sportski tereni i izleti), kulturne
1 povijesne bastine (Dvigrad i crkve), prirodnih ljepota (Limski zaljev), istarske gastronomije
(tradicionalni proizvodi i jela te ugostiteljski objekti) i razli¢itih lokalnih dogadanja koja
promicu autenti¢nost, tradiciju i lokalne obicaje Istre.

TZO Svetvin¢enat u marketinskoj komunikaciji isti¢e kulturno povijesnu bastinu mjesta
(posebice kasStel Morosini-Grimani, ali i crkve, freske te renesansnu arhitekturu mjesta),
sadrzaje 1 dogadanja inspirirane srednjim vijekom koji posjetiteljima pruzaju autenti¢no
iskustvo 1 osnazuju identitet destinacije (Interaktivna ponuda u kastelu Morosini-Grimani, Kuca
vjestice Mare, tematski park Sanc. Michael, Srednjovjekovne no¢i i Srednjovjekovni festival),
istarsku kuhinju (tradicionalna jela i ugostiteljske objekte), aktivni i outdoor turizam
(biciklistic¢ke 1 trail staze, polje lavande, konjicki klub) te dogadanja koja promoviraju istarske
obicaje, gastronomiju i tradiciju.

Poruke upucene posjetiteljima u obje destinacije pozivaju na autenti¢no i aktivno turisticko
iskustvo, upoznavanje s kulturnom baStinom, arhitekturom 1 krajolikom, lokalnom
gastronomijom te na povezivanje s istarskim nac¢inom zivota. Navedenim se moze zakljuciti da
analiza sluzbenih mreznih stranica i druStvenih mreza TZ0O-a Kanfanar i TZO-a Svetvincenat
upucuju na uskladenost marketinsSkih poruka s regionalnim smjernicama Istarske Zupanije
(naglasak na autenti¢ne vrijednosti, originalne 1 konkurente turisticke proizvode, aktivni odmor
1 zabavu, regionalno iskustvo obiljezeno kulturom, gastronomijom i dogadanjima, spoj obalnog
1 ruralnog krajolika), kao 1 s nacionalnim smjernicama Republike Hrvatske (njegovanje i
ocuvanje prirode 1 prostora, isticanje specificnih obiljezja i jedinstvenog regionalnog identiteta,
odrziva, konkurentna i inovativna ponuda, promicanje turisti¢ke ponude izvan glavne turisticke
sezone).

Prikladnost pojedinih atrakcija ili atributa za promociju na regionalnoj ili nacionalnoj razini

Op¢ine Kanfanar i Svetvincenat su destinacije koje u svojoj ponudi sadrze atrakcije ili atribute
koji su prikladni za promociju na regionalnoj ili nacionalnoj razini, s obzirom na to da svojim
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autenticnim sadrzajima mogu upotpuniti i obogatiti ponudu regije i zemlje. U SvetvinCentu se
prvenstveno isticu kastel Morosini-Grimani i kulturne manifestacije, poput srednjovjekovnog
festivala, koji predstavljaju prepoznatljive simbole destinacije, privlace¢i brojne posjetitelje. U
Kanfanaru se u tom smislu isti¢u rusevine srednjovjekovnog grada Dvigrada te zakonom
zaStic¢en kao znacajni krajobraz i posebni rezervat u moru - Limski zaljev.

3.4. ANALIZA KONKURENCIJE

Na razini destinacije Istra, a posebno u ruralnoj/unutrasnjoj Istri, Op¢ine i gradovi uglavnom
nude slicne turisticke sadrzaje. U tom smislu, one bi se mogle promatrati kao medusobni
konkurentni, no situacija nije takva. Susjedne turisticke zajednice intenzivno suraduju u polju
zajednicke promocije, organizacije manifestacija i drugih aktivnosti. Male destinacije u Istri ne
konkuriraju izravno jedna drugoj, ve¢ ¢ine dio Sire regionalne ponude koja privlaci posjetitelje.
Stoga se u ovom dokumentu za potrebe provedbe benchmarkinga usporeduje Istra kao cjelovita
turisticka regija, a ne pojedina¢ne Op¢ine, odnosno Op¢ina Kanfanar i Op¢ina Svetvincenat.
Budu¢i da se Istra Cesto koristi Toskanom i Austrijom kao referentnim destinacijama za
benchmarking, u nastavku ¢e se usporedba provesti upravo s tim destinacijama.

Istra gradi svoj turisti¢ki identitet na spoju obale 1 unutrasnjosti, nudeci posjetiteljima raznolike
sadrzaje 1 autenti¢no iskustvo. Destinacija nudi sunce i more, enogastronomske dozivljaje
(lokalna jela, vina, maslinovo ulje, tartufi), manje gradove i naselja s oCuvanom tradicijom,
prirodne ljepote, sportsko-rekreacijske i outdoor aktivnosti, kulturno-povijesnu i sakralnu
bastinu te wellness i zdravstvene sadrzaje. '® Toskana je prepoznatljiva po povijesnim
gradovima te znaCajnim kulturnim i umjetnickim sadrzajima. Izmedu ostalog, destinacija je
poznata po enogastronomiji, manjim autenticnim mjestima, suncu i moru, sportsko-
rekreacijskim aktivnostima i outdoor turizmu, ocuvanoj prirodi, kao 1 wellnessu 1 zdravstvenim
sadrzajima. '® Austrija se odlikuje ocuvanom prirodom, planinama i jezerima, aktivnim
odmorom u prirodi te zimskim i skijaliSnim turizmom. Osim toga, karakterizira ju ponuda
urbanog turizma, ali i turizam u malim povijesnim mjestima. Posjetiteljima su dostupne razlicite
outdoor aktivnosti, lokalna gastronomija, kulturne znamenitosti poput muzeja, dvorca i palaca,
tradicionalne manifestacije, kao i opustanje kroz wellness i zdravstvene sadrzaje.!’® Moze se
zakljuciti da sve tri destinacije nude raznoliku turisti¢ku ponudu koja ukljucuje prirodne ljepote,
kulturno-povijesne sadrzaje, enogastronomiju, aktivni 1 outdoor turizam te wellness 1
zdravstvenu ponudu.

U kontekstu benchmarkinga Istre 1 Toskane, zanimljivo je spomenuti rad u kojem je
predstavljena analiza tekstualnog i vizualnog sadrzaja sluzbenih turistickih stranica Istre i
Toskane (Marchi et al., 2023)!7!. Analiza je provedena u sije¢nju 2023. godine, a rezultati
navedenog istrazivanja ukazali su na sljedec¢e: Na sluzbenoj turisti¢koj stranici Istre, glavne

168
169
170

171 Marchi, V., Lovreci¢, K., & Bri¢ié, K. (2023). A comparison of official tourism websites in Tuscany region
and Istria County using topic modelling. Tourism in Southern and Eastern Europe, 7, 249-267.
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teme su emocije 1 osjecaji (tema koja naglasava emocionalna i intelektualna iskustva koja
posjetitelji mogu dozivjeti), hrana i vino (tema vezana uz diverzificiranje ponude promocijom
lokalnih proizvoda) i oblici turizma koji poticu aktivnosti i dogadaje koji mogu diverzificirati
turisticku ponudu. S druge strane, na sluzbenoj turistickoj stranici Toskane glavne teme su
pejzaz (tema koja se odnosi na promicanje prirodnih ljepota regije, ukljucujuéi slikovita sela,
Sarene brezuljke 1 Sarmantan krajolik), povijesna i kulturna bastina (tema koja je usmjerena na
promicanje kulturno-povijesne bastine poput crkvi, muzeja, katedrala i samostana) te takoder
oblici turizma koji omogucuju stvaranje razlicitih aktivnosti i dogadaja unutar turisticke ponude
(Marchi et al., 2023). Analizom podudarnosti tekstualnog i vizualnog sadrzaja na mreznim
stranicama destinacija utvrdeno je da najve¢a podudarnost postoji u kategoriji ,,hrana i vino*
(83 %), a zatim u kategorijama ,,povijesna i kulturna bastina® , ,krajolik* i ,,vrste turizma®.
Kategorije ,,ponuda na moru“ te ,ruralna i planinska ponuda“ ukazuju na niZzu razinu
podudarnosti (Marchi et al., 2023).

Tablica u nastavku prikazuje usporedne pokazatelje Istre, Toskane i Austrije. Prikazani
pokazatelji pruzaju jasniji uvid u turisticke znacajke Istre u odnosu na Toskanu i Austriju.
Usporedba omogucuje prepoznavanje slicnosti i1 razlika izmedu destinacija, ali i identifikaciju
podrucja u kojima je Istra konkurentna te onih u kojima postoji prostor za napredak. Analiza
stvara temelje za donoSenje zakljucaka i preporuka koji mogu doprinijeti odrzivom razvoju
destinacije. Za izradu tablice koriSteni su podaci za 2023. godinu dostupni na EU Tourism
Dashboardu (European Commission, 2023).
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Tablica 20. Odabrani pokazatelji Istre, Toskane 1 Austrije

Broj stanovnika

Povrsina

Turisticki kapacitet (U objekte se ubrajaju hoteli i sli¢ni smjestaji, kampovi, parkovi za rekreacijska
vozila i kamp-prikolice te odmori$ni i drugi smjestaji za kratki boravak (NACE Sifre 1551, 1552,
1553), dok se kratkoro¢ni najam ne ukljucuje. On daje uvid u apsolutnu dimenziju turisticke
destinacije iz perspektive ponude. Vise vrijednosti upucuju na vecu turisticku ponudu.)

Gustoca turizma (Ukupan broj noc¢enja ostvarenih tijekom godine u turisti¢koj destinaciji po
cetvornom kilometru povrsine destinacije. Vrlo visoke vrijednosti mogu upucivati na moguce
preopterecenje i/ili pritisak na resurse, infrastrukturu i okolis.)

Dominantna turisti¢ka tipologija (Ovaj deskriptor klasificira svaku turisticku destinaciju prema
jednoj od sljedecih Sest turistickih tipologija: urbana (gradski turizam), obalna, prirodna, ruralna,
snjezno-planinska i mjesovita.)

Intenzitet turizma (izracunava se dijeljenjem broja nocenja u turistickom smjestaju s brojem
stanovnika. To je pokazatelj ekonomske ovisnosti o turizmu, a pri vrlo visokim vrijednostima moze
upucivati na pretjerani turizam, opterecenje resursa i ranjivost na poremecaje potraznje. Vrlo niske
vrijednosti ukazuju na slabu turisticku aktivnost, $to moze biti posljedica niske atraktivnosti
destinacije ili neiskoriStenog potencijala za razvoj turizma. Turisticke destinacije s vrijednostima
pokazatelja oko prosjeka EU27 (6,54 nocenja po stanovniku) smatraju se uravnotezenije ovisnima o
turizmu.)

Sezonalnost turizma (Ovaj pokazatelj mjeri vremensku koncentraciju turisticke aktivnosti tijekom
godine, pri ¢emu moze otkriti neuravnoteZen pritisak i ekonomsku aktivnost, kao i ranjivost na
poremecaje potraznje. Visoka sezonalnost potencijalno je Stetna za socioekonomsku otpornost
turizma. Pokazatelj se izracunava kao udio no¢enja ostvarenih u tri najposjecenija mjeseca u odnosu
na ukupan broj nocenja tijekom godine za svaku destinaciju. PoZeljne su niske vrijednosti
pokazatelja jer ukazuju na manju vremensku koncentraciju turisticke potraznje tijekom godine,
odnosno nisku sezonalnost.)

Raznolikost turizma (Pokazatelj mjeri raznolikost turistickih aktivnosti unutar destinacije.
Izraunava se kao Shannonov indeks raznolikosti na temelju raspodjele turistickih smjestajnih
objekata u pet geografskih zona destinacije: gradovi, obalna podrucja, ruralna podrucja, prirodna ili
planinska podrucja te snjezne planine. Pretpostavlja se da lokacija hotela u tim razli¢itim
geografskim zonama odraZava razli€ite vrste turistiCke ponude. Za odredenu zemlju ili regiju,

Oko 195,2
tisuce
stanovnika
3.476 km2
253,76 tisuca
kreveta

10 tisuca
noc¢enja / km2

Obalna

142,1 nocenje
po stanovniku

76 % (*podaci
dostupni za
cijelu
Jadransku
Hrvatsku)

0,18
(indeks)

Oko 3,7
milijuna
stanovnika

22.987 km2
592,62 tisuce

kreveta

2 tisuce

noc¢enja/ km2

Mjesovita

12,57
noc¢enja po
stanovniku

47 %

0,79
(indeks)

Oko 9,2
milijuna
stanovnika

83.879 km2

1,14
milijuna
kreveta

1,52 tisuce
noc¢enja /
km?2
Snjezno-
planinska i
prirodna
14 nocenja
po
stanovniku

36 %

0,65
(indeks)
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visoka koncentracija turisticke ponude (broj turistickih smjestajnih objekata) u jednoj ili nekoliko
geografskih zona rezultira niskom turistickom raznoliko$¢u, dok uravnoteZena raspodjela turisticke
ponude medu zonama dovodi do vece turisticke raznolikosti. Veca turisticka raznolikost
potencijalno je povezana s manjom osjetljivos¢u na poremecaje i ve¢om otpornoscu.)

Udio zasti¢enih/oznacenih podruéja (Ovaj deskriptor mjeri udio zasti¢enih/oznac¢enih podrucja koja 18,34 %
pripadaju mrezi Natura 2000 ili Emerald Network (za zemlje koje nisu ¢lanice EU-a) u odnosu na (2022))

ukupnu povrsinu zemlje ili regije. Natura 2000 je ekoloska mreza za oCuvanje divljih zivotinjskih i

biljnim vrsta te prirodnih stanista od europskog znacaja u drzavama clanicama EU-a). Visok

postotak zasti¢enih/ozna¢enih podruc¢ja ukazuje na znacajnu prisutnost prirodnih vrijednosti velike

vaznosti.

Udio smjestajnih kapaciteta u podrucjima visoke prirodne vrijednosti (Ovaj deskriptor definira se 31%
kao udio ukupnog smjestajnog kapaciteta (broj soba) koji se nalazi unutar 200 metara od podrucja s

,,visokim prirodno-baziranim rekreacijskim moguc¢nostima‘. Podrucja s visokim prirodno-baziranim
rekreacijskim mogucénostima odreduju se prema karti Recreational Opportunity Spectrum (ROS)

koja klasificira teritorij u devet kategorija na temelju kombinacije sposobnosti ekosustava za

pruzanje mogucnosti za rekreativne aktivnosti (npr. prisutnost Suma ili poluprirodnih podrugja,

prisutnost poljoprivrednih povrsina visoke prirodne vrijednosti, prisutnost voda i kvaliteta vode,

prisutnost zasti¢enih podrucja) i njihove pristupacnosti (blizina naselja i cestovne mreze). Podrucja

s visokim prirodno-baziranim rekreacijskim moguc¢nostima karakterizirana su visokom kvalitetom

ckosustava i1 visokom pristupacnosc¢u (kategorije jednake ili ve¢e od sedam). Ovaj deskriptor

izraCunava se preklapanjem ovih podrucja s lokacijom turistickog kapaciteta unutar svake turisticke

destinacije.

Izvrsna kakvoca voda za kupanje (Ovaj pokazatelj mjeri kakvocu voda za kupanje. Izra¢unava se 100 %
kao udio uzorkovanih lokacija za kupanje koje su u turistickoj destinaciji klasificirane kao

»izvrsne*. Kriterij mjerenja temelji se na prisutnosti znacajnih onecis¢ujucih tvari u slatkim i

obalnim vodama tijekom razdoblja od svibnja do rujna. Vise vrijednosti ukazuju na viSu kakvocu

voda za kupanje u turistickoj destinaciji.)

Prisutnost lokacija s Plavom zastavom (Deskriptor prikazuje broj Plavih zastava dodijeljenih 49
plazama, marinama, unutarnjim vodama i operaterima odrzivog brodskog turizma. Plava zastava

dodjeljuje se godisnje za visoke standarde kvalitete u pogledu kakvoce vode, upravljanja okoliSem,

sigurnosti, sadrzaja i usluga, obrazovanja i informiranja te pristupacnosti. Veliki broj Plavih zastava

upucuje na pridrzavanje ovih visokih standarda od strane turistickih destinacija.)

14,22 %
(2022.)

15 %

96,26 %

48

Izvor: Izrada autora na temelju podataka s EU Tourism Dashboard (European Comission, 2023), https://tourism-dashboard.ec.europa.cu/map-

view?Ing=en&ctx=tourism&tv=2021&is=TOURISM &ts=TOURISM &pil=indicator-level pristupljeno u rujnu 2025.

15,36 %
(2022.)

12 %

96,92 %
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3.3.1. TrzisSni trendovi

Razumijevanje trziSnih trendova u turizmu zahtijeva sagledavanje trenutacne situacije u svijetu
te izazova koji uzrokuju pritiske na turisticki sektor. U tom kontekstu, medu najistaknutije krize
ubrajaju se nedavna pandemija COVID-19, geopoliticke nestabilnosti 1 klimatske promjene.
Pandemija COVID-19 ukazala je na strukturnu ranjivost sredozemnog turizma, i to posebice
malih 1 srednjih poduzeca. Tijekom pandemije je zabiljezen porast domaceg turizma i turizma
temeljenog na prirodi, medutim u mnogim je zapadnosredozemnim destinacijama taj trend
kasnije opao. lako se obrasci oporavka znacajno razlikuju medu podregijama Mediterana,
vazno je prepoznati COVID-19 krizu kao priliku i1 poticaj za jaCanje odrzivosti turistickog
sektora. Nadalje, Mediteran je zbog svojeg geostrateskog polozaja izlozen geopolitiCkim
napetostima. Sigurnost je kljucna za nesmetano odvijanje i razvoj turizma. Sigurnosne prijetnje
uzrokovane neprestanim sukobima u svijetu 1 terorizmom imaju snazan negativan utjecaj na
sektor. Osim toga, geopoliti¢ka nestabilnost uzrokuju neizravne Sokove, poput inflacije, rasta
cijena goriva i naruSenog povjerenja u putovanja. Jos jedan globalni izazov koji prijeti turizmu
su klimatske promjene. Mediteran je u tom smislu posebno osjetljiv zbog zatvorenog mora i
planinskog okruzenja. Klimatske promjene utjeCu na sezonalnost, operativne troSkove i
privlacnost destinacija, Sto zahtijeva hitnu prilagodbu turistickog sektora (Blue Tourism
Initiative, 2025'"%).

Panel strucnjaka Svjetske turisticke organizacije identificirao je glavne izazove s kojima se
turizam suocava u 2025. godini (UN Tourism Panel of Experts Survey, 2025'7%). Grafikon je
prikazan u nastavku.

Slika 1. Glavni izazovi turizma u 2025. godini

Visoki troskovi prijevoza i smjestaja 58 %
Ostali ekonomski ¢imbenici 51%
Ostali geopoliticki rizici 31%
Ekstremni vremenski uvjeti 28%
Nedostatak radne snage 22%
Nisko povjerenje potrosaca 20%
Zahtjevi za putovanja 19%
Problemi prekomjerne posjecenosti destinacija 17%
Preopterelenost zranih luka, kasnjenje letova, otkazivanja 12%
Ruska ofenziva na Ukrajinu 10%
Sukob Hamas/Izrael 10%

Izvor: Izrada autora prema podacima UN Tourism Panel of Experts Survey, 2025

172 Blue Tourism Initiative, 2025

173 UN Tourism Panel of Experts Survey, 2025
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Navedeni izazovi i krize otkrivaju veliku osjetljivost turizma na promjene 1 dogadanja u okolini
te ukazuju na potrebu za veCom otpornos¢u i hitnim prelaskom na odrzivije i1 prilagodljivije
modele (Blue Tourism Initiative, 2025).

Promjene i dogadanja u globalnom 1 lokalnom okruzenju definiraju trziSne trendove turizma
danasnjice. Sagledavanje aktualnih trzisnih trendova koji oblikuju ponasanje dionika u turizmu
nuzno je za razumijevanje smjera razvoja turistickog sektora. U nastavku slijedi prikaz kljucnih
trziSnih trendova u suvremenom turizmu.
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Slika 2. Trzi$ni trendovi u turizmu

« Dolazak do informacija u kratkom roku
« Potraznja za nezaboravnim

« Rastuca svijest putnika o utjecaju turizma na lokalne zajednice (Booking.com personaliziranim i autenti¢nim iskustvom

istrazivanje, 2025): - Zelja za unapredenjem fizickog i
« Putnici su svjesni utjecaja turizma na lokalne zajednice i na okoli$ (53 %) mentalnog zdravlja
- Putnici Zele ostaviti mjesta koja posjecuju boljima nego $to su ih zatekli (69 %) - Potraznja za fleksibilnim, ekonomi¢nim i
« Putnici Zele da se njihova potrosnja vrati lokalnoj zajednici (73 %) alternativnim nacinima prijevoza . Porast broja stanovnika na
- Putnici traZe autenti¢na iskustva koja predstavljaju lokalnu kulturu (77 %) . Drudtvene mrefe - inspiracija za ettt
putovanja « Trendovi migracija i

urbanizacija
« Starenje stanovnistva
« Utjecaj navedenih
promjena na turisticku
potraznju i trziste rada

« Odgovoran, odrziv, ukljuciv turizam

« Unverzalni dizajn turisti¢kih proizvoda i usluga

« Turizam pristupadan svima (ukljuéujuci one koji
putuju s djecom u kolicima, osobe s
invaliditetom i starije osobe)

ZAHTIEVI
POTRAZNJE

ODRZIVOST

DEMOGRAFSKE
PROMJENE | PROMJENE
NACINA ZIVOTA

« Obavljanje posla na daljinu -
brisanje granica izmedu
vremena posvecenog radu i
odmoru te primjena
suvremenih komunikacijskih

TRZISNI TRENDOVI U
TURIZMU

Odrzivost postaje sve vedi prioritet

(Booking.com istrazivanje, 2025 - za 84 % tehnoloriia
ispitanih putnika odrZivost je vazna) : Poveéan{'e gl
« Zabrinutost za okoli$ i zabrinutost radi butcvania
klimatskih promjena DIGITALIZACIA |
. Ofv;est.enost (.{IOI'-\II(? u turizmu o vaznosti TEHNOLOGLIA
ocuvanja okolisa i klime
 Promjena navika putovanja radi odrZivosti Inovativne tehnologiie (Chathotovi i umietna
« Izbjegavanje guzvi - putovanje izvan glavne \ inteligencija, tehnologija za odrZiva putovanja,
sezone ili u alternativne destinacije biometrijska tehnologija, Big Data i primjena
= Negativni utjecaji prekomjernog turizma i analitike, Blockchain tehnologija, roboti,
potreba za odrzivim upravljanjem « Suvremena tehnoloska rjeSenja i digitalna transformacija beskontaktne usluge, e-usluge, personalizacija
destinacijama + Koncept pametne destinacije pomocu tehnologije, Internet stvari (IoT),
« Koristenje podataka za donosenje odluka virtualna stvarnost (VR) i prosirena stvarnost
« Automatizacija procesa, usteda vremena, smanjenje (AR), namjenske aplikacije, napredna Wi-Fi
troskova, unapredenje iskustva posjetitelja, podrska tehnologija i 5G)

tehnologije odrZzivom razvoju

Izvor: Izrada autora prema Strategija razvoja odrzivog turizma do 2030. godine, , Travel & Sustainability
Report 2025 Booking.com ,
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3.2.2. Obiljezja turista i putovanja na glavnim emitivnim trziStima

Poznavanje obiljezja turista i putovanja na glavnim emitivnim trzistima klju¢no je za uspjesno
planiranje i razvoj turisticke destinacije. Na taj na¢in destinacije mogu prilagoditi svoje
proizvode, usluge, sadrzaje 1 komunikaciju zahtjevima i oekivanjima posjetitelja s odredenih
trzista.

S obzirom na to da Opc¢inu Kanfanar i Op¢inu Svetvin¢enat u najvecoj mjeri posjecuju
stanovnici europskih zemalja, slijedi pregled obiljezja turista iz 27 zemalja EU-a.

Prema istraZivanju stavova Europljana o turizmu (European Comission i Ipsos European Public
Affairs, 2021)'"* prilikom planiranja odmora, vrste smjestaja koje gradani EU-a najcesée
razmatraju su komercijalni smjestaj (hotel, B&B) s uklju¢enom uslugom prehrane (42 %
ispitanika), privatni smjestaj (ku¢a za odmor ili apartman rezerviran izravno od vlasnika) (33
% ispitanika) te boravak kod prijatelja ili rodbine (30 % ispitanika).

U kontekstu preferiranih kanala rezervacije, prilikom organiziranja putovanja i turistickih
aktivnosti gradani EU-a se u najvecoj mjeri oslanjaju na online platforme za profesionalne
usluge smjestaja poput hotela i B&B-ova (31 % ispitanika), potom na online platforme koje
kombiniraju razli¢ite usluge putovanja, primjerice smjestaj, najam automobila, letove i dr. (25
% ispitanika). Offline metode organiziranja putovanja i dalje su vazne: 24 % ispitanika ¢e
najvjerojatnije svoje putovanje dogovoriti putem nekoga koga poznaju, a njih 19 % ce
rezervaciju najradije obaviti na Salteru turisticke agencije ili prijevoznicke tvrtke.

Kao najpozeljniji izvor informacija prilikom planiranja putovanja ispitanici navode preporuke
prijatelja, kolega ili rodbine (56 %), zatim osobno iskustvo (37 % ispitanika) te internetske
stranice koje prikupljaju recenzije i ocjene putnika (34 % ispitanika).

Kada je rije¢ o stavovima gradana EU-a o odrzivosti turizma, velika vecina (82 % ispitanika)
spremna je promijeniti barem neke svoje turisticke navike s ciljem vece odrzivosti. Aktivnosti
koje su gradani u najve¢oj mjeri spremni uciniti po tom pitanju su konzumiranje lokalnih
proizvoda tijekom odmora (55 % ispitanika), smanjenje otpada na odmoru (48 % ispitanika),
putovanje izvan glavne turisticke sezone (42 % ispitanika) te putovanje u manje posjecene
destinacije (41 %). Manji udio gradana EU-a spreman je uciniti svoja putovanja i turizam
odrzivijima dodatnim pla¢anjem radi zastite prirodnog okoliSa (35 %) ili u korist lokalne
zajednice (33 %).

Sto se ti¢e glavnih razloga za odabir destinacije, tri glavna razloga su kulturna ponuda u
destinaciji (muzeji, lokalni dogadaji, gastronomija) (44 % ispitanika), zatim prirodno okruzenje
u destinaciji (43 % ispitanika) te cijena ukupnog putovanja (43 % ispitanika).

Budu¢i da su, prema broju nocenja i dolazaka, glavna emitivna trzista u Op¢ini Kanfanar i
Op¢ini Svetvincenat Njemacka, Austrija, Slovenija, Nizozemska 1 Italija, u nastavku slijedi
sazeti pregled analize tih trziSta izraden na temelju publikacija HTZ-a Profili trzista (2025),
koje turisticka zajednica Kanfanara i Svetvinfenta uzimaju u obzir pri planiranju svojih
aktivnosti.
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Tablica 21. Analiza glavnih emitivnih trzista

Generalne informacije

Motivi dolaska (podaci
iz 2023.)

Preferencije bukiranja
(podaci iz razli¢itih
istraZivanja u 2023.
godini)

Preferencije smjestaja
(podaci iz razli¢itih
istraZivanja u 2023.
godini)

Izvor: Izrada autora prema Profili trzista (2025) HTZ

Njemacka

- Broj stanovnika: ca. 83,2
milijuna (06/2024.)

- Usprkos stagnacije ekonomije,
tema ,putovanja i turizam“i dalje
se nalaze visoko na rang listi
prioriteta njemackih gradana i
oko tih pojmova se nadograduju
razni segmenti druStvenog Zivota

- Putovanje radi odmora (69 %)
- Sunce i plaza (67 %)

- Odmor s obitelji (47 %)

- Posjeta gradovima (40 %)

- Putovanja u prirodu (35 %)

- Putovanja radi doZivljaja (30 %)
- Wellness (24 %)

- KruZna putovanja (22 %)

- Sightseeing (19 %)

- Aktivni odmor (18 %)

- Online booking (51 %)
- Agencija (37 %)

- E-posta (14 %)

- Telefon (14 %)

- Pismo/Fax (0,5 %)

- Hoteli (56 %)
- Stanovi za odmor (23 %)
- Kampovi (6 %)

Austrija

- Broj stanovnika: ca. 9,12
milijuna stanovnika (2024.)

- Austrijsko gospodarstvo
trenutacno pokazuje oporavak
nakon recesije iz 2023. godine, ali
s umjerenim stopama rasta.

- Odmor i opustanje, posjete
prirodnim atrakcijama i kulturnim
znamenitostima, wellness i
zdravlje, kao i sudjelovanje na
raznim dogadanjima i festivalima.
- Odmor i opustanje i dalje su
kljuéni motiv, no turisti sve ¢esée
kombiniraju svoje odmore s
drugim aktivnostima koje im
omogucuju dublje iskustvo
destinacije, poput sportskih
aktivnosti i kulinarskih tura

- Online booking (55 %)

- Agencijski aranZmani (20 %)

- Direktne rezervacije (10 %)

- Ostalo (5 %)

- Hoteli (45 %)

- Privatni smjestaj (30 %)
- Kampovi (15 %)

- Vikendice (10 %)

- Ostalo (5 %)

Slovenija

- Broj stanovnika: 2.126.324
(2024.)

- Tijekom 2023. i 2024. godine,
poslovno okruZenje u
turistickom sektoru suocilo se s
brojnim izazovima, ali i
prilagodbama zbog aktualnih
politi¢kih i ekonomskih
okolnosti. Ipak, Hrvatska i dalje
uZiva status najpopularnije
destinacije slovenskih turista.

- Sunce i more, priroda,
gastronomija, gradski odmori,
zabava i festivali, ali buduci da
su Slovenci veliki ljubitelji
aktivnosti u prirodi, takoder
znace veliki potencijal u ovom
segmentu turizma

- Smjestaj je rezerviran putem
mrezne stranice ili mobilne
aplikacije u (26 %) privatnih
putovanja u inozemstvo (od
toga 19 % putem online
booking platformi, 5 % putem
mreznih stranica pruZatelja
smjestaja i 2 % putem mreznih
stranica putnickih agencija ili
turoperatora)

- Smjestaj kod rodbine i
prijatelja (36 %)

- Hoteli i sli¢ni objekti (20 %)

- Vlastite kuc¢e za odmor (20 %)
- Privatne sobe, apartmani i sl.
(16 %)

Nizozemska

- Broj stanovnika: 17.811.000
(2023.)

- Nizozemska je jedna od
najprosperitetnijih zemalja EU-a i
svijeta.

- Predstavlja znacajnu emitivhu
zemlju , s obzirom na visok
interes stanovnika za
putovanjem.

- Posjet gradovima (17 %)

- Aktivni odmor (16 %)

- Odmor na plazi (12 %)

- Opustanje (11 %)

- Posjet obitelji (8 %)

- Kulturna putovanja (8 %)

- Kruzna putovanja (7 %)

- Odmor u prirodi (5 %)

- Wellness (5 %)

- Odmor u vlastitom smjestaju (2
%)

- Ostalo (8 %)

- Nacin bukiranja: web (82%);
osobno (13%); e-posta (10%);
telefonski (5%); aplikacija (4%)

- Nacin organizacije putovanje:
izravno od dobavljaca (58%);
preko turisticke agencije (45%);
preko turoperatora (38 %); preko
stranice za usporedbu (19 %)

- Hotel, B&B, pansion (46 %)
- Kuéa za odmor ili mobilna
kucica (19 %)

- Apartman (15 %)

- Kamper (9 %)

- Domadinstvo (8 %)

- Ostalo, nepoznato (3 %)

Italija

- Broj stanovnika: 58.989.749 (2024.)
- Opcenito su se pocele znacajno
mijenjati navike putovanja, i to radi
inflacije i poskupljenja troskova
Zivota. Sve viSe zaposlenih koristi se
moguénoséu rada od kuce i bira
povoljnije ponude tijekom cijele
godine, a i nestabilne vremenske
prilike znacajno su utjecale na odluke
o odmorima.

- Zabava i odmor (68 %)

- Aktivnosti vezane uz kulturu (13 %)
- Prirodne ljepote destinacije (9 %)

- Sport (5 %)

- Ostale aktivnosti (5 %)

- Odmor je rezerviralo (56,7%) onih
koji su putovali, dok ih je bez
rezervacije na odmor krenulo (43,3
%). Odmor putem interneta je
rezerviralo (69,9 %), dok (30,1 %) nije
rezerviralo putem interneta. (72,3 %)
odmor je rezerviralo direktno, a (27,7
%) putem agencije.

- Hoteli i ostali kolektivni smjestaj
(38%)
- Privatni smjestaj (62 %)
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4. POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA ZA TZO KANFANAR I TZO
SVETVINCENAT

U okviru poglavlja se analiziraju trenuta¢no stanje te potencijal za razvoj i podizanje kvalitete
turistickih proizvoda za podrucje Op¢ina Kanfanar i Svetvincenat. Rezultati analize navode se
u nastavku navedeni prema pojedinim elementima, trenutacnom stanju i aktivnostima koje bi

utjecale na podizanje kvalitete turistickih proizvoda.

ELEMENT TRENUTACNO STANJE POTENCIJAL
SMJESTAJ - Prevladava privatni smjestaj (kuce - Podizanje kvalitete smjestaja kroz
za odmor s tri i Cetiri zvjezdice) modernizaciju i standardizaciju
- Jadanje primjene odrzivih i ekoloski
prihvatljivih rjeSenja u smjestajnim
objektima
UGOSTITELJSTVO - Ugostiteljski objekti s lokalnom - Unapredenje ugostiteljske ponude uz
ponudom i tradicionalnim jelima naglasak na autenti¢nost i kvalitetu
- Sezonalnost utjece na dostupnost - Poticanje suradnje ugostitelja s
ugostiteljskih sadrzaja lokalnim proizvodac¢ima
- Razvoj tematskih i iskustvenih
enogastronomskih sadrzaja
KULTURNO- - Bogata i ocuvana kulturno- - Valorizacija neiskoristenih kulturnih i
POVIJESNA BASTINA  povijesna bastina povijesnih resursa primjenom odrzivih
- Oc¢uvana tradicijska arhitektura, pristupa i suvremenih tehnologija te
koja doprinosi autenti¢nosti kreiranjem interpretacijskih sadrzaja
destinacije - Jacanje uloge kulturne bastine u
- Oc¢uvani sakralni objekti s identitetu i imidZu destinacije
povijesnom, arhitektonskom i - Kontinuirano unaprjedenje
vjerskom vrijednoséu interpretacije i prezentacije bastine radi
- Interpretacija bastine i ozivljavanje ~ pruzanja Sto kvalitetnijeg iskustva
povijesti kroz razli¢ite sadrzaje posjetiteljima
- Aktivno ukljucivanje lokalne
zajednice u prezentaciju i ocuvanje
bastine
ZABAVNI 1 - Zabavni sadrzaji uglavnom vezani - Potencijal za razvoj zabavnih sadrzaja
SPORTSKO- uz interpretaciju kulturne bastine i temelji se na stvaranju autenti¢nih
REKREATIVNI razlicita dogadanja dozivljaja
SADRZAJI - Sportsko-rekreativni sadrzaji - Unaprjedenje sportsko-rekreativne
prisutni kroz mrezu biciklistickih i ponude i razvoj outdoor turizma
pjesackih staza te aktivnosti na
otvorenom
DOGADANJA - Prepoznatljiva kulturna i zabavna - JaCanje promocije postoje¢ih

dogadanja- ozivljavaju povijest,
promicu tradiciju, lokalne obicaje i
gastronomiju, produzuju glavnu
turistiCku sezonu, privlace mnoge

dogadanja na nacionalnoj i
medunarodnoj razini

- Povecanje vidljivosti za razlicite
ciljne skupine posjetitelja
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posjetitelje i doprinose imidzu
destinacije

- Jacanje suradnje s lokalnim
proizvodacima te drugim ¢lanovima
zajednice

- Unaprjedenje i obogacivanje sadrzaja
i programa postojecih dogadanja

- Kreiranje novih tematskih dogadanja
- JaCanje suradnje s okolnim turistickim
zajednicama u organizaciji i promociji
dogadanja

TURISTICKE USLUGE - Uredi turisti¢kih zajednica koji - Edukacija i usvajanje novih vjestina
ukljucuju info-punkt posluju u zaposlenika
samom centru Kanfanara i - Unaprjedenje ponude turistickih
SvetvinCenta, otvoreni tijekom cijele ~ aranzmana
godine

RESURSNA OSNOVA - Destinacije raspolazu vrijednom - Potencijal za daljnje unaprjedenje i
prirodnom i kulturnom resursnom valorizaciju postojecih resursa te razvoj
osnovom novih sadrzaja koji mogu doprinijeti
- Velik dio kljuénih resursa turisticki  turistickoj ponudi destinacije
je valoriziran

JAVNA TURISTICKA - Dobro razvijena turisticka - Potencijal za daljnje unapredenje

INFRASTRUKTURA infrastruktura, s istaknutim kulturno-  turistiCke infrastrukture
povijesnim atrakcijama i sportsko- - Razvoj turisti¢ke infrastrukture
rekreativnim sadrzajima za outdoor (primarne i sekundarne) u skladu s
turizam principima odrzivosti

KOMUNALNA - Zadovoljavajuca izvan glavne - Daljnja ulaganja u izgradnju i

INFRASTRUKTURA sezone unaprjedenje komunalne infrastrukture
- Tijekom glavne sezone javlja se - Primjena odrzivih rjeSenja i poticanje
pojacan pritisak na komunalnu koriStenja alternativnih izvora energije
infrastrukturu, §to moZe negativno
utjecati na svakodnevni Zivot
lokalnog stanovnistva, kao i iskustvo
boravka turista u destinaciji

PROMETNA - Dobra cestovna povezanost - Promicanje odrzivih i ekoloski

INFRASTRUKTURA - Nedostatak javnog prijevoza prihvatljivih oblika mobilnosti

- Postavljanje infrastrukture za odrzivu
mobilnost (punionice za elektricna
vozila)

DIGITALIZACIJA - Odli¢na digitalna povezanost - Daljnje unaprjedenje digitalnih usluga
zahvaljujuéi dostupnoj optici i za posjetitelje i lokalnu zajednicu
visokoj pokrivenosti besplatnim - Integracija digitalnih alata u turisticku
WiFi pristupnim to¢kama ponudu i promociju

PRISTUPACNOST - Djelomicna, ograni¢ena na pojedine - PoboljSanje pristupacnosti kulturnih,

DESTINACIJE objekte smjestajnih i javnih objekata

OSOBAMA S - Promicanje implementacije

INVALIDITETOM univerzalnog dizajna

ORGANIZIRANOST - Osnovne javne i privatne usluge - Unaprjedenje dostupnosti i kvalitete

DESTINACIJE, JAVNE  prisutne u destinacijama, uklju¢uju¢i  usluga za stanovnike i posjetitelje

USLUGE I SERVISI zdravstvo, obrazovanje, sport,
vjerske, trgovacke i financijske
usluge, uz podrsku specijaliziranih i
hitnih sluzbi iz obliznjih centara

LJUDSKI - Problem nedostatka radne snage, - Poticanje obrazovanja i

POTENCIJALI posebno kvalitetne osposobljavanja kadrova u turizmu i

ugostiteljstvu
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- Problem nedostatka radne snage u
segmentu odrzavanja i ¢i§¢enja
smjestajnih objekata te rada u
ugostiteljstvu

- Jacanje kapaciteta kroz organizaciju
edukativnih programa

- Poticanje ukljucivanja lokalnog
stanovni$tva u turisticke aktivnosti

KOMUNIKACIJSKE
AKTIVNOSTI

- Primjena online komunikacijskih
kanala (aktivni profili na drustvenim
mrezama, suradnja s influencerima,
e-mail marketing)

- Pregledne sluzbene turisticke
mrezne stranice sa svim potrebnim
informacijama i sadrzajima

- Offline aktivnosti (broSure, razlicite
mape s naznacenim aktivnostima u
destinaciji, plakati, billboard)

- Suradnja s medijima s ciljem
promocije

- Daljnje jacanje digitalne prisutnosti
kroz inovativne i interaktivne sadrzaje
koji poticu ve¢i angazman korisnika
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5. POKAZATELJI ODRZIVOSTI

5.1. OBVEZNI POKAZATELJI KOJI MJERE UTJECAJ TURIZMA
NA DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

5.1.1.1. Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone (ZL-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turisti¢kih nocenja u
destinaciji u odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vr§nom mjesecu
koji se smatra glavnom turistickom sezonom, $to ujedno
podrazumijeva i najvece opterecenje, kako u kontekstu infrastrukture
tako i u drustvenom.

Opis i svrha

Ovim pokazateljem se nastoji procijeniti tzv. intenzitet turizma,
odnosno razina objektivnog opterecenja koju turizam u periodu
glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i prostor
te infrastrukturu. Valja uo€iti postojanje razlike izmedu ovog
pokazatelja, koji se moZe smatrati objektivnim, u odnosu na razli¢ite
pokazatelje dojma koji lokalno stanovni$tvo ima o turizmu, koji se s
druge strane mogu smatrati subjektivnim pokazateljima.

Podaci

Naziv podataka

Nocenje turista predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u
objektu koji pruza uslugu smjestaja. Stalnim stanovnikom se smatra
osoba koja ima prebivaliste ili boraviste na lokaciji turisticke
destinacije.

Mjerna jedinica

Registrirano noc¢enje u smjestajnom objektu. Stalni stanovnik
destinacije.

Izvor podataka

1. eVisitor
2. DZS, Statistika u nizu ,,Gradovi u statistici®
(https://podaci.dzs.hr/media/bz5hplcj/gradovi-u-statistici.x1sx)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Metodologija izrauna
pokazatelja

Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika

Pokazatelj=

ukupan broj nocenja turista u vrSnom mjesecu

broj dana u vrSnom mjesecu x broj stalnih stanovnika u destinaciji/100

Pod pojmom ,,vr$ni mjesec misli se na mjesec u kojem je ostvaren najveci broj nocenja.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

(podaci iz 2024.)

Op¢éina Kanfanar 56,88
(podaci iz 2024.)
Opéina Svetvincenat 89,55
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5.1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj (kod Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom (ZL-2)
pokazatelja)
Obiljezja pokazatelja Definicija Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji su

zadovoljni turizmom u destinaciji u ukupnom broju stalnih
stanovnika u destinaciji.

Opis i svrha Zadovoljstvo stanovnika razvojem turizma bitan je cilj odrzivog
upravljanja destinacijom, pri ¢emu je pozitivan stav stanovnika
prema razvoju turizma jedan od kljuc¢nih elemenata njegove
uspjesnosti. Tamo gdje turizam nije podrzan moze se o¢ekivati otpor
stanovnika prema infrastrukturnim ulaganjima. Dodatno, gostoljubivi
domacdini jedan su od kljuénih faktora u formiranju cjelokupnog
zadovoljstva turista posjetom.

Podpokazatelji — udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji
ostvaruju koristi (prihode) od turizma

— udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom kod onih koji ne
ostvaruju koristi (prihode) od turizma

Podatci Naziv podataka Zadovoljstvo turizmom u destinaciji
Mjerna jedinica Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni turizmom u destinaciji
Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Dostupnost podataka i | Nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem
podatkovni jaz

Metodologija izrauna Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom u destinaciji racuna se kao omjer broja
pokazatelja ispitanika zadovoljnih turizmom i ukupnog broja ispitanika.

Pokazatelj se racuna na ukupnom skupu te zasebno na skupu ispitanika koji ostvaruju koristi
(prihode) od turizma i na skupu ispitanika koji ne ostvaruju koristi (prihode) od turizma.
Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih turizmom i udio stanovnika koji ostvaruju koristi
(prihode) od turizma u destinaciji procjenjuje se pitanjima koja su definirana smjernicama za
provodenje primarnih istraZivanja.

Ucestalost mjerenja Svake ¢etiri godine

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih 60,12 %

. . turizmom (n=173)
Op¢ina Kanfanar i

Op¢ina SvetvinCenat Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih 65,14 %
(podaci iz 2025.) — turizmom (ispitanici koji ostvaruju prihode od
provedeno je zajednicko | turizma, n= 109)

anketiranje za obje ; N .
Optine Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnih 51,56 %
turizmom (ispitanici koji ne ostvaruju prihode

od turizma, n= 64)
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5.1.2. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom

5.1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji (ZT-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Procjena zadovoljstva turista koji borave u komercijalnim
smjestajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim
boravkom u destinaciji na skali od 0 do 100.!73

Procjena neto spremnosti na preporuku na skali od 0 do 100, posebno
za turiste koji borave u komercijalnim smjestajnim objektima i
jednodnevne posjetitelje.

Opis i svrha

Zadovoljni posjetitelji u¢inkovit su alat privlac¢enja novih gostiju te
time i stvaranja novih radnih mjesta u destinaciji, a uz to cesto i dulje
borave te generiraju veéi prihod u odnosu na posjetitelje koji nisu
zadovoljni svojim boravkom u destinaciji. Nadalje, pradenjem
zadovoljstva posjetitelja mjere se i prate uéinci aktivnosti na
unapredenju turisti¢kog proizvoda destinacije.

Ne postoji jedinstveni standard za procjenu zadovoljstva kupaca.
Zadovoljstvo je slozeni pokazatelj koji se moze mjeriti na razlicite
nacine, poput percepcije kvalitete, percepcije vrijednosti, i raskoraka
izmedu ocekivanog i stvarnog iskustva. Primjenom razli¢itih
standarda mjerenja zadovoljstva (koji ujedno predstavljaju razliite
standarde na koje se kupci referiraju prilikom kupnje) i njihovim
integriranjem u jedinstveni pokazatelj u skladu s validiranom
metodologijom Ameri¢kog indeksa zadovoljstva klijenta (eng.
American Customer Satisfaction Index — ACSI) postignut je
sveobuhvatniji pristup mjerenju kvalitete cjelokupnog iskustva
posjetitelja.

Neto spremnost na preporuku smatra se jednim od glavnih standarda
za vrednovanje iskustva korisnika proizvoda/usluga u razli¢itim
industrijama, a koristi se i za predvidanje lojalnosti kupaca. Zasniva
se na pitanju o vjerojatnosti preporuke proizvoda/usluge rodbini,
prijateljima i/ili kolegama. Preporuke rodbine i prijatelja (eng. word
of mouth) ujedno su jedan od najvaznijih izvora informacija prilikom
odabira destinacije putovanja, te u kombinaciji s pokazateljem o
zadovoljstvu daje pravu sliku utiska same destinacije.

Podpokazatelji

— Udio (%) turista koji borave u komercijalnim smjestajnim
objektima i jednodnevnih posjetitelja koji su zadovoljni boravkom u
destinaciji

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u sezoni

— Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji u predsezoni ili
posezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u sezoni

— Neto spremnost na preporuku destinacije u predsezoni ili posezoni

datci

Naziv podataka

1. zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

2. nepotvrdivanje ocekivanja

3. usporedba s idealnim boravkom

4. namjera preporuke destinacije prijateljima, rodbini ili kolegama

Mjerna jedinica

1., 2.13. Prosjecna vrijednost zadovoljstva turista i jednodnevnih
posjetitelja

4. Udio (%) promotora (eng. promoters) odnosno onih koji su skloni
preporuciti destinaciju

Izvor podataka

Anketa turista 1 jednodnevnih posjetitelja

175 Vazno je istaknuti odstupanje od navedenog u Pravilniku, a to je da su u izradunu uzeti u obzir svi smjestaji

objekti.
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Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Nuzno je prikupljanje podataka primarnim istrazivanjem

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Vrijednost pokazatelja ZT-1 — Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja destinacijom
sastoji se od: (i) vrijednosti indeksa zadovoljstva posjetitelja destinacijom i (ii) neto spremnost
na preporuku destinacije

Vrijednosti pokazatelja mjere se pomocu varijabli/pitanja koja su definirana smjernicama za
provodenje primarnih istrazivanja, donesenih od strane ministarstva nadleznog za poslove
turizma

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Opéina Kanfanar i

2025.)

Svetvincenat (podaci iz

Indeks zadovoljstva posjetitelja destinacijom: 87 %
Neto spremnost na preporuku destinacije:55 %

5.1.3. Pristupacnost destinacije

5.1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupac¢nih osobama s invaliditetom PD-1

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama
s invaliditetom u odnosu na ukupan broj atrakcija u destinaciji

prepoznatim planom upravljanja

Opis i svrha Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno
raznolike i razli¢ite dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja uvid
u mogucnosti obilaska atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s
invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim mentalnim i
osjetilnim oSte¢enjem zdravlja), pri cemu se pristupacnost o€ituje u
fizickoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i komunikacija.

Podatci

Naziv podataka 1. Ukupan broj atrakcija dostupnih za posjecivanje
2. Broj pristupacnih atrakcija

Mjerna jedinica Broj atrakcija

Izvor podataka 1. Plan upravljanja

2. Evidencija TZ-a o pristupac¢nosti atrakcija (turisticki katastar)
3. Evidencija TZ-a Javne turisti¢ke infrastrukture (JTI) destinacije za
Popis Javne turisticke infrastrukture (JTT).

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatci su dostupni

Metodologija izrauna
pokazatelja

EA — broj svih evidentiranih atrakcija u destinaciji
EAP — broj atrakcija pristupacnih osobama s invaliditetom

EAP
Udio pristupacnih atrakcija = —— x 100

EA
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
Op¢ina Kanfanar 25 %
(podaci iz 2025.)
Op¢ina Svetvincenat 41,67 %

(podaci iz 2025.)
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5.1.4. Sigurnost destinacije

5.1.4.1. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Broj organiziranih turisti¢ckih ambulanti (SD-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu
provodenja mjera zdravstvene zastite za povecani broj korisnika
zdravstvene zastite koje se pruzaju turistima.

Opis i svrha

Sukladno posebnom zakonu kojim se ureduje zdravstvena zastita
turistiCku ambulantu moze organizirati jedinica podrucne
(regionalne) samouprave odnosno Grad Zagreb, jedinica lokalne
samouprave, turisti¢ka zajednica, druga pravna i fizicka osoba koja
obavlja ugostiteljsku djelatnost i/ili pruza usluge u turizmu,
zdravstvena ustanova, trgovacko drustvo koje obavlja zdravstvenu
djelatnost ili privatni zdravstveni radnik, koji su duzni utvrditi i
razdoblje rada turistic¢ke ambulante tijekom godine. Turisticka
ambulanta organizira se izvan mreze javne zdravstvene sluzbe.
Posebnim propisom o normativima i standardima za turisticku
ambulantu odredeni su minimalni normativi i standardi u pogledu
prostora, radnika i medicinsko-tehnicke opreme koje mora
ispunjavati turisticka ambulanta. Zbog potrebe osiguranja provodenja
mjera zdravstvene zastite za povecani broj korisnika zdravstvene
zastite koje se pruzaju turistima, jedinica podru¢ne (regionalne)
samouprave odnosno Grad Zagreb, za svaku sljedecu turisticku
sezonu utvrduje minimalni broj turistickih ambulanti za svoje
podrucje na temelju broja dolazaka turista u prethodnoj godini.

Podatci

Naziv podataka Broj organiziranih turistickih ambulanti na temelju posebnog zakona
kojim se ureduje zdravstvena djelatnost

Mjerna jedinica Broj

Izvor podataka Istarski domovi zdravlja (https://idz.hr/wp/opca-medicina/)

Zdrava Istra (https://zdrava-sana.istra-istria.hr/hr/podsiteovi/zdrava-
istra/)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatci su dostupni

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji — broj direktno preuzima i sluzi kao

pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2025.)

Na podrucju Opéine Kanfanar nema organizirane turistiCke ambulante. Radnim danima i
subotom ujutro turiste primaju i lije¢nici obiteljske medicine u ispostavama Istarskih domova
zdravlja, a u Op¢ini Kanfanar postoji jedna ambulanta opce/obiteljske medicine.

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2025.)

Na podruc¢ju Opéine Svetvin¢enat nema organizirane turisticke ambulante. Radnim danima i
subotom ujutro turiste primaju i lije¢nici obiteljske medicine u ispostavama Istarskih domova
zdravlja, a u Op¢ini Svetvinéenat postoji jedna ambulanta opée/obiteljske medicine.

81




5.2. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE
UTJECAJ TURIZMA NA OKOLISNE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.2.1. Upravljanje vodnim resursima

5.2.1.1. Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode
po stalnom stanovniku destinacije (izraZeno po osobi i po nocenju)

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Omjer potrosnje vode po turistickom noé¢enju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju) (UVR-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporucene u smjestajnim
objektima destinacije u odnosu na ukupnu potro$nju vode u
destinaciji, koji daje uvid u optereéenje turizma na vodni resurs
destinacije.

Opis i svrha

Ograni¢avajuéi ¢cimbenik razvoja turizma u pojedinim destinacijama
je dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna prostorna i vremenska
raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima,
kao i gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potro$nji vode duzno je
provoditi i osigurati nadlezno tijelo za upravljanje vodnim resursima
u jedinicama lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave na temelju
posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje vodama

Podatci

Naziv podataka

1. Ukupna finalna potros$nja vode u kucanstvima i smjestajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem noéenja
(m3)

2. Ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim
objektima u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (m3)
3. Broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestaju u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja

4. Broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestaju u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup sigurnoj vodi ili
imaju prikljuc¢ak na javnu vodoopskrbu ili imaju moguénost
prikljucenja na javnu vodoopskrbu u destinaciji

Mjerna jedinica

N/P

Izvor podataka

1.1 2. Javni isporuditelji vodne usluge — Vodovod/komunalno
poduzede, interni izvjestaji o mjeseénoj potrosnji vode: Istarski
vodovod d.o.0. (za Opéinu Kanfanar) i Vodovod Pula - Labin d.o.o.
(za Opé¢inu Svetvincenat)

3.14. eVisitor

5. DZS, Naselja obuhvaéena mrezom javne vodoopskrbe i Statisticko
izvje$c¢e — Stanovnistvo RH (godisnje procjene)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz'7®

1.1 2. —Podaci o potros$nji vode ne prate se odvojeno za smjestajne
objekte, vec se prate prema sljedeéim kategorijama:

- Za Op¢inu Kanfanar — domacinstva, vikendasi, industrija te ukupno
(zbroj domacinstava, vikendasa i industrije)

- Za Op¢inu Svetvinéenat — domadinstva, ostali te ukupno (zbroj
domacinstava i ostalih).

1z tog su razloga obavljene dvije verzije izracuna. U prvoj se verziji
za Op¢inu Kanfanar uzela u obzir potro§nja domacinstva i vikendasa,
a za Opcinu Svetvincenat potro$nja domacinstva. U drugoj se verziji
izracuna za obje Opcine koriste podaci o potrosnji vode iz kategorija
,,ukupno®.

176 Vazno je istaknuti da su u izra¢unu koristeni dostupni podaci.
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Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj se izradunava kao omjer (%) finalne potrosnje vode po noéenju turista (m®) u
smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potro$nju vode po stanovniku destinacije (m?).
F1 — ukupna finalna potrosnja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem nocenja
F2 — ukupna finalna potro$nja vode u kucanstvima i smjestajnim objektima kalendarskom
mjesecu s najveéim brojem nocenja
T1 — broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocéenja
T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najveéim brojem nocenja
Ni — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih no¢enja (28/29/30/31)
N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih nocenja (28/29/30/31)
S — broj stanovnika u destinaciji
¢nia vod feniu t .t_FZNl_FlNZ
potro$nja vode po nocenju turista = T,N, =~ T,N,

ot 4 e st ik _1(T2F1—T1F2>
potrosnja vode po noc¢enju stanovnika = s \T,N, — T,N,

omjer potrosnje vode po nocenju turista i stanovnika
potroSnja vode po nocenju turista

= - P = X
potrosnja vode po nocenju stanovniStva

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2024).

Sveukupno: 428 %
Domacdinstva i vikendasi: 402 %

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2024.)

Sveukupno: 344 %
Domacdinstva: 332 %

5.2.2. Gospodarenje otpadom

5.2.2.1. Omjer kolicine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i kolicine otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada koje
generira stanovni$tvo u destinaciji (tone) (GO-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po
nocenju turista u smjestaju u usporedbi s koli¢inama otpada koje
generira stanovnistvo u destinaciji (tone po stanovniku, u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem noéenja)

Opis i svrha Pokazateljem se prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u
turizmu i gospodarskog rasta te uspjesnost spreavanja nastanka
otpada u destinaciji. Ukazuje na okoli$ni aspekti rizika u turisti¢kim
destinacijama gdje nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja
otpadom u kombinaciji s povecanom turistickom aktivno$¢u moze
ugroziti konkurentnost turisticke destinacije. Pokazatelj je vazan za
atraktivnost destinacije i u slu¢aju neuredenog ili preoptere¢enog
(prekapacitiranog) sustava gospodarenja otpadom, Sto predstavlja
ogranicavajuci ¢imbenik razvoja destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu
koji pruza uslugu smjestaja (prijavljena nocenja u komercijalnom i
nekomercijalnom smjes$taju u sustavu eVisitor).

Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i odvojeno sakupljeni
otpad. Javna usluga sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva
prikupljanje komunalnog otpada na podrucju pruzanja javne usluge
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putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i predaju tog
otpada ovlasStenoj osobi za obradu takvoga otpada.

Podatci

Naziv podataka 1. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u
kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem nocenja (tone)

2. Ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (tone)

3. Ukupan broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u smjestajnim
objektima destinacije u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem
nocenja

4. Ukupan broj ostvarenih turistickih noc¢enja u smjestajnim
objektima destinacije u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem
nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji

Mjerna jedinica 1.12.tone
3. 14. broj nocenja
5. broj stanovnika

Izvor podataka 1.1 2. Pruzatelj javne usluge koje je a) trgovacko drustvo koje osniva
jedna ili vise jedinica lokalne samouprave (JLS), na temelju odluke
predstavnickog tijela JLS ili pravna ili b) fizicka osoba — obrtnik na
temelju koncesije dodijeljene odlukom predstavnickog tijela JLS /
Upravni odjeli jedinica lokalne/podrucje samouprave: Komunalni
servis d.o.o. (za Op¢inu Kanfanar), Herculanea d.o.o. (za Opéinu
Svetvincenat)

3.14. eVisitor

5. DZS, Statistika u nizu ,,Gradovi u statistici®
(https://podaci.dzs.hr/media/bzShplcj/gradovi-u-statistici.x1sx)

Dostupnost podataka i | Podatci dostavljeni od strane Komunalnog servisa d.o.o. za Opéinu
podatkovni jaz'”’ Kanfanar prikazuju koli¢ine otpada u destinaciji prema kategorijama:
gradani, gospodarstvo i ukupno. Podatci dostavljeni od strane
Herculanea d.o.o0. za Op¢inu Svetvincenat prikazuju ukupne koli¢ine
otpada u destinaciji (ukljuCujuci otpad gradana i gospodarstva). Za
izracun ovog pokazatelja se za obje Op¢ine koristi se podatak o
ukupnoj koli¢ini otpada u destinaciji (ukljucujuéi otpad gradanstva i
gospodarstva).

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koli¢ine otpada nastalog po noéenju turista u smjestaju u
odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u mjesecima s najnizom i
najvisom turistickom aktivnoscéu

F1 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem nocenja (tone)

F2 — ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastalog u destinaciji u kalendarskom mjesecu s
najveéim brojem nocenja

T — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim brojem noc¢enja

T2 — broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najve¢im brojem nocenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turisti¢kih no¢enja (28/29/30/31)

Nz — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih noéenja (28/29/30/31)

Wit~ — koli¢ina otpada po turistickom nocenju,

FoN; —FiN;

Wpy = ——————=
™7 TN, — TN,

Wirn — koli¢ina otpada po nocenju stanovnika,

1 (T2F1 - T1F2)

Wiy = =
RN " S\T,N, — TyN,

177 Vazno je istaknuti da su u izra¢unu koristeni dostupni podaci.
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Wr — koli¢ina otpada nastalog zbog nocenja turizma u vremenskom intervalu (mjesec s
najveéim brojem nocenja). Izracunava se kao umnozak broja noc¢enja u kalendarskom mjesecu
s najve¢im brojem nocenja (T2) i koli¢ine otpada po turistickom noc¢enju (W1n),

WT = Tz XWTN

Wr — koli¢ina otpada od lokalnog stanovnistva u destinaciji u vremenskom intervalu (mjesec s
najve¢im brojem nocenja). IzraCunava se kao umnozak broja stanovnika (S), broja dana u
kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja (N2)i koli¢ine otpada po nocenju stanovnika
(Wrn),

WR =Sx NZ X WRN

omjer koli¢ine komunalnog otpada koji su proizveli turisti
u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

(za promatrani period) = T
Wr

(podaci iz 2024.)

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
Op¢ina Kanfanar 15,98 %
(podaci iz 2024.)
Opéina Svetvincenat 87,33 %

5.2.3. Zastita bioraznolikosti

5.2.3.1. Udio zasticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedinacno po kategoriji zastite)

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Udio zasticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i
pojedina¢no po kategoriji zastite) (BR-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podruéja (dalje u
tekstu: ZPP) (kopnenih i morskih) i podrucja ekoloske mreze Natura
2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili vise JLS-ova) te
njihova struktura prema kategoriji zastite

Opis i svrha Turizam zasnovan na prirodi brzo raste, a jedan od klju¢nih faktora
za iskustvo posjetitelja je kvaliteta okolisa. Bioraznolika podrucja
privlace turiste, posebno ona s infrastrukturom koja omogucava
pristupacénost. O¢uvanje kopnene i morske bioraznolikosti kljucno je
za oCuvanje znacajnih ekonomskih koristi koje drzave ostvaruju od
turizma. Udio zasti¢enih podrucja ukazuje na aktivnosti vezane za
ocuvanje bioraznolikosti te na oCuvanje, obnovu i odrzivu upotrebu
ekosustava i njihovih usluga.

Podatci

Naziv podataka 1. Povrsina zasticenih prirodnih podruéja prema kategoriji
2. Kategorija zastite prirodnih podrucja
3. PovrSina destinacije
Mjerna jedinica 1. PovrSina ZPP
2. Kategorija zastite
3. PovrSina destinacije
Izvor podataka 1.12. Bioportal (https://bioportal.hr/gis/)

3. Podaci JLS-a

Dostupnost podataka i | Podaci su dostupni
podatkovni jaz
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Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj se izratunava kao udio povrSina zasti¢enih podrucja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrsinu destinacije i prema kategorijama zastite na temelju zakona kojim se ureduje

zastita prirode.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2025.)

0,11 % (Limski zaljev)

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2025.)

0 % (Na podrucju Op¢ine Svetvin¢enat nema zasticenih prirodnih podrucja — strogi rezervat,
nacionalni park, posebni rezervat, park prirode, regionalni park, spomenik prirode, znacajni
krajobraz, park Suma, spomenik parkovne arhitekture)

5.2.4. Odrzivo upravljanje energijom

5.2.4.1. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potrosnju
elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Omjer potrosnje elektri¢ne energije po turistickom nocenju u odnosu na potro$nju
elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije (UEN-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po
turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektri¢ne energije stalnog
stanovnistva destinacije, a temelji se na sezonalnosti potrosnje.

Opis i svrha

Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske infrastrukture i
potrebe implementacije odrzivih oblika energije. S obzirom na
intenzivnu potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u
Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je razmotriti stvarno opterecenje.

Podatci

Naziv podataka

1. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja

2. Ukupna finalna potrosnja el. energije u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najveéim ostvarenim brojem nocenja

3. Broj ostvarenih turisti¢kih noéenja u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanje ostvarenih nocenja

4. Broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najvise ostvarenih nocenja

5. Broj stanovnika u destinaciji koji imaju pristup elektro-energetskoj
mrezi

Mjerna jedinica

1.12. KWh
3., 4. —nocenje
5. stanovnik

Izvor podataka

1.12. HEP-ODS
3.14. eVisitor
5. DZS, Statisti¢ko izvjesée — Stanovnistvo RH (godisnje procjene)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz'7®

Podaci dostavljeni od strane HEP-a prikazuju potro$nju elektri¢éne
energije za Opcinu Kanfanar i Opéinu Svetvinéenat prema
kategorijama: kucanstva, poduzetni$tvo i javna rasvjeta.

1z tog su razloga obavljene dvije verzije izracuna. U prvoj je verziji
izracuna uzeta u obzir potro$nja elektricne energije u ku¢anstvima. U
drugoj verziji izrauna, uzeta je u obzir ukupna potrosnja elektricne
energije (kucanstva, poduzetnistvo i javna rasvjeta).

178 Vazno je istaknuti da su u izracunu koristeni dostupni podaci te je dodano obja$njenje vezano uz izracun

podataka.
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Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potrosnje el. energije po nocenju turista (kWh) u
smjestajnim objektima u odnosu na potrosnju el. energije po stanovniku destinacije (kWh).
F1 —ukupna finalna potrosnja el. energije u ku¢anstvima i smjestajnim objektima u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najmanje ostvarenim brojem nocenja

F2 — ukupna finalna potrosnja el. energije kucanstvima i smjestajnim objektima u destinaciji
kalendarskom mjesecu s najvise ostvarenih noéenja

T1 — broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najmanjim ostvarenim brojem nocenja

T2 — broj ostvarenih turistickih no¢enja u smjestajnim objektima u kalendarskom mjesecu s
najve¢im ostvarenim brojem nocéenja

S — broj stanovnika u destinaciji

N1 — broj dana u mjesecu s najmanjim brojem turistickih no¢enja

N2 — broj dana u mjesecu s najve¢im brojem turistickih nocenja

troénia el y feniu turista = 21— N2
potrosnja el. energlje po nocenju turista = T2N1 — T1N2

trognia el . ceniu st ik _1<T2F1—T1F2)
potro3nja el. energije po nocenju stanovnika = < N, —T,N,

omjer potrosnje el. energije po nocenju turista i stanovnika
potrosnja el. energije po nocenju turista

= w = Py — x 100
potrosnja el. energije po nocenju stanovnika

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2024.)

Sveukupno: 64,70 %
Kucéanstva: 24,33 %

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2024.)

Sveukupno: 41,62 %
Kucéanstva: 35,55 %

5.2.5. Ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

5.2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu

klimatskim promjenama i procjenu rizika

Clanak 7. Paridkog sporazuma postavlja globalni cilj ,,poboljsanja
sposobnosti prilagodbe, jacanja otpornosti i smanjenja ranjivosti na
klimatske promjene®. Provedba nacionalnih i lokalnih planova
prilagodbe, izgradnja kapaciteta i tehnologije te povecani financijski
tokovi navedeni su kao kljuéni alati za provedbu aktivnosti

Opis i svrha

klimatske promjene. Stoga je uspostava sustava za procjenu
izloZenosti, otpornosti i rizika te provedbu mjera za prilagodbu
klimatskim promjenama na svim razinama klju¢na za odrzivost
turizma kao kljuéne gospodarske grane u Republici Hrvatskoj.
Strategija prilagodbe klimatskim promjenama u Republici Hrvatskoj
za razdoblje do 2040. godine s pogledom na 2070. godinu (NN
46/20) i Zakon o klimatskim promjenama i zastiti ozonskog sloja
(NN 127/19) reguliraju pitanje prilagodbe klimatskim promjenama u
Republici Hrvatskoj.
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Podatci

Naziv podataka Doneseni i provedeni strateski, planski ili programski dokumenti koji
integriraju koncept prilagodbe klimatskim promjenama i procjenu
rizika na razini destinacije

Mjerna jedinica N/P

Izvor podataka Upravni odjeli JLS

Dostupnost podataka i | Podatak je dostupan
podatkovni jaz

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili plan i/ili

ublazavanje klimatskih promjena i procjenu rizika — DA/NE/ udio mjera u provedbi i/ili
implementiranih

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2025.)

U Op¢ini Kanfanar ne postoji uspostavljeni sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika.

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2025.)

U Op¢ini Svetvinéenat ne postoji uspostavljeni sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i
procjenu rizika.

5.3. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE
UTJECAJ TURIZMA NA EKONOMSKE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.3.1. Turisti¢ki promet

5.3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim brojem ostvarenih turistickih

nocenja

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim optere¢enjem (TP-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u
mjesecu koji se smatra glavnom turistickom sezonom na temelju
broja ostvarenih noéenja $to ujedno podrazumijeva i najvece
opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u drustvenom
kontekstu.

Opis i svrha Priljev posjetitelja u turisticku destinaciju predstavlja obvezni uzrok
potrebe za upravljanjem odrzivoscu destinacije. S obzirom na
¢injenicu da turizam predstavlja uglavnom sezonalnu aktivnost, ovim
pokazateljem svakako valja uzeti u obzir razlike u priljevu
posjetitelja unutar i van turisti¢ke sezone, pri ¢emu je priljev
posjetitelja u periodu glavne, odnosno visoke turisti¢ke sezone
najrelevantniji podatak za upravljanje odrzivo$cu destinacije.

Podatci

Naziv podataka Ukupan broj dolazaka turista kao broj osoba koje su se u destinaciji
prijavile i ostvarile nocenje u objektu koji pruza uslugu smjestaja.

Mjerna jedinica Dolazak, odnosno prijava posjetitelja u smjestajnom objektu

Izvor podataka eVisitor

88



Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podatak je dostupan

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s najveéim
brojem ostvarenih dolazaka te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor i sluzi kao
pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2024.)

3.222 turistickih dolazaka

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2024.)

7.176 turistickih dolazaka

5.3.1.2. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira prosjecan broj noéenja koje jedan turist

ostvari u destinaciji.

Opis i svrha Duljina boravka, odnosno prosjecan broj nocenja koje turisti
ostvaruju u destinaciji se moze smatrati relevantnom informacijom za
upravljanje destinacijom, poglavito u kontekstu suvremenih trendova
skracenja duljine boravka, ali i s aspekta upravljanja ljudskim
potencijalima potrebnim za odrzavanje ujednacene razine pruzanja
sveobuhvatne turisticke usluge, $to se posebno odnosi na segment

smjestaja.

— Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najve¢im brojem ostvarenih turistickih nocenja

Podpokazatelji

— Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji u kalendarskom
mjesecu s najmanjim brojem ostvarenih turistickih no¢enja

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u komercijalnom
smjestaju

— Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji u nekomercijalnom
smjestaju

Podatci

Naziv podataka 1. Dolazak turista predstavlja posjetitelja koji se prijavio i ostvario
nocenje u objektu koji pruza uslugu smjestaja.
2. Nocenje turista predstavlja svaku registriranu no¢ posjetitelja u

objektu koji pruza uslugu smjestaja.

Mjerna jedinica Registrirano noc¢enje u smjestajnom objektu. Dolazak, odnosno

prijava posjetitelja u smjestajnom objektu

Izvor podataka eVisitor

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Metodologija izrauna
pokazatelja

Prosjeéna duljina boravka turista u destinaciji

ukupan broj registriranih noéenja u destinaciji

ukupan broj dolazaka turista u destinaciju

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji | 8 dana
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Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2024.)

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem 8,2 dana (kolovoz)
ostvarenih turistickih nocenja

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem | 12,23 dana (sijecanj)
ostvarenih turisti¢kih noéenja

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
u komercijalnom smjestaju

7,44 dana

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
u nekomercijalnom smjestaju

23,15 dana

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2024.)

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji | 8,03 dana

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem 8,43 dana (kolovoz)
ostvarenih turisti¢kih noéenja

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
u kalendarskom mjesecu s najmanjim brojem | 6,98 (veljaca)
ostvarenih turistickih noc¢enja

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji | 8,01
u komercijalnom smjestaju

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji | 13,63
u nekomercijalnom smjestaju

5.3.2. Poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu

5.3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj (kod

Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane (PGS-

pokazatelja) 1)
Obiljezja pokazatelja | Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u

podrucju I Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
sukladno vaze¢oj nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (dalje u tekstu:
NKD

Opis i svrha

Budu¢i da rad predstavlja obvezni proizvodni ¢imbenik usluznih
djelatnosti, izravno povezan s isporukom turisti¢kog proizvoda odnosno
usluge, povecanje ili smanjenje ukupnog broja zaposlenih osoba u
sredi$njim turistickim djelatnostima (pruzanje smjestaja te priprema i
usluzivanje hrane) moze posredno ukazivati na poboljSanje odnosno
pogorsanje poslovanja gospodarskih subjekata opéenito u svim
turistickim djelatnostima.

Podpokazatelji — Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i

usluzivanja hrane u odnosu na ukupan broj zaposlenih (%)
Podatci Naziv podataka 1. Broj zaposlenih prema mjestu rada

2. Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

Mjerna jedinica Fizicka osoba u radnom odnosu

Izvor podataka Podaci su dobiveni e-postom od Ministarstva turizma i sporta

Dostupnost Podaci su dostupni

podataka i

podatkovni jaz

90




Metodologija
izracuna pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2024.)

Prosjek broja
zaposlenih u
djelatnosti pruZanja
smjeStaja te pripreme

Broj zaposlenih
prema mjestu

Broj zaposlenih u
djelatnosti pruZanja
smjeStaja te

. wei . rada (OOp¢ina . .
i usluZivanja hrane u pripreme i
Kanfanar) ve .
odnosu na ukupan usluzivanja hrane
M;. broj zaposlenih (%)
L. 2,53 988 25
IL. 2,61 996 26
III. 2,55 1021 26
Iv. 2,67 1012 27
V. 3,32 1024 34
VL 3,31 1028 34
VIIL 3,50 1028 36
VIIL 3,60 1028 37
IX. 3,56 1040 37
X. 3,33 1051 35
XI. 2,48 1047 26
XII. 1,15 1040 12
Op¢ina Svetvincenat Prosjek broja
(podaci iz 2024.) ) zaposl.enlh u Broj zaposlenih BFO_] zap.oslenfh u
djelatnosti pruZzanja . djelatnosti pruZzanja
N . prema mjestu N
smjesStaja te pripreme ‘e smjestaja te
. weo . rada (Op¢ina . .
i usluZivanja hrane u N pripreme i
Svetvinenat) e .
odnosu na ukupan usluzZivanja hrane
M;. broj zaposlenih (%)
I. 9,23 379 35
II. 9,36 374 35
III. 10,26 380 39
Iv. 10,91 385 42
V. 11,00 391 43
VI 11,92 386 46
VIIL 11,40 386 44
VIIL 11,58 380 44
IX. 11,20 393 44
X. 10,64 404 43
XI. 10,07 407 41
XII. 3,98 402 16
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5.3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruZanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane (PGS-2)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata
ostvaren tijekom godine u podrucju I Djelatnosti pruzanja smjestaja
te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vaze¢em NKD-u

Opis i svrha

Poslovni prihod izravno je povezan sa sposobnos¢u gospodarskih
subjekata da isporuce turisticki proizvod odnosno uslugu, pri ¢emu
promjena u vremenu odnosno povecanje ili smanjenje poslovnog
prihoda moze ukazivati na poboljSanje odnosno pogorsanje
poslovnog polozaja gospodarskih subjekata uslijed internih ili
eksternih razloga, ali i neizravno upucivati na polozaj gospodarskih
subjekata u svim turisti¢kim djelatnostima na razini destinacije.

Podatci

Naziv podataka Poslovni prihod ostvaren tijekom godine
Mjerna jedinica EUR
Izvor podataka Podaci su dobiveni e-postom od Ministarstva turizma i sporta

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni (zadnji dostupni podaci odnose se na 2023.
godinu)

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Podaci su na zahtjev dostupni u Ministarstvu turizma i sporta

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2023.)

2.078.932,00 EUR

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2023.)

2.127.879,00 EUR

5.4. OBVEZNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE
UTJECAJ TURIZMA NA EKONOMSKE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.4.1. Turisti¢ka infrastruktura

5.4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (TI-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se vrsi identifikacija i kategorizacija turistickih resursa
na podrucju destinacije, ukljucujuci prirodne (parkovi, rezervati,
pejzazi) i kulturno-povijesne/antropogene atrakcije (povijesni
lokaliteti, muzeji, spomenici, nematerijalna bastina).

Opis i svrha Identifikacija i kategorizacija turistickih resursa klju¢na je za razvoj

odrzivog turizma jer omogucuje efikasno upravljanje i oCuvanje
prirodnih i kulturnih resursa. Pruza temelj za kreiranje ciljanih
marketinskih strategija koje isti¢u jedinstvene atribute destinacije,
privlaceci time odgovarajude turiste. Osim toga, pomaze lokalnim
zajednicama da razumiju i vrednuju svoju bastinu, poticuci lokalno
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sudjelovanje i osvjestavanje vaznosti ocuvanja tih resursa za buduce
generacije.

Podatci

Naziv podataka 1. Popis i vrsta zasti¢enih kulturnih dobara

2. Popis i vrsta kulturnih dobara nacionalnog znacaja
3. Popis i vrsta preventivno zasti¢enih dobara
4. Popis i kategorija zasti¢enih prirodnih podru¢ja u RH

Mjerna jedinica 1. - 4. broj/vrsta (kategorija)

Izvor podataka 1. - 3. Registar kulturnih dobara (https:/registar.kulturnadobra.hr/#/)

4. Bioportal (https://bioportal.hr/gis/)

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Metodologija izrauna
pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz Registra kulturnih dobara i s Bioportala

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Op¢ina Kanfanar Registarski Naziv kulturnog . .
(podaci iz 2025.) broj dobra Naselje Vrsta Pravni status
* U Opéini Kanfanar Arhegloéko nalaziste Jural Arheologija Zastic¢eno
postoji osam RRI-234 Qradma iznad kulturno dobro
zasti¢enih kulturnih masioslianly
do]a:.a}ra te dV.a 7-591 Crkva sv. Agate Kanfanar Nepokretna Zasti¢eno
zagti¢ena prirodna pojedina¢na kulturno dobro
podrucja (znacajni
krajobraz i posebni 7-590 Crkva sv. Antuna Kanfanar Nepokretna Zasti¢eno
rezervat). Preventivno pojedinacna kulturno dobro
iaéltléel?}llh ddc})gbara ! 7588 Crkva sv. Ilije Koreni¢i Nepokretna Zasti¢eno
L Furm SUEI pojedina¢na kulturno dobro
nacionalnog znacaja
nema. 7-5390 Crkva sv. Marije Sori¢i Nepokretna Zasti¢eno
Magdalene pojedinacna kulturno dobro
7-589 Crkva sv. Marije od Kanfanar Nepokretna Zasti¢eno
Lakuca pojedinacna kulturno dobro
Rusevine Kanfanar Arheologija Zasti¢eno
Z-587 srednjovjekovnog kulturno dobro
grada Dvigrada
Tumul Maklavun Matohanci Arheologija Zastic¢eno
Z-604
kulturno dobro
Registarski | Naziv zaSticenog / Kategorija Podkategorija
broj prirodnog podrudja zaStite zaStite
Limski zaljev / Znacajni /
103 .
krajobraz
330 Limski zaljev - / Posebni rezervat U moru
rezervat
Op¢ina Svetvincenat Registarski Naziv kulturnog . .
(podaci iz 2025.) broj dobra Naselje Vrsta Pravni status
* U Opéini 7-1305 i{kl\(/a S\;l. Eaﬁarine Svetvincenat Nep(()il'(retvna 1%alétiéenod .
Svetvintenat postoji eksandrijske pojedina¢na ulturno dobro
Sest zasticenih Crkva sv. Kvirina i Cukriéi Nepokretna Zasti¢eno
kulturmh dobz.;lra 1 7868 ostaci trobrodne pojedinacna kulturno dobro
jedno preventivno : predromanicke
zasti¢eno dobro. bazilike
Kulturnih dobara
nacionalnog zna&enja i 7-1307 Crkva sv. Vincentana | SvetvinCenat Nepokretna Zasti¢eno
groblju pojedinacna kulturno dobro

93




zasti¢enih prirodnih
podrucja nema.

Gradska loza Svetvincenat Nepokretna Zastic¢eno

Z-1306 T
pojedinacna kulturno dobro

7-1308 Kastel Morosini - Svetvincenat Nepokretna Zasti¢eno

Grimani pojedinacna kulturno dobro

Kulturno - povijesna Svetvincenat Kulturnopovijesna | Zasticeno
Z-5648 . s .

cjelina Svetvincenta cjelina kulturno dobro

Crkva sv. Marija Boskari Nepokretna Preventivno
P-6489 . ST v s

Sacijana pojedinacna zasticeno dobro

5.4.2. Odrzivo upravljanje destinacijom

5.4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom (OUD -1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana
upravljanja, pri ¢emu je polaziste terminski plan aktivnosti i njihove
implementacije

Opis i svrha

Postojanje Plana upravljanja preduvjet je destinacijskog razvoja za
sva odredista u Hrvatskoj, stoga je uspjeSna implementacija
aktivnosti iz Plana polaziSte za odrzivo upravljanje destinacijom te
pracenja stanja upravljackih aktivnosti.

Podatci

Naziv podataka

1. Strategija / plan izraden i javno dostupan — DA/NE
2. Ukupan broj aktivnosti definiranih Planom
3. Broj implementiranih aktivnosti definiranih planom

Mjerna jedinica

1. Visegodisnji plan i/ili strategija
2. Broj aktivnosti
3. Broj implementiranih aktivnosti / ukupan broj aktivnosti

Izvor podataka

Turisticka zajednica / JLS

Dostupnost podataka i
podatkovni jaz

Podaci su dostupni

Metodologija izrauna
pokazatelja

Omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom X 100
Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti zavrsene, te za njih postoje mjerljivi

rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2025.)

Buducdi da je ovo prvi Plan upravljanja destinacijom pokazatelj ¢e se izraCunati kod izrade

sljede¢eg PUD

Opéina Svetvincenat
(podaci iz 2025.)

Buduc¢i da je ovo prvi Plan upravljanja destinacijom pokazatelj ¢e se izracunati kod izrade

sljede¢eg PUD
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5.4.3. Odrzivo upravljanje prostorom

5.4.3.1. Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Broj ostvarenih no¢enja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podruéja JLS (OUP-1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih nocenja u smjestaju
destinacije unutar godine dana po izgradenom hektaru zona stambene
i ugostiteljsko-turistiCke namjene.

Opis i svrha S obzirom na to da se turisticka aktivnost moze gotovo iskljucivo
odvijati u zonama stanovanja (S) i zonama mjeSovite namjene (M1),
te u zonama predvidenima za odvijanje ugostiteljsko-turisticke
namjene (T), sve druge gradevinske zone nisu ukljuéene u analizu.
Nadalje, pritisak koji proizlazi iz koristenja prostora moze se
iskljucivo evidentirati kao pritisak na ve¢ izgradena podrucja te stoga
u izracun ne ulaze planirana (neizgradena) podrucja. U kona¢nici
pritisak bi bilo poZzeljno evidentirati na godi$njoj razini, ali i na razini
tromjesecja, da bi se utvrdilo pritisak u najopterecenijem dijelu
godine.

Podatci

Naziv podataka 1. noc¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju

2. povrsina izgradenog dijela zona stambene namjene destinacije
3. povrsina izgradenog dijela zona mjeSovite namjene pretezito
stambene namjene

4. povrsina izgradenog dijela zona ugostiteljsko-turisticke namjene

destinacije
Mjerna jedinica 1. nocenje

2.,3., 4. Hektar
Izvor podataka 1. eVisitor

2., 3.14. Zavod za prostorno uredenje Istarske Zupanije

Dostupnost podataka i | Podaci o povrsini izgradenog dijela zona stambene namjene i
podatkovni jaz!”® mjeSovite namjene ne prate se odvojeno, ve¢ se vode pod jednom
kategorijom. Dakle, dostupni su podaci za sljedece:

- Gradevinsko podrudje naselja — izgradeni dio (stambena i mjeSovita
namjena)

- Izdvojeno gradevinsko podrucje izvan naselja ugostiteljsko-
turistiCke namjene

Metodologija izrauna
pokazatelja

Tn — broj turisti¢kih noc¢enja unutar destinacije ostvarenih u jednoj godini

Ps — povrsina izgradenog gradevinskog zemljista u zonama stanovanja (ha)

Pm — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjesovite namjene ((pretezito
stambene namjene) (ha)

Pr — povrsina izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje
ugostiteljsko-turisticke aktivnosti

Broj turistickih noc¢enja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju po izgradenoj
Tn

radevinskoj povrSini = —————
g ) P Pg+Py+Pr

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Op¢ina Kanfanar
(podaci iz 2024.)

455,77 nocenja po hektaru

Op¢ina Svetvincenat
(podaci iz 2024.)

781,72 nocenja po hektaru

179 Dodano je objasnjenje vezano uz izraun podataka.
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5.5. SPECIFICNI POKAZATELJI ODRZIVOSTI KOJI MJERE
UTJECAJ TURIZMA NA DRUSTVENE ASPEKTE ODRZIVOSTI

5.5.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

5.5.1.1. Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva

Pokazatelj (kod
pokazatelja)

Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva (SzI — 1)

Obiljezja pokazatelja

Definicija

Pokazatelj predstavlja procjenu udjela (%) stalnih stanovnika koji
pozitivno percipiraju utjecaj turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji
u ukupnom broju stalnih stanovnika u destinaciji.

Opis i svrha

U turisticki razvijenim destinacijama turizam je vazan faktor u
kvaliteti Zivota lokalnog stanovnistva. Odrzivim upravljanjem
uc¢incima turizma, koji se izmedu ostalog mogu ogledati u
ekonomskim, drustvenim, okolisnim i infrastrukturnim promjenama,
moguce je odrzati i unaprijediti kvalitetu Zivota uslijed intenzivnog
turistickog razvoja. Bolja percepcija utjecaja turizma na kvalitetu
Zivota u destinaciji moZe doprinijeti i ve¢oj podrsci turistickom
razvoju, dok pogorsanje percepcije signalizira potrebu pravodobnih
prilagodbi u upravljanju turistickim razvojem kako bi se osigurala
njegova odrzivost.

Podatci

Podpokazatelji

— Udio lokalnih stanovnika s pozitivhom percepcijom utjecaja
turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji kod onih koji ostvaruju
koristi (prihode) od turizma

— Udio lokalnih stanovnika s pozitivnom percepcijom utjecaja
turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji kod onih koji ne ostvaruju
koristi (prihode) od turizma

Naziv podataka

1. Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu Zivota u destinaciji
2. Zadovoljstvo zZivotom u destinaciji

Mijerna jedinica

1. Udio (%) ispitanika s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na
kvalitetu Zivota u destinaciji
2. Udio (%) ispitanika koji su zadovoljni Zivotom u destinaciji

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Dostupnost podataka
i podatkovni jaz

Nuzno je prikupljanje podataka primarnim istraZivanjem

Metodologija izracuna
pokazatelja

Percepcija utjecaja turizma na kvalitetu Zivota i zadovoljstvo Zivotom u destinaciji procjenjuje
se pitanjima koja su definirana smjernicama za provodenje primarnih istrazivanja.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Opcina Kanfanar i
Opcina Svetvincenat
(podaciiz 2025.) -
provedeno je
zajednicko anketiranje
za obje Opdine

Udio lokalnog stanovnistva s pozitivnom 75,14 %
percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu

Zivota u destinaciji (n=173)

Udio lokalnog stanovnistva s pozitivnom 82,57 %

percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu
Zivota u destinaciji (ispitanici koji ostvaruju
prihode od turizma, n=109)
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Udio lokalnog stanovnistva s pozitivnom
percepcijom utjecaja turizma na kvalitetu
Fivota u destinaciji (ispitanici koji ne
ostvaruju prihode od turizma, n=64)

62,50 %

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnog
Zivotom u destinaciji (svi ispitanici, n=172)

69,77 %

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnog
Zivotom u destinaciji (ispitanici koji ostvaruju
prihode od turizma, n=109)

69,72 %

Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnog
Zivotom u destinaciji (ispitanici koji ne
ostvaruju prihode od turizma, n=63)

69,84 %
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6. RAZVOJNI SMJER SA STRATESKIM PRIORITETIMA I
CILJEVIMA

6.1. SWOT ANALIZA

U ovom poglavlju navode se SWOT analize posebno za podruc¢je Op¢ina Kanfanar i
Svetvinc¢enat. U budu¢em razdoblju cilj je pojacati prednosti, iskoristiti prilike te umanyjiti ili

otkloniti nedostatke

Tablica 22. SWOT analiza za podruc¢je Op¢ine Kanfanar

SNAGE SLABOSTI
- Bogata kulturna i prirodna bastina - Neprilagodenost sportske infrastrukture
- Blaga mediteranska klima osobama s teSko¢ama u razvoju /
- Poduzetnicka infrastruktura u razvoju osobama s invaliditetom
(poslovna zona) - Nedostatak ugostiteljskih objekata

- Niska stopa nezaposlenosti

- Proizvodnja visokokvalitetnih proizvoda
(lokalnih)

- Geografski polozaj — blizina vec¢ih
sredina 1 turisti¢kih srediSta

- Primarna infrastruktura - odli¢an
prometni polozaj (blizina autoceste i

- Slaba primjena novih tehnologija
Sezonalnost u turizmu

- Nedostatak sadrzaja izvan turisticke
sezone

- Depopulacija i starije stanovniStvo te
iseljavanje mladog stanovniStva u vece

drzavnih cesti, Zeljezni¢ka povezanost) sredine
- Brojni dogadaji i manifestacije - Nedostatak javnog prijevoza
- Ocuvana tradicija - Neuskladenost zakonskih regulativa sa
- Ocuvana priroda stvarnim potrebama (nemoguénost
- Gostoljubivost lokalnog stanovnistva restauracije starih kuéa zbog
- Limski zaljev, zna¢ajna prirodna konzervatora)

atrakcija. o - Nepristupacnost digitalnim sadrzajima
- Mre?g blc{khstléklh Staza ‘ za slabovidne osobe i osobe s
- Veliki broj udruga (27 — najvise vezanih ostecenjem sluha

uz sport) - Nedovoljna promocija i prepoznatljivost
- Razvijena sportska infrastruktura "

) C e o podrucja
- Sigurna turisti¢ka destinacija
- Izlaz na more
PRILIKE PRIJETNJE

- Cjelogodisnji turizam - Negativni demografski trendovi i
- Promocija biciklistickog 1 penjackog iseljavanje

turizma - Klimatske promjene
- Poticanje stanovnika 1 turista na aktivni | NaruSena bioraznolikost

nacin zZivota
- Brendiranje autohtonih proizvoda
- Povezivanje poljoprivrednog sektora s
turistickim )

- Gubitak izgleda istarskog sela zbog
gradnje koja nije autenticna
Masovno ilegalno odlaganje otpada
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Financiranje projekata iz raznih fondova
Ulaganje u valorizaciju prirodne i
kulturne bastine

Razvoj infrastrukture

Mogucénost modernizacije i
informatizacije

Povezivanje sporta, turizma i kulture
Proizvodnja  ekoloski  prihvatljivih

poljoprivrednih proizvoda

Povecanje kvalitete lokalnih proizvoda
Porast potraznje za lokalnim, autohtonim
1 ekoloski prihvatljivim proizvodima
Ukljuc¢ivanje veceg broja lokalnog
stanovniStva u rad udruga

Povecanje broja dogadaja 1 manifestacija
Porast dolazaka izvan turisticke sezone
(lipanj — rujan)

SNAGE

NerijeSeni imovinsko-pravni odnosi
Bespravna gradnja
Nedostatak radne snage u turizmu

Tablica 23.SWOT analiza za podrucje Opc¢ine SvetvinCenat

SLABOSTI

Povoljan geografski i prometni poloZzaj
Visoka razina sigurnosti destinacije
Gostoljubivost lokalnog stanovniStva
Prepoznatljiva kulturno-turisticka
atrakcija Kastel Morosini-Grimani
Tematski 1 dozivljajni turisticki sadrzaji
(bogati programi 1 interpretacijski
sadrzaji u Kastelu Morosini-Grimani,
Kuca vjestice Mare, srednjovjekovni
tematski park Sanc. Michael...)
Mnogobrojne manifestacije koje
promoviraju i njeguju kulturno nasljede i
tradiciju (tijekom 1 izvan glavne
turisticke sezone)

Mirno ruralno okruzenje bez guzvi i
masovnog turizma

Tradicionalna enogastronomska ponuda i
lokalni proizvodi

Ugodna klima povoljna za cjelogodiSnji
turizam

Ocuvana priroda

Bogata kulturno-povijesna bastina
Blizina snaznih receptivnih obalnih
destinacija (moguc¢nost privlacenja
posijetitelja koji borave u tim
destinacijama)

Izgradnja modernih kué¢a za odmor
koje se svojim izgledom ne uklapaju u
tradicionalni identitet destinacije
Odrzavanje 1 uredenje javnih povrSina
IzraZzena sezonalnost

Nedostatak turistickih sadrzaja i
aktivnosti izvan turisticke sezone
Nedostatak ljudskih resursa (posebice
strucnog kadra) u turistiCkom sektoru
Depopulacija i starenje stanovnistva
Djelomic¢no (nepotpuno) iskoriSten
potencijal kulturne bastine u
turistickoj ponudi

Nedovoljna prometna povezanost
javnim prijevozom

Preveliko opterecenje komunalne
infrastrukture tijekom turisticke
sezone

Nedovoljno u¢inkovito gospodarenje
otpadom (odvoz smeca) i prisutnost
ilegalnih odlagalista otpada
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Blizina mora — mogu¢nost mirnog
boravka u unutrasnjosti uz laku
dostupnost obalnih destinacija
Autenti¢nost mjesta i tradicija
Razvijena mreza biciklistickih 1
pjesackih staza - pogodna za aktivni 1
outdoor turizam

Digitalna prisutnost i promocija
destinacije putem suvremenih kanala
(mrezne stranice, druStvene mreze)
Provodenje projekata EU-a koji
doprinose odrzivom razvoju turizma
Razvijen identitet brenda destinacije koji
se temelji na povijesti, kulturi 1 tradiciji
Blizina Zrac¢ne luke Pula

PRILIKE

PRIJETNJE

Rast interesa za ruralni, autentiéni i
odrzivi turizam

Trend potraznje za dozivljajnim i
tematskim turizmom koji se temelji na
lokalnoj kulturi 1 tradiciji

Moguénost financiranja projekata za
razvoj destinacije 1 odrzivog turizma iz
fondova EU-a, nacionalnih, zupanijskih i
drugih programa

Mogu¢énost jacanja suradnje 1
povezivanja s drugim destinacijama u
regiji

Vecdi interes turista za destinacije s
manjim guzvama i mirnim okruzenjem
Rast potraznje za lokalnim proizvodima i
lokalnom enogastronomskom ponudom
Trend aktivnog nacina Zivota i potraznja
za sportsko-rekreativnim sadrzajima na
odmoru

Porast interesa za slow tourism i boravke
duljeg trajanja

Sve veca svijest turista o vaznosti
odrzivog i odgovornog nacina putovanja
1 odmora

Sve veca dostupnost digitalnih
tehnologija koje omogucuju bolje
turisticko iskustvo 1 promociju

Klimatske promjene i sve ucestalije
ekstremne vremenske nepogode
Globalne ekonomske nestabilnosti 1
inflacija koje utjeCu na turisticku
potrosnju

Geopoliticke nestabilnosti i1 krize
(ratovi, nemiri) koji smanjuju mobilnost
turista i nepovoljno utjecu na turisticki
sektor

Sve veca konkurencija ruralnih
destinacija na nacionalnoj i europskoj
razini koje nude slicne dozivljaje
Demografski trendovi depopulacije
ruralnih podrucja

Opasnost potpune degradacije prostora i
autenti¢nosti ruralnih destinacija u Istri
zbog nekontrolirane izgradnje modernih
kuca za odmor

Sve vedi zahtjevi turista za suvremenim
sadrzajima i digitalnim tehnologijama
moze predstavljati izazov za male
ruralne destinacije s ograni¢enim
resursima
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6.2. IDENTIFICIRANJE OPCIH NACELA I CILJEVA TURIZMA U
DESTINACIJI

U nastavku se navode strateSki prioriteti te definirani ciljevi destinacije vezano uz pojedini
strateski prioritet destinacije. Pojedine aktivnosti vezano uz ostvarenje identificiranih ciljeva
navedene se u posebnom dokumentu koji je sastavni dio Plana upravljanja destinacijom u kojem
se navodi popis planiranih projekta i aktivnosti koje se planiraju realizirati u planiranom

razdoblju.

1. STRATESKI PRIORITET: Razvoj odrZive i konkurentne turisti¢ke ponude

Ciljevi:
1.1. Odrzivi razvoj selektivnih oblika turizma (kulturni turizam, aktivni turizam, turizam
dogadaja)
1.2. Razvoj sadrzaja za cjelogodi$nji turizam / produZenje turisticke sezone
1.3. Razvoj inovativnih sadrzaja s ciljem povecanja atraktivnosti destinacije

1.4. Ocuvanje i valorizacija prirodne i kulturno-povijesne bastine
1.5. Promocija i valorizacija lokalne gastronomije i proizvoda

2. STRATESKI PRIORITET: Jadanje kapaciteta i suradnje dionika u destinaciii

Ciljevi:

2.1. Edukacija i ja¢anje sposobnosti dionika za aktivno ukljucivanje u odrzivi turizam
2.2. Poticanje suradnje i umrezavanja destinacijskih dionika

3. STRATESKI PRIORITET: Kvalitetni uvieti Zivota i boravka u destinaciii

Ciljevi:
3.1. Osiguravanje odrzive infrastrukture
3.2. Ocuvanje i uredenje javnih prostora

4. STRATESKI PRIORITET: Jadanje prepoznatliivosti i odrZive promocije destinacije

Ciljevi:
3.1. JaCanje prepoznatljivog identiteta destinacije temeljenog na autenti¢nosti i

odrzivosti na regionalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj razini
3.2. JaCanje digitalne vidljivosti putem suvremenih komunikacijskih kanala
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7. PRILOG 1: POPIS PROJEKATA I AKTIVNOSTI NA
PODRUCJU OPCINE KANFANAR I OPCINE

SVETVINCENAT

Tablica 24. Projekti koji pridonose provedbi mjera i projekti od posebnog znacaja za

razvoj destinacije

Naziv projekta

Kratki opis predmeta projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost
projekta

KANFANAR

Arheoloski park Dvigrad Projekt obuhvaca radove sanacije i uredenja

lokaliteta Dvigrad kako bi isti na primjeren
nain mogao primati posjetitelje, a sve
sukladno projektnoj dokumentaciji za koju je
nadlezni  konzervatorski  odjel izdao
suglasnost. Radovi podrazumijevaju obnovu
nekoliko zgrada u Dvigradu, koje bi dobile
nove svrhe: ulaz u ruSevine i mjesto za
kupnju ulaznica, muzejsko-izlozbeni prostor,
suvenirnica itd.

3.000.000,00
eura

Uredenje Romualdove
peéine za turisticke
posjete

Projekt podrazumijeva (u suradnji s
nadleznim tijelima) uredenje Romualdove
pe¢ine sukladno postoje¢oj projektnoj
dokumentaciji, a s ciljem omogucavanja
ponovnog otvaranja ove pecine za turisticke
posjete.

500.000,00
eura

Posjetiteljsko-
rekreacijski park Lim -
Limska draga

Projekt obuhvaca niz aktivnostima kojima bi
se revitaliziralo 1 turisticki valoriziralo
podrucje Limskoga zaljeva i Limske drage.
Izmedu ostaloga, projektom je predvidena
izgradnja centra za posjetitelje te nadvodne
drvene platforme uz obje strane obale
Limskoga zaljeva koje bi sluzile kao Setnica,
te bi na odredenim lokacijama imale i
proSirenja u vidu plutaju¢ih platformi s
razli¢itim funkcijama (pr. ugostiteljstvo,
sportski tereni i1 dr.). Revitalizacija Limske
drage kroz ovaj projekt podrazumijeva
pokretanje niza aktivnosti 1 turistickih
sadrzaja, poput uredenja jahackih staza,
postavljanja zip-linea, povezivanja sakralnih
objekata duz Limske drage i drugo.
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Kiparska kolonija
Kanfanar

Kiparska kolonija realizirat ¢e se suradnjom
Op¢ine Kanfanar, TZO Kanfanar i poduzeca
Kamen d.d. Pazin koje na podruc¢ju op¢ine
upravlja kamenolomima. Na godi$njoj razini,
kontinuirano, organizirale bi se kiparske
kolonije tijekom kojih bi odabrani umjetnici
/ kipari izradivali skulpture prema zadanim
smjernicama, a izradene skulpture potom bi
oplemenjivale prostor Op¢ine Kanfanar.

60.000,00 eura
godisnje

Razvoj cikloturizma na
podrucju Op¢ine
Kanfanar

Projekt, koji ¢e se provodit kontinuirano, za
cilj ima unaprijediti cikloturisticku ponudu
destinacije te stvoriti uvjete za taj oblik
turizma, a koji moze postati generator
turisticke aktivnosti u razdobljima pred i
posezone. Aktivnosti projekta obuhvacaju
kontrole biciklisti¢kih staza, mjerenja broja
korisnika staza, uredenje staza
(signalizacijske oznake, odmoriSne zone,
koSevi za smece, koSnja 1 nasipavanja u
slu¢aju potrebe i dr.) te promociju istih
(oglasavanja u specijaliziranim
publikacijama i medijima, izrada karti offline
1 online, promocija putem digitalnih kanala,
izrada brosura i drugo)

20.000,00 eura
godisnje

Razvoj penjackog
turizma na podrudéju
Opéine Kanfanar

Kroz projekt ¢e se urediti i opremati penjacke
stijene na podrucju Op¢ine Kanfanar te ¢e se
te lokacije adekvatno 1 oznaciti, uz
postavljanje informativnih tabli te wuz
kreiranje  odgovarajueg  promotivnog-
informativnog materijala.

80.000,00 eura

Uredenje Buri¢anske
jame

Projektom ¢e se urediti 1 u€initi pristupa¢nim
za turisticke posjete Buri¢ansku jamu,
vrijedan speleoloski objekt na podrucju
opcine.

300.000,00
eura

Kanfanar: Gdje je
turizam odrziv

Projekt za cilj ima stvoriti Op¢inu Kanfanar
destinacijom odrzivog turizma, i to kroz
provodenje niza edukativnih 1 prakti¢nih
aktivnosti za lokalno stanovnistvo i turisticke
dionike.

60.000,00 eura
kroz 4 godine

Razvoj eno-
gastronomskih
manifestacija

Projektom se obuhvaca organizacija nekoliko
glavnih eno-gastronomskih manifestacija na
podrucju opcine, a koje imaju snazan
potencijal privlacenja gostiju u destinaciju.
Projektom ¢e se te manifestacije (Dan
limskih ostriga, Fuzijada, Jakovlja) znacajno
unaprijediti.

100.000,00
eura
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Razvoj brenda limskih
kamenica

Projekt obuhvaca niz aktivnosti kojima je
glavni cilj snazno brendirati i valorizirati
kamenice iz Limskoga zaljeva koje su vrlo
specificne na ovom podrucju, a koje je po
njima 1 nadaleko prepoznato. Neke od
aktivnosti su: unaprjedenje manifestacije
Dan limskih ostriga, istraZzivanja vezana uz
specificnosti limskih kamenica 1 izrada
dokumentacije za  dobivanje  oznake
izvornosti za ove kamenice, osmisljavanje i
provodenje zero-waste inicijativa kroz koje
¢e se pronaci nacini kako svaki dio ove
Skoljke iskoristiti (pr. izrada suvenira od
Skoljke, mljevenje Skoljke za dobivanje
brasSna i dr.), izrada marketinSke strategija
brendiranja kamenica i dr.

80.000,00 eura

Vikinsko selo na Limu

Projekt se odnosi na ponovnu izgradnju
vikinS§kog naselja koje je postojalo na kraju
obale Limskoga zaljeva do unatrag 30-ak
godina. Naselje je prvotno bilo izgradeno za
potrebe snimanja filma "Dugi brodovi", a
nakon toga je desetlje¢ima ostalo kao
turisticka atrakcija. Projektom bi se ponovno
izgradile drvene vikinske kucice, a koje bi
imale razlicite, s turizmom povezane svrhe
(smjestaj, ugostiteljstvo, wellness...).

1.500.000,00
eura

Razvoj sakralnog
turizma

Projekt predvida ulaganja u opremanje,
uredenje i1 postavljanje informativnih tabli
kod objekata sakralne bastine na podrucju
op¢ine. Po zavrsetku tih aktivnosti, izradit ¢e
se 1 promotivni materijali za promociju
sakralne bastine opcine.

100.000,00
eura

KanfanART

Kroz projekt ¢e se oplemeniti, urediti i uciniti
atraktivnim zapustene lokacije po centralnom
naselju op¢ine, Kanfanaru. To ¢e se uciniti
kroz land-art instalacije, oslikavanje javnih
povrsina (od strane lokalnih umjetnika) i na
druge kreativne nacine.

70.000,00 eura
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Naziv projekta

Kratki opis predmeta projekta

Ukupno
procijenjena
vrijednost
projekta

SVETVINCENAT

Srednjovjekovni festival

Manifestacija  prezentira 1  valorizira
materijalnu 1 nematerijalnu kulturnu bastinu
Svetvincenta, s ciljem Sukcesivnog razvoja
Op¢ine  SvetvinCenat  kao  turisticke
destinacije kroz stvaranje konkurentnog,
atraktivnog 1 prepoznatljivog turistickog
proizvoda te brendiranje mjesta kao
srednjovjekovnog gradica.

150.000,00
eura

Festival sira

Manifestacija prezentira i valorizira istarski
sir, kao jedan od nositelja istarske
gastronomske ponude, potice lokalnu
proizvodnju (poljoprivredu 1 stocarstvo) te
direktno pomaze lokalnim proizvodacima u
plasmanu njihovih proizvoda.

40.000,00 eura

FeSta mladega vina

Manifestacija prezentira i valorizira istarska
vina te istarsku gastronomiju, kao motive
dolaska posjetitelja u destinaciju. Prezentira
istarsku tradiciju te potiCe lokalnu
proizvodnju i direktno pomaze lokalnim
proizvoda¢ima u  plasmanu  njihovih
proizvoda.

30.000,00 eura

Uredenje biciklisti¢kih
staza na podrudju
Op¢éine Svetvincenat

Uredenje postojecih 1 dodatnih biciklistickih
staza na podrucju Opcine Svetvincenat

60.000,00 eura

Uredenje pjesackih staza
na podrucju Opéine
Svetvin¢enat

Uredenje postojecih i1 dodatnih pjesSackih
staza na podrucju Opcine Svetvincenat

40.000,00 eura

Postavljanje punionice za
elektri¢ne automobile u
mjestu Svetvincenat

Postavljanje Cetiri punionice za elektri¢ne
automobile na parkingu u Svetvincentu

15.000,00 eura

Postavljanje punionice za
elektri¢ne bicikle u
mjestu JurSici

Postavljanje punionice za elektri¢ne bicikle u
mjestu Jursici

5.000,00 eura

Uredenje renesansne
kuce na Placi

Uredenje/obnova  renesansne kuée na
glavnom trgu u Svetvincentu obuhvaca
gradevinske radove: sanaciju kroviSta i
nosivih zidova, poboljSanje statike objekta, te
unutarno uredenje.

400.000,00
eura

Pokretanje postupka
dobivanja oznake
izvornosti za proizvode
lokalnih proizvodaca i
proizvoda

Povecanje prepoznatljivosti 1 kvalitete
lokalnih proizvoda s ciljem povecanja
plasmana 1 konzumacije lokalnih proizvoda.

100.000,00
eura

105



Uredenje ulaznog Uredenje partera parking, povecanje broj 300.000,00
parkinga na ulazu u parkirnih mjesta, te uredenje zelenih povrsine eura
Svetvincenat uz parkiraliste.
Uredenje trga kod Uredenje  partera trga kod groblja, 300.000,00
groblja u Svetvin€entu  postavljanje ekoloski prihvatljivih materijala. eura
Uredenje centra Uredenje centra obuhvaca postavljanje 150.000,00
tradicijskih igara i multimedije, 1 uredenje prostora druStvenog eura
sportova u Jursi¢ima doma u JurSi¢ima i oko njega, koji ce
prezentirati tradicijske igre i nematerijalnu
kulturnu bastinu naseg kraja.
ProSirenje opticke mreze Postavljanje opticke mreZe za naselja Pacici,
do naselja Paci¢i, Pekici, Pekici, Bibi¢i, Svetvin¢enat i JurSici.
Bibi¢i, Svetvincenat i
Jursiéi
Izgradnja Obnova vodoopskrbnog cjevovoda Orbanici- 500.000,00
vodoopskrbnog Butkovi¢i eura
cjevovoda Orbanici-
Butkovici
Izgradnja Obnova vodoopskrbnog cjevovoda Sajini- 500.000,00
vodoopskrbnog Pacici eura
cjevovoda Sajini-Pa&ici
Uredenje renesansnog  Uredenje partera trga kod groblja, 1.140.000,00
trga "Placa'" u postavljanje ekoloski prihvatljivih materijala. eura
Svetvin¢entu
Uredenje sportsko- Uredenje nogometnog i izgradnja teniskog 1.000.000,00
rekreacijskog centra terena te postavljanje dodatnih sprava za eura
"Suhaca" vjezbanje na otvorenom.
Uredenje procelja zgrada Uredenje renesansnih procelja zgrada u 1.000.000,00
u starogradskoj jezgri  starogradskoj jezgri. eura
Izgradnja Obnova vodoopskrbnog cjevovoda Rapanji- 3.000.000,00
vodoopskrbnog Smoljanci eura
cjevovoda Rapanji-
Smoljanci
Izgradnja Obnova vodoopskrbnog cjevovoda Peresiji- 1.000.000,00
vodoopskrbnog Bibici eura
cjevovoda Peresiji-Bibici
Izgradnja Obnova vodoopskrbnog cjevovoda Stokovci-  22.000.000,00
vodoopskrbnog Rezanci eura
cjevovoda Stokovci-
ReZanci
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34,
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.

https://www.rovinj-tourism.com/hr
https://www.statista.com/
https://www.statistik.at/en/
https://www.tiktok.com/
https://www.visittuscany.com/en/
https://www.youtube.com/
https://www.zupasvetvincenat.hr/

https://x.com/
https://zupa-kanfanar.com/

OSTALI PODACI

1.
2.
3.

o =N wn

Podaci dostavljeni od strane Turisticke zajednice Op¢ine Kanfanar
Podaci dostavljeni od strane Turisticke zajednice Op¢ine SvetvinCenat
Podaci dostavljeni od strane javnih isporucitelja vodnih usluga - Istarski vodovod

d.o.0.1 Vodovod Pula-Labin d.o.o.

Podaci dostavljeni od strane pruzatelja javne usluge sakupljanja komunalnog otpada -

Komunalni servis d.o.o. i Herculanea d.o.o.

Podaci dostavljeni od strane HEP-Operator distribucijskog sustava d.o.o.
Podaci dostavljeni od strane Ministarstva turizma i sporta

Podaci dostavljeni od strane Zavoda za prostorno uredenje Istarske zupanije
Podaci prikupljeni primarnim istrazivanjima
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1ZVIESCE O PROVEDENOM SAVJETOVANJU SA ZAINTERESIRANOM JAVNOSCU

Naslov dokumenta

Plan upravljanja destinacijom za Opc¢ine
Kanfanar i SvetvinCenat od 2025. do 2029.
godine

Stvaratelj dokument, tijelo koje provodi
savjetovanje

Stvaratelj dokumenta: Institut za
poljoprivredu i turizam (Porec)

Tijelo koje provodi savjetovanje: turisticke
zajednice opc¢ina Kanfanar i Svetvincenat

Svrha dokumenta

Uskladenje sa zakonskim obvezama koje
prolazlaze iz Zakona o turizmu te
donoSenje dokumenta kao strateSkom
dokumenta sa smjernicama bududeg
odrzivog razvoja destinacije

Datum dokumenta

Listopad 2025.

Verzija dokumenta

1

Vrsta dokumenta

Strateski dokument

Koji su predstavnici zainteresirane
javnosti bili uklju¢eni u postupak izrade
odnosno u rad stru¢ne radne skupine za
izradu nacrta

Bile su organizirane radionice za javhost
(2), a odazvali su se privatni iznajmljivaci
s podrucja opéina Kanfanar i
Svetvincenat; popis sudionika nalazi se
kod izradivacCa plana

Je linacrt bio objavljen na internetskim
stranicamai ili na drugi odgovarajudi
nacin?

Ako jest, kada je nacrt objavljen, na kojoj
internetskoj stranici i koliko je vr.emena

ostavljeno za savjetovanje?

Ako nije, zasto?

Da, nainternet stranicama Opcine
Svetvincenat i Opéine Kanfanar te na
internet stranicama TZO Svetvinenat i
TZO Kanfanar.

Poveznica: https://www.kanfanar.hr/pud/
Datum objave: 2.12.2025.

Pocetak savjetovanja: 5.12.2025.

Savjetovanje je trajalo 30 dana
(5.12.2025.-5.1.2026.)

Koji su predstvnici zainteresirane javnosti
dostavili svoja oCitovanja?

/

ANALIZA DOSTAVLJENIH PRIMJEDBI
Primjedbe koje su prihvaéene

Primjedbe koje nisu prihvac¢ene i
obrazlozenje razloga za neprihvaéanje

Nije bilo dostavljenih primjedbi

TroSkovi provedenog savjetovanja

Nije bilo dodatnih tro§kova za provedbu
savjetovanja.



https://www.kanfanar.hr/pud/

